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北京商报观点 Viewpoint

2017年是中国烹饪协会成立30周
年。 为纪念和展示中国烹饪协会和餐饮
业30年的辉煌历程和成就， 促进中国烹
饪事业和餐饮行业的发展， 中国烹饪协
会将于5月7日下午在北京亮马河饭店举
行庆典活动， 包括中国餐饮业30年发展
变革解析、 中国餐饮30年系列表彰颁奖
以及文艺演出等内容。

当天上午， 中国烹饪协会将召开第
六届会员代表大会第二次会议， 听取协
会“脱钩”工作报告、审议通过协会新《章

程》、《会员管理办法》、《会费管理办法》、
《分支机构管理办法》等，审议关于确立
伊尹为中国烹饪始祖的议案， 以及关于
确立会歌、 会旗和中国厨师节标识的议
案，审议表决增补理事名单。同期活动还
包括，5月6日上午举办的2017 （第十一
届）中国餐饮产业发展大会，开展“品牌
深耕、生态融合”主题讲演和聚焦对话，
发布2016年度中国餐饮百强企业；5月6
日下午举办的2016年度中国餐饮十大品
牌颁奖盛典。 北京商报记者 徐慧

“不使用口水油，将无利可图”，深受口水油事件影
响的浙江温州大龙燚火锅负责人余建华在接受庭审时
这样表示。那么火锅行业真如余建华所说，只有使用违
法手段才能盈利吗？就此，汤庆顺在接受北京商报记者
专访时表示，就利润而言，火锅是餐饮业中利润相对较
高的一个业态，基本保持在10%左右，火锅企业不存在
无利可图的情况。相反，由于利润高、门槛低，火锅成为
最受餐饮创业者青睐的品类，新品牌层出不穷。而随着
火锅店硬件条件的改善以及人们饮食习惯的改变，火
锅业传统的淡旺季差距越来越小。
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口水油盈利说纯属伪命题
———专访中国烹饪协会火锅委员会主席汤庆顺

聚焦

越南菜品牌“越品”获百福控股战略投资

使用口水油是个别行为
汤庆顺认为，余建华所称的

“不使用口水油， 火锅店将无利
可图” 的说法并不成立。“火锅
作为快餐里的正餐， 利润率基
本上在10%左右，这在餐饮行业
中是比较高的。” 汤庆顺介绍，
目前在三线城市， 火锅业客单
价一般在30-40元，大中城市的
客单价在50-100元， 品牌火锅
的客单价都在100元以上，所以
把利润不高作为使用口水油的

理由过于牵强， 除非是企业自
己的经营有问题。

在分析口水油形成的原因

时，汤庆顺表示，当前存在一个
回收口水油的利益链条， 把本
应回收用于一些非食用用途的

油脂，经过不法商贩的倒手、加
工，又重新流回餐桌。而由于成
本较低， 一些小企业为了降低
成本、 获取更多利润而使用口
水油。而要想解决这个问题，餐
厨垃圾处理是核心， 需要建立
起一条餐饮垃圾和口水油处理

的链条， 将剩余的残油利用到

工业领域，既能节能减排，又可
防止食品卫生事件的发生。

从火锅品类看，北京和内蒙
古等地的清汤火锅很少用油，而
四川、重庆一带的麻辣火锅用油
较多。 但随着火锅业的发展，人
们除了追求老油的口味，更关注
健康。“所以近十年来，麻辣火锅
使用老油的很少了。” 汤庆顺表
示，“使用口水油企业多数是刚
进入火锅行业的门外汉。当然也
不排除一些人唯利是图，对这样
的企业要坚决打击。”

在口水油事件发生后，成都
大龙■餐饮管理有限公司就发

布声明称，中止与违规加盟店特
许经营合同，并收回大龙■商标
使用权。该公司一位负责人告诉
北京商报记者，温州大龙■火锅
是大龙■火锅的加盟商，在温州
共有两家店面。“对加盟商进行
了培训，并不定期检查，杜绝类
似事件发生。”

火锅是创业重要选项
汤庆顺表示，火锅已经成为

餐饮业中 “双创” 的重要业态。

“火锅不用厨师，只要选好食材，
并将食材加工成合适的形状，并
勾兑或研发好调料，或者直接使
用一些大品牌的调料即可。”

当前火锅业整体实现了大

众转型、结构优化与动力转换，
同时火锅业态发展也比较稳

定。汤庆顺告诉北京商报记者，
今年5月，中国餐饮百强即将揭
晓。从数据上看，火锅企业在百
强中的名额基本保持在30%左
右 ，销售额也占有1/3。从火锅
业的消费结构看 ，2016年人均
消费占有率最高的是60-80元，
占到42%；人均消费60元以下的
占 23% ；80-100元的占 22% ，人
均消费超过100元的占13%。

“原来火锅存在淡旺季，天
气热了，吃火锅的人就少了。但
近几年， 火锅淡旺季差别已经
不大了。”汤庆顺表示 ,“随着空

调等制冷设备的广泛应用 ，天
气对火锅的影响越来越小 。而
且夏天白领在办公室很少出

汗，吃一顿火锅，可以痛快地出
汗排毒。从医学的角度讲，夏天
吃一些羊肉等食品温补也有益

健康。此外，火锅的品类也增加
了 ，鸡火锅 、鱼火锅 、菌火锅的
比例不断增加， 成为消费者的
重要选项 ”。整体来看 ，火锅标
准化程度高、人力成本低、容易
快速复制 ，而 “互联网+ ”也推
动了很多新概念火锅的涌现。

弘扬“京菜”先要做好传承
除了担任中国烹饪协会火

锅委员会主席之外，汤庆顺的另
一个身份是北京市餐饮行业协

会会长。谈到2017年北京餐饮业
的发展，汤庆顺表示，根据“2017
年北京市商务工作会议” 的精

神，协会将把工作重点放在“京
菜”的推动上，提升“京菜”、提升
品质，并且严把食品安全关。

汤庆顺表示，在过去的几十
年中， 北京成为了一座移民城
市，随之而来的是全国各地的餐
饮品牌和菜品进入北京，北京也
成为全国餐饮的中心。但在这个
过程中，北京当地的“京菜”市场
份额却被挤占了。

“餐饮是有地域特性的，人
口流动， 但餐饮习惯很难改变。
在第一轮的改革中，北京的餐饮
经济和餐饮文化以融合为主，但
“京菜”受到挤压。“京菜”能够诠
释京味和北京文化，如果外地游
客到北京，吃不到北京特色的餐
品，就很难品味到北京的文化和
特色。”汤庆顺表示。

北京有 3000年的建城史 ，
800年的建都史， 在悠久的历史
长河中，北京创造出了极具特色
的饮食文化，像八大楼、八大春、
八大居、八大堂等，然而现在已
所剩无几。 汤庆顺表示：“重振
‘京菜’风采，最重要的是做好传
承， 再加上现在的模式和方式，
将‘京菜’发扬光大。”

在汤庆顺看来 ，传承 “京
菜 ”文化 ，树立榜样非常重要 。
这些榜样能够让其他企业学

习借鉴 ，学习它们的管理和对
餐品精益求精的精神 。2017年
是餐饮业发展的关键之年 ，无
论是餐饮业的食品安全还是

餐饮经营理念 ， 都要继传承 、
搞创新 、求发展 。北京市餐饮
行业协会将集合更多的资源 ，
围绕餐饮促消费这一首要任

务 ， 助力京城餐饮市场更好 、
更快地发展 。

北京商报记者 徐慧 李振兴

近日， 以越南菜为核心产品的深圳
越品餐饮管理有限公司宣布获得弘毅投

资旗下香港上市公司百福控股 （01488.
HK）战略投资。百福控股此前已连续投
资和合谷、遇见小面、西少爷、好色派沙
拉等多个连锁品牌。

越品成立于2013年3月，目前旗下经
营两个连锁品牌———越小品与美奈小

馆。其中，越小品侧重越南汤粉、小吃以
及饮品等轻快餐； 而美奈小馆则升级为
正餐，提供越南特色海鲜、小吃、汤粉、特
色小炒、 沙拉等越南料理， 以 “法式环
境+越南菜品” 的卖点吸引了诸多城市
白领。

越品创始人郭斌曾从事过十几年

的西餐行业 。“越南料理在全国没有一
家知名的连锁品牌，这个市场空白正是
越品诞生的原因。越南料理的健康与清
爽，也一定会成为众多品质消费者的选
择”。 郭斌在西餐领域的经历也为越品
打上了深深的烙印。不同于越南菜本地
平民化的定位，他选择用西餐的方式来
做越南料理 ：做精制餐 ，有刀叉 ，有红
酒，有摆盘 ，给消费者带来多维度的就
餐享受。

弘毅投资董事总经理王小龙认

为，越南美食看似小众 ，实则属于大中

餐领域 ，随着健康 、清淡 、轻餐饮概念
的兴起 ， 正越来越受到城市消费者的
青睐。

“中国目前正在经历着新一轮的
消费升级 ， 在餐饮行业体现得尤为明
显。越南餐厅以其独特的口味 、健康低
卡的食材 、 原生态且异域风情的环
境，吸引着越来越多的城市中产阶级 ；
而这种品类独特 、个性鲜明 、具有可复
制性的连锁品牌符合弘毅餐饮板块的

投资战略。越品的产品 、模式以及品牌
形象都做到了相当高的水准 ， 具备成
为越南菜品类冠军的潜力 ， 我们希望
通过弘毅百福的助力 ， 让其发展得更
快、更好”。

据王小龙介绍 ， 百福控股作为弘
毅投资的餐饮投资管理平台 ， 致力于
通过长期 、大量 、反复的投资 ，争取在
五年内打造成香港最大的餐饮上市平

台，在十年内实现“百福万店 ”的目标 ，
并推动中餐品牌走向世界。

谈到与弘毅投资的牵手 ， 郭斌表
示，“越品正进军广州 、 上海等核心城
市，有了弘毅投资及百福控股的坚强后
盾，越品的发展必定会大大提速 ，向着
国内越南料理第一品牌的目标迈进”。

北京商报记者 徐慧

资讯

中烹协成立30周年系列活动将于5月举办

经北京市商务委批准，由北京市餐
饮行业协会、北京恒辉国际展览有限公
司举办的“第七届北京国际酒店用品博
览会”将于2017年6月21日-23日在北京
举行。

据了解 ， 此次展会专门拟定针对
重要买家的邀请计划以及配套服务 ，
同时专门针对华北餐饮酒店行业的特

点来进行推广 。 尤其是在媒体宣传方
面，除加大网络、报纸平台的宣传投放
外， 还与多家专业餐饮酒店媒体进行
合作。主办方负责人张学祥表示 ，长远

的目标是把北京国际酒店用品博览会

打造成北方地区最好的酒店及餐饮业

展览盛会。
据悉，第七届北京国际酒店用品博

览会得到中国饭店协会 、 中国烹饪协
会、北京市旅游发展委员会 、北京市旅
游行业协会、天津市烹饪协会 、河北省
饭店烹饪餐饮行业协会、内蒙古烹饪餐
饮饭店行业协会，新华网、中国经济网、
北京商报等国家级、省级行业组织和权
威媒体的大力支持。

北京商报记者 薛晨

第七届北京酒店用品展将于6月举行


