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个人征信牌照发放两难

2017年4月21日 星期五
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中科云网乱局何时收场 （见6版）
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基金抱团取暖
对股市利与弊

■今日评

■老周侃股

抱团取暖的两点好处在于， 一是让价
值投资深入投资者的内心； 二是让场外投
资者有机会以超低价买入大量成长型股
票，因为它们将是短期的弃儿。 （见6版）
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世茂广场
迎翻盘拐点
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提前大选
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潘家园出招应对转型升级 三星手机复兴需闯三道坎

所谓度人先度己，银行不去杠杆，实业
也难以去产能。君子不立危墙之下。抢在泡
沫破裂之前， 将中国经济的债务水平降下
去，现在仍是一个好的时间窗口。（见2版）

距央行要求8家征信机构做好试点工作
已经两年 ，个人征信牌照仍然 “难产 ”。4月20
日，央行再次放风称 ，正加快推进牌照发放 。
不过，分析人士认为 ，目前 ，多家征信机构难
以满足独立性要求， 央行征信中心的角色也
难以确定，个人征信牌照发放仍没有时间表。

央行表态加快推进
央行副行长陈雨露4月20日指出， 央行正

在积极稳妥地加快推进个人征信业务牌照发

放工作。他表示，央行正在抓紧整理、研究和吸
收、完善相关制度安排。

早在2015年1月5日，央行印发《关于做好
个人征信业务准备工作的通知》， 要求芝麻信
用管理有限公司、腾讯征信有限公司、拉卡拉

信用管理有限公司等8家机构做好个人征信业
务的准备工作，准备时间为6个月。

时隔两年，期间关于个人征信牌照发放的
消息不时传出，但至今未见落地。如今央行表
态再次触动市场的敏感神经。

对此，苏宁金融研究院高级研究员何广锋
认为，时隔多月之后，央行主要领导再一次提
及征信建设与个人征信牌照，无疑是值得欣喜
的。但这并不一定就代表进程会加快，毕竟个
人征信牌照自试点至今，期间也多次传出央行
即将下发征信牌照的消息，但最后都是“光打
雷不下雨”。

何广锋表示，在试点期间，监管层对部分
征信公司的做法可能并不是非常认同， 如在
数据获取和应用方式方面过于激进， 令监管

层感到不安。此外，个人征信牌照的发放没有
时间表。2016年6月，《征信业务管理办法 （草
稿）》已下发，预计在 《征信业务管理办法 》最
终定稿并出台之前， 征信牌照发放的可能性
不大。

征信机构独立性存疑
在个人征信业务活动中，陈雨露强调注重

把握三方面的原则： 第三方征信的独立性原
则、征信活动中的公正性原则、个人信息隐私
权益保护原则。

有分析人士表示，机构背景是否符合独立
第三方所引的争议较多。如阿里、腾讯等互联
网金融机构有比较完整的生态链条，涉及众多
业务条线，但开展业务要客观中立，不能受信

息提供者和信息使用者等其他主体的支配，征
信产品和服务的使用不能与征信机构股东或

出资人的其他业务相捆绑。
事实上， 监管人士也表达过这样的担心。

北京商报记者注意到，今年1月，央行征信管理
局局长万存知发表过一篇题为《征信体系的共
性与个性》的文章，在文章中，他指出，“无论是
市场主体的要求还是政府监管的要求，坚持独
立第三方征信，有效防范征信活动中的利益冲
突，是国际公认的征信准则”。

何广锋指出，征信机构是否需要严格保持
独立性，放贷机构能否从事征信业务，是业内
争议的焦点。8家入围试点机构中，有超过一半
同时也做放贷业务。 （下转2版）

北京商报记者 闫瑾 刘双霞
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海涛旅游偿债能力一览
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中科云网近三年财务数据一览
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在服装行业整体市场下滑
态势下，曾经的“服装第一股”
宁波杉杉股份有限公司（以下
简称“杉杉股份”）已悄然剥离
服装业务，摇身变为新能源上市
企业。

杉杉股份最新发布的2016
年年报显示，服装业务在报告期
内净利润实现3626.17万元，同比
下降25.39%。事实上，近年来，服
装业务在杉杉股份的总体营收
中占比下滑严重， 从2014年的
31%跌至2015年的13.5%， 再到
2016年的不足10%。 越发不景气
的销售表现让杉杉股份去年着
手剥离了服装业务。杉杉股份对
旗下服装业务进行整合，由控股
子公司杉杉品牌运营股份有限
公司统一运营，同时，杉杉股份
计划以杉杉品牌公司为主体在
香港联交所上市。 （见4版）

天津自贸区
打通北京“海路”

总成交额

21.7亿元

26.7%

乐视会员总销售额
超过5.8亿元


