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北京商报产业 Industry

联想新一代ThinkPad�X1登陆中国

·看台· 成本价低至几十元

风机成空净市场新潜规则
近年来，持续的雾霾天气让人们

越来越重视呼吸健康，伴随着对雾霾
元凶PM2.5的担忧，空气净化器销量
急剧增长。但多数厂商在宣传滤芯和
CADR值等指标的同时，却模糊了空
气净化器的另一个核心部分———风

机。业内人士透露，为了节省成本，不
少空气净化器厂商都采用的是成本

价较低、寿命短的国产风机。
在2016年空气净化器新国标实

施之后，根据标准判断为“好 ”的空
气净化器应该满足“三高一低”的条
件，即“高CADR、高CCM、高效能和
低噪音”。“三高一低”是空气净化器
的性能数据标杆， 而决定 “三高一
低” 的则是两大核心配件———风机

和滤网。
北京商报记者在京东商城、淘宝

等多个电商平台看到，空气净化器厂
商对于滤芯和CADR值等指标的宣
传可谓十分到位 。 比如 ， 在德国
adawo无耗材等离子空气净化器的
产品介绍中， 该款产品采用的是德
国空气滤芯，能够起到“七重过滤 、
深度净化”的效果；布鲁雅尔空气净
化器分别标注了CADR颗粒物和甲

醛值。详细介绍风机信息的厂商却少
之又少，但也有一些厂商对相关信息
进行了标注， 比如352空气净化器选
择的是德国EBM风机，为F1梅赛德斯
奔驰车队的风机供应商，该产品采用
的后向离心风机搭载了RadiCal叶
轮， 叶轮曲面是基于大量仿真模拟
以及物理实验的空气动力学最优化

结论，能极大增强风机性能。
资料显示， 风机是空气净化器

达到净化效果的动力， 风机的选择
和设计， 会直接决定一台空气净化
器的风量和净化效果。“虽然滤网是
空气净化器达成净化作用的关键元

件，但滤网过滤是一种被动过滤，即
滤网并不能主动吸收周围的颗粒物

和气态污染物， 风机才是负责搬运
空气通过滤网的 ‘搬运工’。”352空
气净化器相关负责人介绍。

业内人士告诉北京商报记者 ，
空气净化器市场鱼龙混杂， 为了节
省成本， 大部分产品都在使用国产
风机， 目前市面上空气净化器使用
的风机主要分为三大类，进口风机、
国产品牌风机和国产杂牌风机 ，但
国产风机的品质参差不齐， 最便宜

的价格仅十几元。“风机的寿命决定
了空气净化器的使用寿命， 消费者
往往看不到产品到底用的是哪一款

风机，品质如何，而在多数空气净化
器产品的说明书中， 也并没有标注
具体风机的品牌”。

此外， 产业观察家洪仕斌表示，
空气净化器的风机价格 “水很深”，国
产品牌和进口品牌之间动力的差距并

不是很大，但耐久度的差距巨大。比如
国产杂牌风机的功率也不小， 但很快
风机的轴就会出现磨损，噪音变大。

据了解， 目前业内公认的最好
风机产自德国和日本， 价格自然也
不低， 所以只有极少数品牌会使用
德、日进口风机，而国产杂牌风机的价
格往往只要进口风机的1/4甚至更低。
在深圳，十几元就可以买一台CADR
值在200-300的杂牌离心风机。

洪仕斌指出，相较于冰箱、空调
等传统家电的成熟市场， 目前空气
净化器市场上的产品良莠不齐 ，存
在虚假宣传等诸多问题， 空气净化
器企业应更加主动使产品透明化 ，
让用户用得放心。

北京商报记者 金朝力 石飞月

北京商报讯（记者 金朝力）联想
在高端笔记本市场发动今年的第一

波攻势。近日，ThinkPad发布旗下X1
家族2017系列新品并启动了25周年
庆典活动。 这是自1月CES曝光后新
产品首次登陆国内市场， 意欲巩固
高端商务和专业人群中 “顶级生产
力工具”的地位。

ThinkPad X1家族由X1 Carbon
2017、X1 Yoga 2017、X1 Tablet 2017
三款新品笔记本及一系列选件组

成，在功能性、扩展性和坚固性上承
袭了ThinkPad的商务办公定位。

据Gartner数据分析表明， 目前
PC消费市场更加趋于理性 ， 细分
市场容量增势明显 ，800美元以上
高端领域重新成为市场推进器，商

务与硬件解决方案的概念成为主

流。 此次ThinkPad推出的X1家族系
列产品覆盖了移动商务领域的最主

流形态———笔记本电脑与平板笔记

本电脑。
据悉，ThinkPad X1家族系列新

品上市将分两个阶段 ，4月18日起 ，
X1 Carbon 2017在中国内地地区
ThinkPad所有电商平台、门店发售，
售 价 为 9999元 起 ，X1 Yoga和 X1
Tablet将于6月开始发售。

近期， 联想正加强对商业市场
的布局， 其中重点是二合一平板电
脑。“对于商业市场来讲， 二合一平
板电脑由于能平衡办公性能和便携

性，未来将是一个非常庞大的、爆炸
性的市场。 联想非常看好平板在商

业市场中的应用， 甚至在有些细分
行业里面，我们可以获得的市场，远
远超过我们的预计。”联想集团高级
副总裁、 中国区总裁童夫尧在采访
中对北京商报记者表示。

IDC称，2015年二合一设备占到
PC市场的8%，2020年时这一比例将
升至30%，目前市场的主要产品及竞
争主要来自微软Surface系列、联想的
ThinkPad X1和Yoga系列。童夫尧认
为，二合一笔记本的发明，一部分是
替代了原来的笔记本用户， 另外还
争夺了一批平板电脑的用户。 所以
未来谁能抓住这些用户， 关键看二
合一电脑的设计。目前来看，以笔记
本的眼光设计二合一笔记本正成为

主流。

志高续签成龙 探索品牌国际化变革
北京商报讯（记者 陈维）4月19

日， 在2017中国制造创新发展论坛
上， 志高空调与明星成龙签署新一
期品牌代言协议， 双方直接锁定为
期十年的合作， 这也是家电业首个
一次性签署十年的品牌代言合作 ，
被业界看做是志高探索品牌全球化

变革的关键信号。
时至今日， 中国早已成为世界

公认的“制造大国 ”。志高集团董事
局主席兼总裁李兴浩在谈及中国制

造未来之路时表示， 实现中国从制
造大国向制造强国迈进， 就需要更
多的中国制造企业在世界舞台上长

袖善舞。
2014年底， 志高空调首次签约

成龙为品牌代言人，自此开启了“高
端引领”大幕。今年以来，尽管外界
对于两者的续约合作并没有太大悬

念， 但这份长达十年的合约仍引发
行业的多重猜想。 站在2017年的新
起点上， 志高空调选择与成龙继续

签署新一阶段的合作协议， 标志着
过去两年多来基于产品智能化和品

牌高端化的战略已步入佳境。 一直
以来，成龙作为世界级的中国巨星，
早已不仅是高票房的保证， 每年仍
主演多部大片创造影坛奇迹， 还是
在世界舞台具有独一无二的中国标

签， 尤其是去年成龙被授予奥斯卡
终身成就奖， 成为首位获得该奖的
华人， 这是志高再次选择成龙不容
忽视的一个因素。

李兴浩在接受北京商报记者采

访时便指出， 志高签约成龙并不是
一个简单的企业找明星代言， 志高
根据目前的技术情况， 围绕用十年
时间打造世界最优秀的空调， 已经
做好了短期目标、中期目标、长远目
标等系统战略， 结合国家 “一带一
路” 策略， 用真功夫提升为国际品
牌，实现全球规模的增长。

一轮全球化发展的新浪潮在中

国家电产业被快速引爆。通过此次志

高与成龙的合作可以看出，处于全球
化扩张最前沿的中国企业已不满足

于在世界舞台上崭露头角，而是要展
示中国品牌的价值内涵，背后的潜台
词就是自主品牌的全球化引爆和智

能制造体系的全球化输出。
近年来在全球舞台上中国式崛

起时代的背景下， 传统制造业旧模
式已经走到尽头，制造升级、转型发
展才是中国企业重夺竞争话语权 、
支撑经济持续上升的新筹码。 这正
是志高空调争夺从中国制造向高端

制造、从产品向品牌出海进行战略
升级的内在逻辑 ，也是中国家电制
造产业未来发展转型的必经之路 。
产业观察家洪仕斌认为 ，续签成龙
十年，还可以看到志高的另一个野
心，那就是不再定位为中国高端品
牌， 也不再满足以往贴牌出口 ，而
是要代表中国品牌角逐世界高端

市场并占据一席之地， 成就世界级
企业。

飞利浦六大屏显类新品登陆中国
北京商报讯（记者 陈维）4月20日，飞利浦正式发

布电视、显示器、手机、平板、VR、商业大屏在内的六大
屏显类新品以及周边类产品， 同时宣布林志玲为飞利
浦六大屏显类产品业务首席视觉体验官。产品方面，飞
利浦多款高端电视引发业界关注， 包括全球首台曲面
流光溢彩OLED电视、超薄量子点电视，还有多款高端
电视。内容方面，飞利浦与企鹅TV、阿里家庭娱乐、微
鲸、奇异果TV、PPTV聚力达成战略合作。据悉，2016年
飞利浦电视中国区销量超过240万台， 同比增长超过
33%，为外资品牌销量第一。

海信推首款世界杯定制电视
北京商报讯（记者 金朝力）4月20日，海信在正式

宣布赞助2018年FIFA世界杯两周后推出了首款世界杯
定制电视———ULED超画质电视璀璨系列产品。 海信
集团总裁刘洪新宣布正式启动海信全球品牌提升的

“璀璨计划”，海信要借助持续不断地赞助重大体育赛
事，提升品牌的知名度，同时，充分发挥海信电视显示
技术和视频图像处理技术的优势，以国际化的设计理
念和全球联动的研发资源，面向全球市场持续推出高
画质、高颜值和高体验的电视产品，从而实现海信品牌
全球市场份额的快速提升。

老板电器新终端首次亮相
北京商报讯（记者金朝力）4月19日，老板电器在北

京举行“第四代大吸力油烟机新品发布会” ，且老板电
器全新终端SI也首次亮相。 此次发布标志着老板电器
与国美电器在未来厨房生活的统一理念， 倡导智能产
品和高端产品打造的新生活方式。 据悉，“总有食空，
等你穿越”是2016年老板电器的主打概念 ，而终端SI
继续沿用了这个理念， 将整个场地打造成星系空间，
将厨电产品融入有趣、充满科技感的“食空”之中。空
间设置了互动区、DIY烘焙区、新品体验区等区域。

奥维云网去年营收增长23.27%
北京商报讯（记者 陈维）4月18日，大数据机构奥

维云网披露2016年年报， 公司实现营业收入7558.2万
元， 同比增长23.27%， 归属于挂牌公司股东的扣除非
经常性损益后净利润为 1302.65万元 ， 同比增长
32.16%；大数据相关业务收入4181.95万元，同比增长
160.58%，占整体营收的比重为55.33%。奥维云网方面
表示，今后将从智慧家庭领域出发，继续强化自身“数
据+技术+产品+场景化应用” 的全方位大数据能力，
积极布局新领域新业务，努力在大数据价值落地层面
成为行业标杆案例。

社会化商业应用“用友云”上线
北京商报讯（记者 陈维）4月19日，用友网络科技

股份有限公司对外发布和上线运营“用友云”。作为用
友3.0阶段的全新产品与服务形态，“用友云”定位社会
化商业应用基础设施和企业服务产业共享平台， 提供
社会化商业应用云服务， 由PaaS、SaaS、BaaS、DaaS以及
与软件的融合服务等组成，包括“用友云”平台、领域
云、行业云、畅捷通小微企业云、企业金融云和云市场
等。“用友云”通过数字营销、智能制造、智慧采购、企业
金融服务，以及业务、金融、IT融为一体的行业平台等
帮助企业实现客户导向、数据驱动、快速创新和响应市
场的业务创新。

《电饭煲食品接触材料安全手册》发布
北京商报讯（记者 金朝力）4月20日，中国家用电

器协会电饭锅专业委员会（以下简称“电饭锅专委会”）
联合15家企业共同发布了 《电饭煲食品接触材料安全
手册》。2017年电饭锅专委会将继续围绕行业共性问题
进行讨论，推进《米饭评价标准》的制定工作 ，完成消
费者教育视频，并商讨技术路线图的修订工作。该手
册的发布，是电饭锅行业对新国标实施的响应和细化
落地。据悉，最新版的食品接触材料强制性国家标准
已发布，其中除了个别标准已于2016年9月实施、两项
基础性标准将于2017年10月实施外， 其他标准均于
2017年3-4月全部生效。


