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北京商报讯（记者 卢扬 邓杏子）4月23日，在世界读
书日到来之际，中国邮政集团公司北京市报刊发行局推
出的移动直播平台“核桃直播”正式上线。依托中邮阅读
网数千家报刊媒体资源，核桃直播的核心产品主要是形
式多样的杂志内容解读，并通过音频、视频、直播内容等
多种形式在平台上进行政治时事、文学艺术、商业财经
等多元文化内容的分享和传播。

作为中国邮政主办的数字媒体发行平台，中邮阅读
网借中国邮政报刊发行网络、发行资源的品牌优势运用
互联网数字传播技术， 主要为广大读者提供电子期刊、
电子图书及有声书城等在线阅读产品。目前中邮阅读网
合作报刊内容达3500余种， 文章累计总数量数百万篇，
期刊总数量超25万册，每日报刊更新量200种以上。内容
涵盖市政、娱乐、商业、健康、游戏等12大类。

移动直播平台经历了2016年的火爆后，其发展态势
仍旧不减，预计将从2016年的26亿元规模上涨至2020年
的295亿元，占直播市场总规模的近50%。搭上直播风口，
核桃直播将在帮助大众用碎片化时间快速吸收杂志精

品内容的同时，为广大读者提供数字报刊阅读的延展服
务，形成大众可选择的、有自己偏好的各领域知识文化
直播内容的关注，实现大众对报刊社产品的订阅、传播
和打赏。

除上线直播平台外，为满足旅客群众的读书看报文
化需求，中国邮政集团公司北京市报刊发行局也与北京
市人民政府北京西站地区管理委员会合作开展“阅读伴
您行”公益阅读活动，并上线“北京西站地区数字阅读公
益服务平台”，全年可为北京西站近2亿人次的过往旅客
免费提供精品报刊线上阅读服务。

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 王胜男）4月
22日，张家界旅游集团股份有限公司（以下简称“张
家界”） 发布2016年度报告显示，2016年1-12月张家
界实现购票接待 715.23万人 ， 较上年同期减少
10.15%；全年实现营业收入5.92亿元，较上年同期减
少12.25%；全年实现净利润（归属于母公司所有者）
6115.59万元，较上年同期1.14亿元减少5324.01万元，
降幅为46.54%。

张家界称，较上年同期收入和利润减少的原因
主要是竞争对手天子山索道于2016年2月恢复运行
分流杨家界索道客源 ， 市场恢复到以前的竞争状
态，以及森林公园门票站停车场改建导致部分旅行
社调整了进山线路，使得乘坐杨家界索道上山的客
人相应减少， 导致杨家界索道营业收大幅下滑。年
报显示， 杨家界索道2016年实现营收7738.96万元，
较上年同期减少5927.82万元 ， 降幅为43.37%。另
外，张家界的宝峰湖景区、十里画廊观光电车以及
子公司张家界中国旅行社的营收都有不同程度小

幅下降。

此外， 张家界称净利下降的另一原因是2016年
募投项目大庸古城项目开始建设， 新增了大额土地
使用权摊销及借款利息费用。实际上，“大庸古城”是
张家界2016年最大手笔的动作。 年报显示，2016年4
月， 张家界投资新设了全资子公司张家界大庸古城
发展有限公司（以下简称“大庸古城公司”），注册资
本为1亿元。大庸古城公司即是张家界投资建设大庸
古城项目的实施主体， 这被认为是张家界拓宽文化
旅游产品和创造新利润增长点的尝试。

据了解， 大庸古城项目在2016年6月正式开工
建设， 拟在张家界城市中心重现明清时期的场景，
预计2018年接待游客。项目总用地面积约240亩、水
域300亩，总投资约20亿元。其中通过非公开发行股
票募集的近12亿元在2016年11月23日已经获得证
监会审核通过， 剩余资金则由张家界自有资金、银
行贷款等方式进行筹集。

同时，张家界于1月9日发布的公告显示 ，大庸
古城公司拟建设一台名为《遇见大庸 》的大型室内
情景剧 ，总投资约1.2亿元 。张家界表示 ，此次建设

大型舞台剧， 既是对大庸古城旅游内容的补充，也
是对旅游展演4.0阶段的探索。实际上，早在2016年5
月， 宋城演艺就与张家界市人民政府正式签约，在
张家界市武陵源区建设旅游文化主题公园，打造大
型歌舞《张家界千古情》等项目。

张家界表示，尽管张家界景区的自然山水风光
具有较高优势，但以观光型旅游资源为主使得产品
类型比较单一， 缺乏高品质的人文休闲类景观。随
着精品休闲游市场进一步扩大，张家界需要以大庸
古城等文化项目作为张家界人文旅游及休闲旅游

的载体。
北京联合大学旅游产业研究所所长张金山对

此表示，张家界景区毕竟是现在国内的一线5A级旅
游景区， 在国家大力推进特色小镇建设的背景下，
张家界挖掘地域文化内涵， 打造大庸古镇项目，是
它们提高游客停留时间、丰富游客游览内容 、增加
旅游产业收益的重要举措。景区是吸引游客前来的
主要因素， 而大庸古城特色小镇可以成为旅游产业
孵化的载体。

北京商报讯（记者 肖玮）一起暴力逐客事件，不仅让
美联航市场口碑受损， 更影响了该公司CEO的升迁之
路。4月23日记者获悉 ， 美国联合航空公司明确表示 ，
2018年公司首席执行官奥斯卡·穆诺茨将不再自动获得
董事长头衔。

按原计划，穆诺茨本应在明年美联航母公司，即联
合大陆控股公司的年会上获得董事长头衔，但他本人提
出更改公司合同，取消了这一任命计划。对此，美联航给
出的理由是，“董事会相信，现阶段将CEO与董事长的职
责分离，是最合适的结构”，这将“确保CEO能集中关注
自身职责”。

本月9日， 美联航因一起拒载且暴力拖拽乘客下机
事件被推上风口浪尖。事件发生后，美联航和穆诺茨的
危机公关也饱受非议。穆诺茨最初的表态甚至暗示乘客
也有过错，他本人则站在公司员工一边。但这一表态立
即引发众怒，他也不得不多次出面道歉。

无独有偶，在暴力逐客事件发生几天后，一对准新
人在登上美联航从休斯敦飞往哥斯达黎加的航班后也

被赶下飞机。对此，美联航在事后发表的一份声明中解
释， 这对准新人多次试图更换到前排更高价位的座位
上，但那不是他们购买的座位，而且他们没有按照机组
人员的指示返回原来的座位。

事实上，在频发的旅客纠纷以及暴力逐客事件影响
下，穆诺茨不仅到手的官职“飞”了，今年获得的薪酬也
有可能低于往年。公开资料显示，他在2016年获得的总
薪酬为1870万美元，是2015年580万美元的3倍多。其中，
约680万美元为奖金。

2016净利大降 张家界文化项目寻出路

北京商报讯（记者 肖玮）随着一项
项测试的顺利过关，国产大飞机起飞也
进入倒计时读秒 。4月23日 ， C919国产
大型客机101架机在浦东机场成功进行
高速滑行抬前轮试验。这是该客机第四
次高速滑行试验，也是第一次在高速滑
行中抬起前轮的试验，这意味着国产大
飞机首飞在即。

业内专家介绍 ， 一架飞机起飞升
空，一般分为起飞滑跑、抬轮离地、初始
上升三个阶段。抬轮离地的关键在于速
度和前轮抬起的高度。虽然只是前轮抬
起这样一个简单动作 ， 但其中学问不
小、难度不低，尤其是对于第一架国产
大型客机来说，是首飞前必须稳稳迈过
的一道关卡。

据悉 ， 从目前试验现场情况看 ，
C919大型客机第一次抬起前轮， 速度、
时机和高度均合适、正常。“从当前准备
情况看，飞机和试飞员的状态都比较出

色，各方面表现稳定正常。”中国商飞相
关负责人介绍，目前C919大型客机已经
通过放飞评审，高滑相关试验全部完成
后，将择机首飞。

公开资料显示，C919大型客机是我
国拥有自主知识产权的中短程商用干

线飞机，C919首飞更是我国航空史上里
程碑的事件。据不完全统计 ，该机型已
获得全球23家用户的570架订单。 行业
分析机构预测，到2030年，全球对C919
所属的160座级单通道喷气客机的需求
量约为14500架， 而我国预计需求量约
为2650架。

截至去年底 ，C919订单数达到570
架。按照中国商飞的评估，C919的市场
空间超过 1000亿美元 （约合人民币
6500亿元 ）。除了飞机销售之外 ，大飞
机的制造 ，也对金属材料 、冶金加工 、
数控机床、 动力控制等上下游产业形
成强带动作用。

北京商报讯（记者 刘一博 武媛媛）4月21日，河北衡
水老白干酒业股份有限公司（以下简称“老白干酒”）发
布公告显示，该公司与佳沃集团有限公司（以下简称“佳
沃集团”）达成战略合作，老白干酒拟以非公开发行股份
及支付现金的方式向佳沃集团及其他股东购买丰联酒

业100%股权，作价13.99亿元。
据了解，此次交易对价由老白干酒以现金方式支付

对价6.19亿元，以股份方式支付对价7.8亿元，股份发行
价格为20.86元/股，发行股份数为37392137股。交易完成
后，老白干酒的第一大股东仍为老白干集团（实际控制
人为衡水市财政局）；佳沃集团持股比例6.29%，将成为
老白干酒的第二大股东。

此外， 老白干酒同时发布2016年业绩财报显示，该
公司去年实现主营业务收入24.38亿元 , 较2015年增长
4.39%；营业利润1.69亿元，较2015年降低1.62%；净利润
1.11亿元，较2015年增长47.71%，主要原因为所得税费用
减少所致。

2016年老白干酒主营业务收入主要来自于白酒, 主
要产品为衡水老白干酒、十八酒坊系列酒，白酒营业收
入占主营业务总收入的84.72%。目前，老白干酒主营业
务销售仍集中在河北省内市场, 在河北省内市场的销售
收入占该公司主营业务总收入的70.93%。

值得一提的是，根据老白干酒发展战略显示，该公
司计划2017年度实现主营业务收入26.3亿元， 营业成本
控制在10.7亿元以内，费用不超过13.25亿元，营业总成
本控制在23.95亿元以内。

佳沃集团成老白干第二大股东

逐客事件拖美联航CEO升迁后腿

中邮阅读网“核桃直播”正式上线

北京商报讯（记者 刘一博 武媛媛）4月21日，中信国
安葡萄酒业股份有限公司发布2016年财报显示，该公司
实现营业收入26463.42万元， 较上年同期30314.08万元
减少3850.66万元，降幅为12.7%；营业成本10314.58万元，
较上年同期 12426.73万元减少 2112.15万元 ， 降幅为
17.96%，业绩走低均主要系葡萄酒销售减少所致。

公告显示， 中葡股份高档酒营业收入较上年同期下
降40.1%，成本较同期下降33.65%。下降的主要原因是国内
葡萄酒消费近年回归大众，该公司高档成品酒销量减少，
高档酒的收入及成本同比下降； 原酒营业收入较上年同
期下降85.85%，成本较同期下降80.89%。主要是受国外进
口酒冲击及国内同行业激烈竞争， 葡萄酒行业处于调整
期，该公司2016年的原酒销售受影响降幅较大；新疆地区
收入较上年同期下降38.75%， 成本较同期下降41.53%。下
降的主要原因是地方性品牌葡萄酒众多，市场竞争激烈，
导致中葡股份新疆地区收入及成本同比下降。

据了解，2016 年国内葡萄酒行业继续受国内经济增
速下滑影响，行业整体盈利能力继续下行，行业收入、利
润增速下滑， 至今国内葡萄酒行业整体尚未走出低谷，
同时随着中国对外开放水平的提升以及国际经贸交流

程度的加深，特别是近年来作为世界葡萄酒重要生产国
家澳大利亚、新西兰、智利等国进口葡萄酒零关税的实
施，进口葡萄酒严重冲击了国内原酒和成品酒市场。

中葡股份2016年营收降超一成

国产大飞机C919首飞读秒
北京商报讯（记者 钱瑜 薛晨）4月

21日，北京市西城区商务委发布 《老字
号餐饮振兴发展计划》， 与此同时还宣
布了湘菜“老字号”马凯餐厅正在复建
中，并将于今年“十一”重回鼓楼。

此次重新复建的马凯餐厅将恢复

建店初期毗邻火神庙与钟鼓楼的地理

位置 ， 整体经营面积达到3000多平方
米， 比较原址扩建了1000多平方米。北
京华天饮食集团总经理贾飞跃公开表

示，马凯餐厅作为旗下品牌，将在西城
区政府的支持下做好餐饮老字号的恢

复重建工作，让老字号餐厅以新面貌呈
现在消费者面前。

贾飞跃还同时透露 ， 除了马凯餐
厅之外 ，庆丰包子铺 、华天延吉 、护国
寺小吃等一批餐饮老字号品牌的连锁

发展也在华天饮食集团近期的拓展计

划之内。
北京市西城区商务委主任袁利介

绍，此次发布的老字号餐饮企业振兴发
展计划旨在进一步促进西城区范围内

老字号品牌的传承与发展，同时老字号
“回家”工程也将继续推进。中国烹饪协
会会长姜俊贤也认为，西城区政府率先
提出《老字号餐饮振兴发展计划 》在北
京乃至全国都具有典范作用，中国烹饪
协会也将全力支持。姜俊贤表示：“在列
入‘中华老字号’的1128家企业品牌中，
餐饮食品类约占1/3，因此，餐饮老字号
的发扬光大在中华传统文化的传承中

有着重要的意义。”
据悉 ，马凯餐厅是北京最早的湘

菜馆之一 ， 曾在鼓楼地区颇具知名
度 ，餐厅经历了多次搬迁 ，一次是在
上世纪 70年代由火神庙搬至鼓楼西
南角 ；2004年则因修建地铁 8号线搬
迁至长椿街附近 。此次马凯餐厅回归
鼓楼后 ，位于长椿街的门店将作为分
店继续经营 。

老字号马凯餐厅回归鼓楼

张裕集团发布的2016年年报显示，该公司去年营收
不仅只是微增，归属于母公司股东的净利润更是出现了
下降。值得一提的是，从年报主要控股参股公司业绩数
据来看，张裕海外并购中，资金投入最大的西班牙爱欧
集团， 去年营业收入28133万元， 营业利润亏损1624万
元，净利润亏损748万元。

曾大力抵制进口葡萄酒的张裕， 近几年在消费升
级、经济受压的宏观环境下，一改常态，投入大量资金，
以参股、并购等方式加码进口葡萄酒业务。同时在2016
年多次表示，发展进口葡萄酒是张裕的大策略，但数据
证明，如今张裕海外业务整体处于占比低、微盈利的窘
境，深受器重的爱欧集团业绩又由盈转亏。业内人士表
示，张裕旗下进口葡萄酒业务，消费者对品牌认知度不
高、产品价格又不具有竞争优势，张裕进口葡萄酒业务
“上不去下不来”，发展进退维谷。

海外酒庄业绩转亏
4月21日，张裕集团发布2016年业绩财报显示，该公

司去年营业收入为47.17亿元，同比增长1.46%。归属于
母公司股东的净利润为9.82亿元，同比减少4.62%。

张裕主要控股参股公司中，两家子公司业绩出现亏
损。其中，辽宁张裕冰酒酒庄有限公司2016年实现营业
收入4374万元，营业利润亏损585万元，净利润亏损590
万元；西班牙爱欧集团2016年实现营业收入28133万元，
营业利润亏损1624万元，净利润亏损748万元。

值得一提的是，西班牙爱欧集团是目前为止张裕海外
并购投资金额最大的酒庄，此次是2015年被收购后的首次
业绩披露。在被张裕持股之前，爱欧集团2013年和2014年
业绩增长稳定， 营业收入分别为3580万欧元和3593万欧
元，净利润分别为117万欧元和137万欧元。爱欧集团曾预
计净利润2015年实现193万欧元，2016年实现278万欧元，
2017年实现301万欧元，2018年实现317万欧元，2019年实
现343万欧元。但被张裕持股两年后，爱欧集团2016年净利
不增反降，按当前汇率结算亏损101万欧元。

除旗下最大投资海外酒庄发展疲软外，早在2013年
开始布局海外酒庄的张裕，时隔三年，国外业务板块整
体仍存在体量占比小、盈利能力弱的情况。财报显示，张
裕国外业务仅占公司总营收的5.94%， 同比微增2.32%。
值得一提的是，烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司副总经
理李记明曾于2016年表示，张裕争取五年内实现进口酒
销售业务占比张裕总销售的30%。但以目前张裕国外业
务的体量以及增速来看，有很大的差距。

北京商报记者就此采访张裕北京分公司总经理助

理王宏海得知，中国进口葡萄酒市场虽然进口量实现增
长，但是销售均价处于下降趋势；由于汇率变动，进口葡
萄酒成本增加；国内物流成本升高，造成企业利润下跌；
张裕在进口葡萄酒的分销渠道上投入的人力成本比较

大等因素，均导致张裕国外业务增速缓慢。

市场遭压转型谋利
作为国内葡萄酒老大，张裕曾在中国葡萄酒市场占

据主要地位。消费环境升级下，国内进口葡萄酒市场扩

容，大量进口葡萄酒品牌借势抢占市场份额。张裕最初
对进口葡萄酒的态度并不宽容，但国产葡萄酒难抵进口
葡萄酒消费大势，经济下行、市场遇阻的情况下，张裕选
择了顺势而为，而爱欧集团是张裕加码海外业务的重要
一步。

张裕公司副总经理孙健曾表示，虽然爱欧集团55%
的市场在西班牙以外，中国市场占比不足1%，但张裕可
以借助庞大的国内销售网络为其开拓中国市场；从产能
扩张而言，爱欧集团规模适中，在产量扩张性上有很好
的发展空间。

据了解， 西班牙在中国进口葡萄酒市场中销量虽
然有限，但近几年进口量增幅较快。据中国海关信息网
发布2016年进口葡萄酒数据显示， 瓶装葡萄酒在去年
的进口金额为21.95亿美元，同比2015年增长17.2%。在
瓶装葡萄酒原产国中， 进口量排名前两位的仍然为法
国、澳大利亚，西班牙进口量在2016年超过智利进入三
甲行列。

王宏海对此表示， 张裕对爱欧集团的发展仍然看
好，目前该品牌在南方市场很受消费者追捧。张裕未来
将坚守进口葡萄酒策略不动摇，且有合适的海外葡萄酒
品牌，张裕也会继续进行收购。

值得一提的是，目前张裕对进口葡萄酒业务的好态
度与曾经的嗤之以鼻形成鲜明对比，业绩承压下的张裕
最终选择低头转型。

根据海关2016年的进口葡萄酒数据显示，去年进口
量达4.83亿升， 同比2015年增长约22%； 进口金额为
21.95亿美元，同比2015年增长16.97%。且有国际权威展
会的报告预测， 2020年，中国将成为世界第二大葡萄酒
消费市场，总销售额达217亿美元。

同时据张裕近年财报显示， 张裕2013年、2014年国

内业务营收分别同比下降-23.16%、-4.33%；2015年国
内业务营收同比增长10.06%， 国外业务营收同比增长
98.52%；2016年国内业务营收同比下降2.32%，国外业务
营收同比增长2.32%。 虽然张裕国外业务基数小且增长
态势跌宕， 但张裕近几年国内业务始终呈现疲软态势，
加码海外业务成为企业谋利的必然手段。

优势不足发展放缓
事实上 ，早在2013年 ，张裕便收购法国干邑富郎

多酒庄 ，2015年初成立了五大葡萄酒事业部 ，分别对
应位于法国 、西班牙 、意大利 、澳洲和美洲五大葡萄
酒主产地的对外投资主体 。同年9月以2625万欧元收
购西班牙爱欧集团75%的股权 。同年11月 ，旗下全资
子公司法国法尚控股简式股份公司收购卡斯黛乐酒

庄公司持有的蜜合花农业公司90%股权 ， 出资333万
欧元 。2016年10月 ， 张裕推出包含西班牙爱欧公爵 、
法国蜜合花 、澳洲富邑集团纷赋酒庄鹰赋葡萄酒 、意
大利最大的起泡酒品牌多来利 、 智利魔狮在内的进
口酒五大单品策略。

张裕公司总经理周洪江同时立下决心，要将张裕每
一款进口酒大单品，推进中国市场的前三名。可见张裕
对发展进口葡萄酒市场信心高涨。但时隔三年，张裕加
码海外业务动作频频，但业绩表现始终难亮眼，中国食
品产业评论员朱丹蓬对此表示，张裕想要在进口葡萄酒
市场获得结果，需要长期“待产”。

就品牌而言，张裕旗下爱欧集团在进口葡萄酒市场
中处于“不上不下”的尴尬地位，基于产地认知度和竞争
力，西班牙红酒难与法国、澳洲齐名，在消费市场上更多
是在比拼性价比，产品不易做高端市场；同时基于运营
资本投入，产品做中低端市场，利润空间有限。

公开资料显示， 爱欧集团的毛利率仅在27%左右，
净利率更是低到3.8%， 而张裕公司的毛利率在67%左
右，净利润也在26.4%。北京商报记者从京东、天猫购物
网站上获悉，张裕官方旗舰店仅售爱欧公爵德比梦干红
葡萄酒一款产品，单瓶售价为每瓶49元，价格虽然亲民，
但月销量仅7例，销售表现惨淡。

据悉，中国进口葡萄酒市场早在十年前就已经开始
发展，张裕并不是第一个吃螃蟹的人。在中国消费者青
睐国外红酒的大背景下，张裕“借海出船”收购外国酒庄
对企业核心竞争力一定程度上实现提升。2017年， 张裕
提出将继续实施以葡萄酒为主、 多酒种全面发展的战
略；集中发展自产中高档葡萄酒和白兰地，并加大进口
酒营销力度。

“经过近十年的发展， 进口葡萄酒市场已经成为红
海，但张裕对进口葡萄酒品牌的导入时间很短，且肩负
着企业庞大的组织架构，管理以及营销成本要比单一的
业务投入高很多。张裕进口产品价格因此不具有竞争优
势，想要实现强势增长就需要品牌优势。然而，做好一个
品牌无法一蹴而就，需要时间沉淀。此时，张裕产品价格
和品牌优势不成比例。近几年内，张裕进口葡萄酒业务
很难实现强势发展。”朱丹蓬说道。

北京商报记者 刘一博 武媛媛/文 宋媛媛/制表
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