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抢食市场红利 演唱会直播竞争白热化

《我比爸爸大一岁》解读亲情

11月27日在腾讯视频独家上线，仅

限VIP观看的初音未来2017上海演唱

会现已收获了超过96万次的播放量。从

2012年试水到2014年开始蓬勃发展，

从流量歌星到二次元虚拟偶像，演唱会

中直播平台在不断拓展用户群体的同

时，随着各类资本频频布局，市场竞争

也在逐渐升级。数据显示，预计2020年

演唱会直播市场规模可达79.8亿元，为

了获取更多的市场份额，演唱会直播领

域也打响了一场红利争夺战。

资本频频布局
从2012年试水，到逐步成为不少乐

迷、粉丝的消费选择，演唱出直播市场

发展迅速。2014年，乐视音乐直播的汪

峰“鸟巢”个唱，成为国内首次采取网络

直播付费的演唱会，实现7.5万人次付费

观看、200余万元的网络直播票房，吸引

业内外广泛关注，更让不少资本看到演

唱会直播市场背后的潜在空间，并不断

投入其中。

现阶段，不少处于业内领先地位的

平台均开始在演唱会直播领域展开布

局。其中在视频网站方面，包括腾讯视

频、优酷土豆、爱奇艺、搜狐、PPTV等均

在演唱会直播上有所动作，比如腾讯视

频推出了LiveMusic，优酷土豆推出

U-Music系列直播演唱会。而在音乐

平台方面，QQ音乐、乐视音乐、酷狗、阿

里音乐等也均举办过演唱会直播。与此

同时，直播平台也不甘示弱，不仅YY

LIVE直播了张靓颖演唱会，映客直播

也在2016年全程直播Bigbang演唱会，

吸引不少粉丝和歌迷的关注。

直播将演唱会从单一场馆解放到

千万个视频终端前，传播效应随之升

级。与此同时，视觉音乐在目前泛音乐

的经济形态里是一种比较有商业前景

的音乐形式，从广义上来讲，音乐产业

发展到现在，已经从工业化过渡到科

技化和互联网化的过程中，而线上演

唱会直播已经成为未来音乐发展的大

方向。

抢占用户群体
在业内人士看来，传统链条面临最

大的问题就是终端消费者的流失，一方

面因为成本越来越高，原本能开十场演

唱会，最终可能只开两三场，真正能去

现场的是最铁的粉丝，原本可去可不

去，或者愿意花点钱去体验的准乐迷就

可能被拦截、排挤掉了。而音乐产业自

身也在寻求变化，互联网提供了一个出

口，改变站在每一个资源关口的人先拿

走自己利润的习惯方式，通过串联的方

式放大产业产值，因此对于现阶段的演

唱会直播平台来说，拓展受众群体是抢

夺市场的关键。

有调查显示，在众多召开实体演唱

会的歌手群体中，直播平台往往青睐于

拥有庞大粉丝队伍的偶像歌手与经典

实力型唱将歌手两大类。因为前者能实

现更大的互动盈利方式，但在扩大市场

上存在难度。而后者粉丝虽然绝对值不

高、互动性较差，但其粉丝人群结构分

布广，可以利用关系链扩大市场。

值得注意的是，二次元偶像也正逐

渐得到重视。此次在腾讯视频Live-

Music独家上线，仅限VIP观看的“初音

未来2017上海演唱会”，便可看做是演

唱会直播平台将用户群体向二次元拓

展的一次尝试。但归根结底，必须有优

质的内容才会有人买单，否则难以实现

长久的盈利。

短期难现寡头
有数据显示，2016年我国直播市场

规模达150亿元，其中演唱会直播占

13.3%，预计2020年我国直播市场规模

将达600亿元。若按此进行计算，2016

年国内演唱会直播的市场规模已达

19.95亿元，2020年则能达到79.8亿元。

在巨大的市场红利面前，演唱会直

播市场的竞争也逐渐加大。投资分析师

许杉认为，现阶段演唱会直播仍处于培

育发展期，属于各方资本集合力量共同

将市场蛋糕做大的阶段，且演唱会直播

的商业模式还未完全完善，需要在发展

的过程中不断优化，短期内不会出现寡

头垄断的情况。

与此同时，行业评论人王毅也指

出，直播形式的演出分为线上线下两个

部分，随着科技的不断发展，例如对

AR、VR、3D音效、全息投影等技术的运

用，会给用户带来不同的体验。未来音

乐市场一定是一个以用户体验为核心，

能让参与者共享的全新生态体系，这也

是未来演唱会直播核心竞争力的体现。
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北京商报讯（记者 卢扬 实习记者
滕艺菲）亲子喜剧《我比爸爸大一岁》将
于12月22日-31日登陆大麦·超剧场，

剧中来自英国的小演员小菲尼亚斯，仅

有16个月，是世界上最小的舞台剧演

员。据悉，本轮演出是该剧全球巡演的

最后告别站，在中国仅有六场演出。

该剧演出共60分钟，在一个小时

的时间里，小菲尼亚斯以蹒跚学步、咿

呀学语的方式，和“蠢”爸爸一起完成

了一系列表演形态：学着朗诵莎士比

亚、学唱英伦名曲《Youaremysun-

shine》，爸爸用表演告诉他足球、卡车

与梦想的意义。孩子巧妙配合童心未

泯的父亲，完成魔术、拳击等多种捧腹

场景表演，其中众多场景是爸爸离开

舞台，由小菲尼亚斯独立完成。

剧中爸爸的扮演者特里戈维是蜚

声欧洲的戏剧设计师、制作人和表演

艺术家，擅长用最小的肢体动作达到

最佳的舞台效果，特里戈维的代表作

品有惊人三部曲之《鹦鹉螺》、《鱿鱼男

孩》和《克拉肯》。《克拉肯》曾在2014

年获得了“安德百丽奖”，《鹦鹉螺》则

于2015年被提名为“爱国者福斯特喜

剧奖”。谈及这部喜剧的创作初衷，爸

爸特里戈维表示，希望在孩子最小的

年纪，带着他巡演全球，然后每一场演

出录制下来，在他18岁生日那天作为

独一无二的生日礼物。

英国《穿越艺术》杂志评论这部剧

“拥有我们在童年中熟悉的所有快乐，

它的魔力，只有真正爱孩子的父母才

会懂”。

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者
滕艺菲）舞蹈剧场作品《幻茶谜经》将于
12月1日-3日在正乙祠戏楼登台演出。

《幻茶谜经》不仅是中国第一部“禅茶”舞

蹈剧场作品，还是中国第一部将三大圣

器齐聚舞台的舞蹈剧场作品。2012年11

月6日，《幻茶谜经》在德国柏林举行世界

首演后，受到世界各国媒体的热议。

舞剧《幻茶谜经》创意源自法门寺

出土文物———唐朝皇帝李寰的精美茶

具，以“茶”为线索，故事讲述了一个亦

真亦幻女子的爱情和人生。剧中樵夫、

高士与僧人三位代表不同类型的人，

在与女子的偶遇和情感发展中不断地

变换轮回，在清新淡雅的视觉中呈现

出人本身所具有的无量精神空间。《幻

茶谜经》结合禅茶文化，融入巧妙的情

节和精湛的舞蹈，并以法门寺地宫出

土的千年文物———皇家茶器具入舞。

据悉，剧中使用的茶器道具，是法

门寺地宫出土的宫廷茶具正式授权的

国家三级文物。这套茶具是目前世界

上发现的年代最早、等级最高、配套最

完整的宫廷茶具，全面地再现了唐代

宫廷茶道的程序和茶文化内容。

《幻茶谜经》作为艺术家赵梁继

《警幻绝》之后的又一部舞剧创作，被

评论界称为全球首部禅茶主题的舞

剧，该剧首次带妆试演于2012年10月

31日在北京雷动天下剧场进行，因受

到观众一致好评，文化部极力推荐其

参加了同年11月初在德国柏林举行

的世界首演，作为2012中德文化年的

献礼。

《幻茶谜经》演绎“禅茶”文化


