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中国艺术周刊 Opinion�观点

谈艺录

国内艺术品市场避免两极化解读

编者按：经过多年的发展，中国艺术圈起起伏伏，从艺术创作到商业市场，有高峰、有低潮，有认同、有争议。作为艺术
品的创作者，艺术家作品及创作状态不可回避地处于关注的中心，与此同时，围绕在艺术家们周围的画廊、拍卖、媒体等
机构，共同勾画出当下艺术圈的生存状态。对于艺术现象，每个人角度不同、位置不同，认知也会不同。

文化是一个国家一个民族的灵魂，
文化自信是一个国家一个民族发展中
最基本、更深沉、能持久的力量。5000年
的文明史， 近2000年有据可查的绘画
史，应该赋予我们对中国艺术品更多的
自信， 文化自信从来不是一句空话，要
落实到具体事物的认识上，只有文化自
信才是真正的自信。

近期，面对西方艺术品高价位的成
交，再看国内高价位成交的艺术品可以
发现社会上有着两种态度，一种是无故
的横加指责，怀疑一切；另一种是无知
的沾沾自喜，认为中国艺术品市场在所
有方面都达到了世界第一，持一种病态
的自大狂，这两个极端其实都是文化不
自信的体现。

持第一种态度的人对中国艺术品，
比如书画作品从古代到近现代到当代
一律持怀疑态度，好像中国画就不该值
那么多钱，凡是高价位成交的作品就一
定有问题。这些人对高价位成交的书画
作品有一种否定的偏执，古代书画必定
认为有真伪问题， 如苏轼《功甫帖》等
等， 近现代书画必有买家是否付款问

题，当代书画必是炒作等等，总之不相
信中国书画的艺术魅力，不承认书画市
场高价位作品成交的现实性，对于书画
拍卖市场过亿元作品的成交总有片面
的指责。近几年来，拍卖市场包括古代、
近现代和当代一共有近80件书画作品
突破亿元大关，这当然是好事，中国一
批书画名家的作品可以也应该达到这
样的市场价位。齐白石、徐悲鸿、张大
千、黄宾虹、傅抱石、李可染、潘天寿同
任何一位西方艺术大师相比都毫不逊
色。他们许多过亿元的作品乍看好像并
不低， 其实同欧洲许多大艺术家比起
来，其市场差距仍是十分明显的。

以刚刚在世界艺术品市场引起轰
动的达·芬奇《救世主》为例，如果以中
国画计价的观念， 这不过是一幅近似4
尺三开大约3平尺左右的作品， 但每平
尺的价值竟高达1.5亿美元，折合人民币
9.8亿元。再看2017年嘉德春拍成交的黄
宾虹的《黄山汤口》，这是黄宾虹晚年的
绝笔巨制，以3.45亿元人民币成交，此幅
作品171×96cm，大约15平尺，每平尺价
值2300万元。由此可见中国近现代名家

大师顶级作品顶级价位同西方艺术家
相比差距是显而易见的。

而对另一些自认为中国艺术品价
位已经是世界第一的人可以唐寅为例，
他与达·芬奇几乎生活在同时代， 其作
品《仿李唐山水》（172×89cm）是其29岁
时所作， 这幅作品与达·芬奇的《救世
主》创作于同一时期，成交价为1.725亿
元人民币。 还有近代海上名家任伯年，
他与梵高也差不多生活在同时代，其作
品《华祝三多图》（212.5×106.5cm）是任
伯年已知的单件最大尺幅、最具代表性
风格的作品，被称为“任伯年之王”。这
幅作品与梵高的《田野里犁地的农夫》
创作时期也相近，成交价为1.667亿元人
民币。当然油画不以尺幅计价，但倘若
以中国画以尺计价的观念来衡量，唐寅
的画作尺幅是达·芬奇作品的5倍，而任
伯年画的尺幅则是梵高作品的几十倍。
看到这些就可以明白，我们还缺乏自高
自傲的资本。

无论是怀疑派还是自大派都不
可取，对中国艺术品及其市场既不可
妄自菲薄，也不可自恋自狂，要客观

公正地看待中国艺术品市场的发展，
当然这个市场在发展中还存在着不
少弊端而饱受诟病，但更多人希望这
个市场在不断的调整中成熟更健康
地发展。

20年来中国书画的价位在不断攀
登新高峰，但同世界一批顶尖艺术家的
市场相比，差距仍是明显的，以统计学
角度看，从绝对值统计，中国书画难有
过亿美元的成交，从相对值分析，盈尺
之画之幅就更没有这种纪录了。

没有高度的文化自信，没有文化的
繁荣兴盛就没有中华民族的伟大复兴。
文化自信体现在社会生活的每一个方
面， 也包括对中国书画及其市场的态
度，建立书画正确的价值观才能够精准
地认识中国文化的价值含量。中国艺术
品市场要走的路还很长，但总有一天中
国艺术家的作品价值会超越达·芬奇、
莫奈、梵高、莫迪利安尼、波洛克、达利、
毕加索、 安迪·沃霍尔等等这些在世界
艺术品市场如日中天的天之骄子。当
然，任重而道远。

（作者系著名艺术品市场评论家）

齐建秋

在科技金融浪潮推动下，建设银行

耗时六年打造的“新一代核心系统”(以

下简称“新一代”)今年6月全面竣工并

成功上线。“新一代”不仅在于技术层

面全面升级，也对管理模式以及服务

模式进行了重新整合。建行北京市分

行则依托“新一代”系统，升级“快贷”

产品，实现了全流程线上信贷服务，大

大提升了服务效率和贷款业务质量。

上线“新一代核心系统”

助力金融服务改革
6月24日，建设银行耗时六年时

间打造的“新一代”全面竣工并成功

上线。据悉，“新一代”积累了一批拥

有自主知识产权、专利授权的应用软

件和核心技术，是建行金融科技创新

的重要成果，为建行战略转型提供了

强大的科技支撑，为稳健发展注入了

新活力。

近年来，金融科技、大数据、人工

智能快速崛起，银行原有的经营管理

模式和机制也难以适应时代的发展，

为此，多家银行开始发力金融科技。

建行相关负责人介绍，“新一代”

建设不是简单的优化改造，也不再是

单纯开发一个信息系统，而是企业级

视角下，覆盖总分行、海内外和子公

司，包括银行与非银行业务，涵盖业务

转型、技术转型、实施转型在内的一项

浩大的系统工程。

据悉，“新一代”具有多个领先优

势。建行相关负责人介绍，首先，它实

现了业务与IT融合。IT架构与业务架

构紧密衔接，严格继承来自企业级业

务建模的成果，最大限度考虑了全行

范围的共享和复用要求，消除了“竖

井”，避免了条块分割和功能冗余。其

次，它贯彻了以客户为中心。面向服务

的架构实现了对客户的深刻洞察及灵

活应变，服务流程的调整变得更加简

单，可有针对性地满足客户需求。最

后，它支持快速产品创新。通过组件的

共享，可以达到灵活响应和快速创新

的目标，使产品创新更便捷、更迅速。

升级“快贷”产品

实现全线上贷款服务
在贷款业务方面，“快贷”率先依

托“新一代”实现了产品升级。所谓“快

贷”，是指运用大数据分析和“互联网

+”的授信模式，面向小微企业和个人

的线上信贷产品。其主要特点是个人

可以在网络平台自主申请，实时审批，

自主支付、实时还款。和以往传统的信

贷产品相比，“快贷”实现了全部流程

线上操作，不需要个人到银行办理业

务，不需要提供繁杂的个人资料。不仅

能够节省客户大量时间和精力，还能

缓解营业网点的运行压力，提高办事

效率，降低运营成本，节约资源。

在具体操作上，点开手机银行客

户端，客户只需登录进去点击“快贷”

页面，即可看到客户可以使用的贷款

额度和对应利率。申请贷款后几秒内

便可到账。之后只要按照约定方式按

时足额还款即可，客户也可以选择提

前还款。“客户所有贷款流程都可以在

手机端进行操作，无需借款人去任何

营业网点办理繁杂的手续，较之传统

信贷产品真是简约至极。”建行北京市

分行相关负责人介绍道。

在上述相关负责人看来，支撑“快

贷”产品如此高效运作的“心脏”便是

应用了“新一代”的大数据信贷模式，

可以针对不同客户的类型采取不同的

考核维度精准高效地授信。

例如，针对北京地区的烟草经销

商建行北京市分行推出了全新的“烟

草快贷”产品，通过与北京烟草专卖总

公司合作，利用银行“新一代”与核心

企业的数据资源，建立与之相匹配的

风控模型，综合分析下游商户的贷款

资质，凭借“新一代”先进的数据分析

能力和严谨的风控模型，将商户按资

质分档，每个档位对应不同的风险系

数。由风险系数和经营规模进一步计

算得出合理的授信额度。

而且与以往灵活的贷款发放方式

不同的是，针对烟草零售商的“快贷”

授信是由经销商经营需求产生的，即

经销商通过核心企业的烟草销售系统

进货时，在提交订单后的结算页面可

以选择使用建行的“快贷”产品进行支

付，贷款将直接打入核心企业的账户，

这也是“快贷”的另一层风险保障。在

这种支付环境下授信，保证了贷款专

款专用，有效地规避了风险投资。

“建行着眼于服务实体经济，推进

金融产品和服务创新，不断扩展其金融

服务的覆盖面和渗透率，使更多企业或

个人享受到金融服务，充分体现金融服

务实体经济的本质要求。”建行北京市

分行相关负责人说道。

持续创新

推进“快贷+互联网”模式
除此之外，在针对企业的信贷领

域，“快贷”也下足了功夫。小微企业缺

乏有效的抵质押物，银行难以甄别还款

来源的问题由来已久。但“快贷”积极借

助大数据和“互联网+”等新技术新手

段，以小微企业纳税信息为依据，弥补

小微企业财务信息不充分、不准确的缺

陷。针对按时足额、诚信纳税的小微企

业群体，创新推出“快贷”子产品———

“云税贷”，以此不断提升服务小微企业

的能力和效率，为小微企业提供更为便

捷、快速和有效的金融服务。

小微企业及企业主通过建行网上

银行进行相关身份认证后，即可在线申

请办理“云税贷”业务，后台系统将自动

审批生成贷款额度，后续支用时，只需

输入支用金额，贷款即可自动存入企业

账号，全流程仅需几分钟时间。

据建行北京市分行相关负责人介

绍，“云税贷”产品的推出有利于建行

北京市分行进一步开展银税互动，倡

导“诚信纳税，以税换贷”，为全市小微

企业提供更加优质、便捷、高效的金融

服务，让更多小微企业享受建行发展

普惠金融的新成果。

依托“新一代”系统 建设银行助推“快贷”产品升级


