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据新华社电 冶金工业规划研究院12月4日发布
的报告认为，2018年我国钢铁行业增长将有所放缓，

预计粗钢产量约8.38亿吨，基本和今年持平。

尽管仍在去产能，但受益于全球经济超预期复苏

和国内经济稳中向好发展的拉动，今年以来，我国钢

铁产量保持较快增长。

国家统计局的数据显示，2017年1-10月，我国粗

钢产量为7.1亿吨，同比增长6.1%；生铁产量6.03亿吨，

同比增长2.7%。

“2017年以来宏观经济增速好于预期，由此带动

建筑、机械、汽车、能源等主要下游行业钢材消费量均

保持良好增长，我国钢材整体需求量较快提升。”冶金

工业规划研究院院长李新创表示。

报告预测，今年我国粗钢产量约8.32亿吨，生铁产

量7.1亿吨；明年粗钢产量仅增0.7%至8.38亿吨左右，

生铁产量则略有下滑至7.09亿吨。

2018年全球各地区钢材需求量仍将保持增长，约

16.47亿吨，同比增长1.7%。其中，亚洲钢材消费比重

仍居全球首位，占比约65.9%。

·商讯·

主业承压 九芝堂转型陷红海

涪陵榨菜再次筹划收购

莲花健康转型遇阻

北京商报讯（记者 方彬楠 刘之爽）证监会要求期
限将至，莲花健康申请延期回复反馈。12月4日晚间，

莲花健康产业集团股份有限公司发布公告称，将延期

回复《中国证监会行政许可项目审核二次反馈意见通

知书》。自2016年联合睿康集团入主莲花健康宣布转

向大健康的产业定位后，在近两年的时间里，转型涉

及的金融及C2B等“跨界”业务未见新动作，莲花健康

的业绩也始终不见好转。业内认为，本就债务缠身的

莲花健康有意依靠多元化转型翻身，但目前看来，这

条转型之路效果并不明显。

此前，上市公司莲花健康因转让全资子公司佳能

热电100%股权遭上交所问询。11月27日晚间，莲花健

康发布公告称，转让佳能热电股权具有商业实质，不

存在通过资产处置操纵利润以避免公司年度净资产

为负戴帽的交易动机。

公告显示，莲花健康于11月8日收到中国证券监

督管理委员会出具的《中国证监会行政许可项目审查

二次反馈意见通知书》。中国证监会依法对《莲花健康

产业集团股份有限公司非公开发行股票申请文件》进

行了审查，要求莲花健康就有关问题做出书面说明和

解释，并在30日内向中国证监会行政许可受理部门提

交书面回复意见。

莲花健康表示，公司收到二次反馈意见后，立即

组织保荐机构和其他中介机构就反馈意见中提出的

相关问题进行讨论和研究，并和公司及其他中介机构

一起着手准备反馈意见的回复。由于部分事项核查需

要较长时间，部分问题的回复需要等待核查结果，因

此无法确保按时向中国证监会提交书面回复意见。

哈罗单车合并后获3.5亿美元融资

北京商报讯（记者 魏蔚）12月4日，10月底哈罗单
车与永安低碳科技有限公司（以下简称“永安低碳”）

合并后的新公司哈罗单车宣布完成首轮融资，同时这

也是原哈罗单车D1轮融资，数额为3.5亿美元。投资方

为蚂蚁金服、威马汽车、成为资本、富士达等多家知名

投资机构和产业资本。

今年10月，哈罗单车和永安低碳进行业务合并成

立新公司并沿用哈罗单车名称。截至2017年11月底，

哈罗单车注册用户达到8000万。本轮投资方包括蚂蚁

金服、成为资本、富士达、威马汽车等，其中，成为资

本、威马汽车分别是哈罗单车B轮、B+轮的投资方。同

时，哈罗单车和威马汽车的“4+2”（共享单车+共享汽

车）合作于9月已经启动，目前正在进行中。

据了解，哈罗单车此次融资不仅是合并后的首轮

融资，也是继ofo在今年7月完成7亿美元融资后首家

宣布融资的企业。业内人士表示，目前多家中尾部共

享单车企业出现退押金难问题，资金困难几乎成为共

享单车的通病，此时得到资本支持或加速行业淘汰。

乌镇时间 互联网大佬的“未来”话题

12月3日-6日，九芝堂牙膏产品五

年战略发布在长沙举行，这是九芝堂

牙膏产品的第一次公开亮相，也意味

着九芝堂开始涉足大健康领域。在“北

有同仁堂、南有九芝堂”的光环下，九

芝堂的两大主力产品：驴胶补血颗粒

和六味地黄丸，近年由于触碰到市场

天花板，后续发展缺乏强劲动力。业内

认为，发展牙膏品种，进入日化行业，

对于医药企业来说门槛相对较低，九

芝堂也能借此触及更多盈利增长点。

不过牙膏市场竞争激烈，九芝堂产品

的后续发展还不明晰。

九芝堂牙膏上线
九芝堂即将推出的裸花紫珠系列

牙膏，将突破“功效与口感清新难以兼

备”的瓶颈。九芝堂牙膏运营中心总经

理吴中英表示，目前，市面不乏中药功

效的牙膏，也不乏强效清新口气的牙

膏，但将二者结合的牙膏少之又少。

“九芝堂牙膏不仅添加了天然萃取的

裸花紫株、铁皮石斛、三七等多种上乘

中药材，而且采用了国际领先的

EC180技术，达到中药功效与口气清

新共存的效果，不同牙膏产品的口气

清新保留时间分别达到半个小时及近

一个小时，弥补了市面中药牙膏在此

方面的不足。”

北京商报记者查阅九芝堂官网后发

现，在研发牙膏产品之前，九芝堂就已经

开始了对日化产业链的布局。目前，九芝

堂旗下已有日化产品“九芝堂胶原滋养

面膜”，以及划分在大健康品类下的“芝

生美”膳食纤维饮品等产品。从这一点

来看，日化产品的研发已经成为九芝

堂的发展领域之一。目前，九芝堂没有

披露过日化及大健康产品产生的切实

收益数据，不过，从去年年报披露的数

据看，刨除中成药、西药和生物药品，

九芝堂的其他产品营业收入为1720万

元，占总体营业收入的0.64%，增长率

较去年同期提升5831.39%。

进入日化领域，对于医药类企业

来说已经不是一件新鲜事。前有云南

白药、后有江中药业，无论是做牙膏还

是涉足快消品，不少企业都凭借对市

场的高敏感度和产品的高差异化程

度，将副业做成了主业的一部分。得益

于在中药领域的发展规模，九芝堂研

发并销售中草药型牙膏具有一定的先

天优势。不过，裸花紫珠这一概念并不

新奇。北京商报记者发现，目前市面上

已经有了将裸花紫珠这一药材用于牙

膏产品中的企业。广州诺健生物科技

有限公司旗下品牌诺口健已经开始销

售“诺口健裸花紫珠药物牙膏”，目前

在淘宝网上可以购买。

对于牙膏新品后续的布局，北京商

报记者多次拨打九芝堂股份有限公司办

公室电话，但截至发稿依然无人接听。

频繁资本运作
虽然与同仁堂一样身为老字号，

但九芝堂的股权纷争却更为复杂。

2002年1月，“涌金系”全面接管九芝

堂，通过湖南涌金投资控股公司及实

际控制人个人持股的方式一度控制九

芝堂超九成股权。九芝堂成为“涌金

系”拥有的第一家上市公司，并逐步搭

建起以九芝堂和千金药业为主的实业

平台，以及以国金证券、云南国际信托

为核心的金融平台。然而，由于“涌金

系”创始人魏东于2008年自杀身亡，九

芝堂开始经历频繁的高层人事变动。

此后，九芝堂业绩陷入停滞，“涌金系”

开始筹划退出，新东家逐渐浮出水面。

2015年5月24日，停牌4个月的九

芝堂对外发布重组预案，九芝堂拟以

14.22元/股的价格向李振国、辰能风投、

绵阳基金、杨承等合计非公开发行股份

4.58亿股，购买其所持有的100%股权。

与此同时，作为九芝堂的大股东，长沙

九芝堂（集团）有限公司以18元每股的

价格向李振国转让8350万股，占比

28.06%，价格为15.03亿元。2016年1月

17日上述交易完成，李振国持有九芝堂

3.2亿股，占比42.32%，取代“涌金系”的

陈金霞成为上市公司实际控制人，“涌

金系”的九芝堂持股降至4.84%。

虽然在医药界素有“北有同仁堂，

南有九芝堂”之说，但经过这几年的资

本运作后，与同仁堂相比，九芝堂的体

量却稍显薄弱。2017年半年报中，仅从

净利润一项数据来看，同仁堂上半年

实现净利润5.99亿元，而九芝堂仅为

3.62亿元，二者之间相差2.37亿元。同

时，九芝堂主要依赖的两个传统品种

驴胶补血颗粒和六味地黄丸，目前市

场竞争压力较大，后续发展遭遇瓶颈。

目前，全国六味地黄丸市场有70余个

品牌、3000多个批号，九芝堂的驴胶补

血颗粒则定位低端，产品局限在湖南

地区，竞争优势并不明显。东方证券出

具的研报也曾指出，六味地黄丸的生

产厂家众多，九芝堂生产的六味地黄

丸仅占2.74%。而在补血市场，九芝堂

的驴胶补血颗粒仅为6.5%。

玩转大健康待考
对于医药企业来说，大健康产品

无外乎日化品和功能性产品两种。

2012-2015年，制药企业在大健康领

域进行投入已经发展为行业共识。

2012年天士力在云南普洱总投资45亿

元建设工业示范基地，一期已投产；

2015年3月，人福医药前期投资3亿元

推出清慕三花凉茶；2015年6月，太极

集团推出高端罐装太极水，随后北京

同仁堂健康药业集团推出凉茶和玛咖

乌龙茶两款饮料，前者功能宣称为去

火，后者为提神；2016年上半年，金嗓

子推出清嗓润喉的草本植物饮料。

大健康的红海被搅动得近乎翻起泡

沫，但脱颖而出的企业却非常少见。此前，

九芝堂在大健康领域也遭遇过失败。旗下

开展保健品业务的■茂公司在北京运作

不足一年，便不得不流血退出该市场。

在激烈的市场竞争中，牙膏产品又

因为成本相对较低，被一众药企列为最

容易发展的对象。仅在牙膏市场就汇集

了云南白药、片仔癀、哈药集团、广州药

业、葛兰素史克等企业，牙膏也成为医

药企业进军日化产业的突破口。

《2016年度中国制药工业百强榜》

公布的数据显示，仅国内企业中，39家

中药企业有31家推出自己的中药牙膏

产品，占上榜中药企业数量的80%。但

在业内看来，目前做出成绩的凤毛麟

角。北京刷新活力健康科技有限公司

总经理温承宇在接受媒体采访时指

出，当下无论本土品牌还是外资品牌，

牙膏产品的同质化很严重，尽管在用

料上有差异，但却没有本质上的区别。

“日化产品本身要求的高品牌效

应，很多药企都难以应对。而日化行业

的渠道壁垒和变革，也远非常年稳定的

药企所能适应。”日化行业观察员赵向

晖坦言。北京商报记者 钱瑜 王潇立/文
白杨/制表

北京商报讯（记者 方彬楠 刘之爽）筹划收购，榨菜
龙头又有新“猎物”。12月3日晚间，重庆市涪陵榨菜集

团股份有限公司（以下简称“涪陵榨菜”）发布公告称，

公司拟筹划重大资产收购事项，公司股票自2017年12

月4日开市起临时停牌。定位于大的调味品产业的涪陵

榨菜，榨菜、泡菜、酱均为公司未来的发展方向，涪陵榨

菜也一直在寻求并购的机会，进行外延式发展。

据了解，涪陵榨菜主要从事榨菜、泡菜和其他佐

餐开味菜等方便食品的研制、生产和销售，目前是全

国最大的佐餐开味菜生产销售企业，其中乌江系列榨

菜、惠通系列泡菜是该公司主导产品。由于榨菜行业

利润较低，为了寻求新的利润点，近几年，涪陵榨菜在

多元化发展上进行了不少尝试，且收购动作频频。

2014年推出了海带丝和萝卜干等新产品，但是新产品

对于涪陵榨菜的营收贡献十分有限。

今年半年报显示，涪陵榨菜其他佐餐开味菜（含

海带丝和萝卜产品）的营业收入为5823.68万元，占营

业收入比重仅为7.34%，而其主要产品榨菜的营收为

6.71亿元，占营业收入比重为84.64%。2015年，涪陵榨

菜以1.3亿元收购了四川惠通食业有限公司，向泡菜

行业进军，今年半年报显示，泡菜产品营收为5981.73

万元，占营业收入比重为7.54%。

对此，中国食品产业评论员朱丹蓬表示，除了传

统的榨菜产品外，它们的新产品整体发展并不乐观。

比如海带产品与其他品牌没有太大的差异化，也没有

独特的工艺支撑其差异化发展。涪陵榨菜还是依托老

产品进行增长、发展和生存，新产品的支撑非常有限。

■李彦宏：AI也能改变制造端和供应端
All inAI的百度在本次世界互联网大会上备受关注，百度董事长兼

CEO李彦宏在人工智能分论坛上列举诸多AI改变生活的实例，在他看来，AI

不仅限于toC的领域，在toB的领域也有很多的应用，AI也会改变B端，也就

是改变制造端和供应端，比如Apollo平台，李彦宏认为在某种意义上讲也是

toB的，是一个供给端的平台，百度已经联合各种各样的合作伙伴在一个大

产业链里，共同为无人驾驶而努力。

■雷军：未来十年最核心的战略就是人工智能
对AI情有独钟的还有小米创始人兼CEO雷军，在他看来，融合是发展数

字经济的关键因素。数字经济就是把这20年积累的互联网技术、方法论、商业

模式，有效地和传统的各行各业进行融合，包括要把最近两三年在人工智能

技术上取得的突破进行融合。人工智能是一次技术革命，这次技术革命要真

正发挥技术优势，要和各行各业相结合。他同时认为，目前最能体现人工智能

技术应用的是智能音箱产品，其次是手机拍照和相册，除此之外还有自动驾

驶和医疗诊断。

■张勇：数字经济是中国的巨大机会
在“全球数字经济：深化合作，增强互惠”论坛上，阿里CEO张勇表示，马

云提出的“五新”战略本质上是对数字经济走势的判断，未来每张人脸、每个

身体都是钱包，数字经济的发展是中国巨大的机会，是中国市场经济发展的

巨大机会。张勇认为，今后随着整个数字经济的发展，互联网的技术、互联网

的思考和产业的结合，在从消费侧走向供给侧，走向智慧制造和智慧设计，走

向整个产业的方方面面，数字经济的影响，对中国未来的发展，是一个全方位

的影响。

■刘强东：明年帮助500个品牌推向海外
植根于电商的京东董事局主席兼CEO刘强东对中国品牌感情颇深，他

表示京东如果进军美国市场，去和亚马逊竞争，就要把众多中国品牌集结。两

年前京东成立秘密小组，跟各个企业合作，帮助它们将商品销往海外。目前京

东已经成功将40个品牌推向海外，明年希望帮助500个品牌。同时他希望全

体企业家都行动起来，争取在2020年前让全体中国人实现脱贫，再用五年让

他们富裕起来。

■丁磊：希望跨境电商政策进一步放开
出席“数字丝绸之路”分论坛的网易董事局主席兼CEO丁磊也将视线

聚焦电商领域。他表示，以前的国外企业向中国销售商品需要很高的门槛。

跨境电商让消费者不用跑到国外去，就可以买到国外商品。但现在还是有

单价等方面限制，希望政策能进一步放开。谈及未来的计划，丁磊表示，在

未来的几年，仍有需要把中国制造的产品销往国外、需要对国外商品进行

定制等诸多挑战。

■姚劲波：“90后”群体新消费观念将推动共享经济发展
在“分享经济：创新与治理”分论坛上，58集团CEO姚劲波分享了一组来

自58同城的数据，现在的中基层人群平均工资已经由几年前的三四千元增长

到七八千元，这些人群主要以“80后”、“90后”为主。这些人群学历更高、消费

能力和消费观念也有所提升。由于未经历稀缺经济年代，这些人群的消费观

念已经从拥有转换为使用，这将推动中国共享经济的发展。他同时认为无论

是共享经济还是大数据、人工智能等技术都可以拉低贫富差距。

■程维：到2020年将有一半的汽车专为共享出行而设计
身处共享经济风口的滴滴向来是业界关注的重点，滴滴CEO程维对共

享经济已有自己的希冀，他称希望从2018年开始，有10个汽车品牌开始为共

享设计汽车，并且第一波大规模投放的共享汽车在2019年能够实现。2017

年，滴滴成立了汽车开放平台，滴滴希望在中国扶持1000家小的汽车运营

商，未来的汽车不再是被千百万个家庭拥有，可能是由成百上千个汽车运营

商帮助家庭拥有这些汽车。2020年以后，汽车会有超过50%为共享设计，新

的交通大时代，会向分享、智能新能源的方向发展。

■王小川：AI将为大连接时代重新赋能
在去年展示过同声传译机的搜狗今年继续为AI发声。在搜狗CEO王小

川看来，连接的传统定义是连接人、交易、服务，目前已非常充分。下一步需要

用到人工智能技术。从三个维度看，AI能为识别、生成和决策重新赋能。王小

川认为，过去的连接以语言为核心，语言有简单处理的可能性，同时也是对于

通用人工智能时代的载体，把声音、视觉转成文字。这次搜狗带来了可以识别

唇语的机器，可以将图像转换成文字，为大连接时代提供新机会。

■王晓峰：共享单车成为交通基础设施
在开幕当天发布领先科技成果后，摩拜联合创始人兼CEO王晓峰于12

月4日亮相“网络传播与社会责任———新时代、新机遇、新担当”分论坛，王晓

峰指出共享单车以“骑-乘-骑”的组合满足多层次出行需求，同时“共享单车

+公共交通”的出行新方式，不仅能够减少碳排放和道路拥堵、促进绿色交

通，还能够产生海量精准出行大数据，助力城市规划和可持续发展。历经一年

的高速发展，共享单车已成为连接各种出行方式的交通基础设施之一。

北京商报记者 魏蔚

钢铁行业明年产量或将与今年持平

第四届世界互联网大会的第二天，多位互联网大佬在分享经济、人工智能、互联网精准扶贫和全球数字经济等17个议题上擦
出火花，他们与全球1500位嘉宾和400余家知名互联网企业与创新型企业一起感受科技最新的发展趋势和前沿技术，共同为未来
建言。
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