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曾以《马大帅》、《子夜》等影视作品

备受关注，又有葛优等明星股东加持

的盛天传媒近期麻烦不断。12月7日，

北京商报记者在东北证券最新公布的

一则名为《东北证券股份有限公司关

于浙江盛天文化传媒股份有限公司的

风险提示性公告》中发现，盛天传媒面

临着债务缠身、大股东股权被冻结、劳

动纠纷不断、3笔价值1.14亿元的定期

存单流向不明等诸多问题。在新元文

智创始人刘德良看来，引入明星股东、

登陆资本市场对于该公司的发展固然

有积极意义，但最重要的仍然在于内

部的经营和管理。就盛天传媒而言，管

理层动荡不安、多部影视项目搁浅以

致不能如期上映，最终会导致公司的

资金链出现问题，进而影响到整个公

司的运营。

问题频出
公告显示，因盛天传媒全资子公

司天润影业未按期偿还欠款本息，北

京娱乐宝影视传媒有限公司将天润影

业和作为债务担保人的盛天传媒及公

司实际控制人郭丹作为被申请人向北

京仲裁委员会申请仲裁。目前，郭丹股

权已经被司法冻结，同样被冻结的还

有天润影业的银行账户，金额为221.91

万元。

债务迟迟未还的情况下，盛天传

媒在2017年4月有3张定期存单款项合

计1.14亿元的资金转出，引发了业内质

疑。而北京商报记者通过查阅盛天传

媒公告发现，挂牌以来，盛天传媒并没

有发布公告披露这笔资金流出和定期

存单质押的事项。截至目前，有关这笔

定期存单的来源、流向、质押相关资料

仍未得到充分提供。

此外，摆在盛天传媒面前的还有

一系列劳动纠纷以及高管动荡。11月3

日，东北证券收到盛天传媒董事、原董

事会秘书张洁电话告知，已在北京市

朝阳区劳动人事争议仲裁委员会对盛

天传媒提起劳动仲裁。而在挂牌新三

板半年后，盛天传媒总经理、董事、董

秘、财务总监等也相继辞职。

业绩下滑
公开资料显示，成立于2006年的

盛天传媒以电视剧起家，挂牌新三板

之前，盛天传媒通过两次增资迎来演

员葛优、博纳影业总裁于冬、知名编剧

薛晓路等自然人股东以及横店集团等

法人股东。

与明星股东同样耀眼的还有盛天

传媒的业绩，据盛天传媒公开转让说

明书显示，2015年公司实现营收1.05亿

元，净利润4646万元。同年，宣布主投魔

幻题材3D电影《奇迹：追逐彩虹》以及奇

幻喜剧电影《蜜丝炸弹》，其中《奇迹：追

逐彩虹》总投资达3500万美元。

尽管盛天传媒对这两部作品的期

待颇高，但之后的进展并不顺利，《奇

迹：追逐彩虹》、《蜜丝炸弹》早在2015年

就已杀青，但迄今仍没有上映的消息。

多部影视项目进展不顺，盛天传媒的业

绩也遭遇大幅下滑。来自盛天传媒2016

年半年报显示，报告期内公司营收

56.83万元，同比下降23.22%；净利润

-1211.7万元，同比下降49.32%。而截至

目前，盛天传媒2016年年报仍未发布。

资本双刃剑
盛天传媒于6月22日的第二届董

事会第十八次会议上审议通过了《关

于申请公司股票在全国中小企业股份

转让系统终止挂牌的议案》，但终止挂

牌事宜还需要股东大会审议，仍存在

不确定性。

“就目前的市场现状来看，新三板

公司被摘牌的现象并不少见，尤其是

文化类企业，或与企业对新三板的期

望太高有关。此外，盲目上市，但挂牌后

的投资现状并不能满足公司的扩张和

资金需求使得公司业务出现问题，影响

企业战略发展方向、业务管理等决策。”

刘德良表示，“企业良好的运转需要稳

定的管理层、完善的管理机制等，对于

盛天传媒而言，在此基础上还要加强

对产品内容的打造，适当降低运营成

本，以此在竞争中获得优势。”

北京商报记者 卢扬 邓杏子

盛天传媒陷入危机“星光”不再

北京商报讯（记者 舒志娟 赵超越）12月7日，米其
林正式宣布将在2018年二季度发布首版广州米其林

指南。届时，广州将成为继上海之后，米其林指南在中

国内地的第二个评鉴城市。有观点认为，米其林指南

的发布将会带给广州餐饮行业一个更加国际化、标准

化的市场环境，也能提升粤菜在全世界范围的顶级标

准评价体系中的地位，不过进入广州市场后能否获得

认可尚需观察。

广州市旅游局局长刘瑜梅表示，米其林指南进驻

广州，并与市旅游局和商务委签了战略合作备忘录，

标志着广州美食、广州旅游在国际化道路上又迈进一

步。据了解，目前米其林指南已经覆盖28个国家和地

区，评选出4.5万个餐厅和酒店，版图遍布欧洲、美洲

和亚洲。在业内看来，国内美食推荐App发展迅速，并

且能够垂直细化做到品类排行、价位排行等。相比于

这些美食推荐媒介，米其林指南尽管影响力大，但优

势并不明显。

提振业绩
香港迪士尼瞄准家庭短途游

北京商报讯（记者 舒志娟）香港迪士尼近期动作
频频。12月7日，记者从香港迪士尼获悉，首次为内地

家庭度身定做的奇妙家之旅率先发布两条线路，分别

是“迪士尼小公主”优选假期和“小小超级英雄”优先

假期。同时透露，未来定位主打家庭短途度假目的地。

业内人士分析称，随着未来亲子游比例增加，短途度

假模式上能够带来新的方向，但是难以起到支撑作

用，香港迪士尼不仅要加快落实扩建计划，同时要积

极构思，推出更多新活动吸引游客，保持乐园新鲜感。

“包括北京在内的一线城市以及成都等二线城市

都是该乐园重点深耕发展的城市。”香港迪士尼乐园

旅游销售总监董沛铨介绍，该乐园新阶段扩建计划的

首个项目也将在2018年5月推出，以电影《海洋奇缘》

角色莫阿娜为主题的全新舞台表演将登陆探险世界。

一直以来，内地游客是香港迪士尼的“主力军”，

但随着上海迪士尼开业，给香港迪士尼带来了挑战。

据香港迪士尼公布的业绩报告显示，2016财年实现收

入48亿港元，同比下跌7%。同时，入场人次延续下滑

趋势，从2015财年的680万下滑至610万。有观点认

为，尽管面临着游客量下降、主题公园竞争加剧，但是

香港迪士尼的竞争力依然存在。对于香港迪士尼而

言，此举或许会是一个应对方案，但它是否可以长期

留住客流、创造营收，还需要时间来验证。

尚待观察
国内第二本米其林指南进驻广州

北京商报讯（记者 刘一博 武媛
媛） 贵州醇酒业有限公司（以下简称
“贵州醇”）借白酒酒庄化概念，推出高

端酒庄酒系列产品吸金。12月7日，北

京商报记者发现，贵州醇限量发售两款

酒庄级白酒，一款53度酒庄级纯粹·庄

龄酒20年售价高达1999元，另一款53

度酒庄级纯粹·庄龄酒10年售价则为

799元。对此，白酒营销专家蔡学飞分

析称，贵州醇作为中低端区域白酒品

牌，推出超高端白酒产品，市场竞争力

并不高，想要凭借现有资源，通过酒庄

级白酒概念开拓市场的可能性不大。

今年以来，酒庄级白酒被认为是

中国酒业下一个风口，是大多数二三

线白酒品牌可抓的卖点。此时布局高

端酒庄酒业务，可看出连续多年业绩

出现亏损的贵州醇急于寻求突破口。

北京商报记者梳理发现，在被维

维股份收购前，贵州醇的业绩已经明

显走低，而自2012年被维维股份收购

后，贵州醇的表现仍然不尽如人意。公

开数据显示，截至2016年底，贵州醇总

资产为8.85亿元，全年营业收入为6606

万元，净利润则为-4907万元；2015

年，贵州醇营业收入为7244万元，净利

润为-4920万元；2014年营业收入为

1.02亿元，净利润为-5681.85万元。同

时据维维股份年报显示，2016年贵州

醇的产能仅为1.65万吨，远远低于同集

团枝江酒业的10万吨。

蔡学飞表示，行业消费升级环境

下，消费者更注重白酒的品质与文化，

这为酒庄级白酒的发展趋势做了铺

垫。但是，贵州醇作为中低端区域酒

企，常规逻辑下很难支撑超高端产品

输出。此次推出酒庄酒系列产品，可能

会用做贵州醇的高端化形象产品、内

部馈赠礼品、经销商奖励政策等，其价

格没有指导意义。且在高端白酒市场，

茅台、五粮液等一线白酒品牌占有主

导地位，因此贵州醇想要凭借现有资

源，通过酒庄级白酒概念布局高端市

场的可能性不大。

贵州醇布局高端市场“钱”途难测


