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北京商报 2017.12.8
文化创意产业周刊

50部影片同档上线、超百家影视公司入局

谁将成为贺岁档大赢家
半个月前全国电影总票房突破500亿元的消息让

不少从业者感到兴奋，但欣喜的心情还未完全平息，

各路影视公司又开始争相进击贺岁档，并准备在2017

年的最后一个月夺取更多票房。北京商报记者统计发

现，本月将有50部中外影片相继上映，且这背后呈现

的是超百家影视公司正对票房虎视眈眈。在激烈的市

场竞争下，谁能成为贺岁档的大赢家？

影市硝烟四起
虽然如今已进入12月，但却不能让各家影视公司

松口气，反而迎来更为激烈的竞争。据猫眼专业版显

示，不仅《芳华》、《心理罪之城市之光》、《机器之血》等

多部国产片已相继决定在本月上映，还有包括《帕丁

顿熊2》、《至爱梵高：星空之谜》、《鲨海》在内的12部海

外片也聚集在本月，总共有50部影片相继登上大银

幕，涵盖喜剧、爱情、动画、玄幻、惊悚等多种类型。这

意味着在这一个月里，即使观众每天选择一部新片观

看，不仅不会重复，反而还会出现看不完的情况。

而在这50部影片背后，则是众多影视公司之间的

对垒。北京商报记者初步统计发现，本月至少出现了

160家公司的身影，其中不仅有华谊兄弟、光线传媒等

传统影视公司，还有腾讯影业、阿里巴巴影业、爱奇艺

等互联网背景的影视公司，此外淘票票、猫眼文化的

身影也在其中，并担任发行、联合出品等角色。而数量

占比最多的一类公司，则是一年或许只有一部作品、

在行业影响力较小的影视公司。

业内人士认为，贺岁档是每年电影市场的关键档

期，观影人群较为集中，从而能在整体实现较高的票

房规模，因此吸引了不少影视公司决定在该档期布局

发力，使得市场竞争愈发激烈，每到贺岁档就会出现

硝烟四起的情景。

炮灰电影难免
截至目前，50部影片中已有14部作品正式与观众见

面，但从现阶段实现的票房情况来看，并非一片向好。公

开资料显示，目前排在每日票房前两位的并不是本月新

上映的影片，而是已于11月登陆国内各大院线，现已分别

上映13天和20天的《寻梦环游记》和《正义联盟》。

反观本月新上映的影片，票房均不足亿元。其中

票房最高的是《烟花》，虽然该片实现累计票房7618.3

万元，但从上映第三日起就已出现票房增长乏力的情

况，目前每日新增票房仅有100余万元。随后累计票房

最高的则是《这就是命》，截至北京商报记者发稿时，

该片实现票房4388万元。值得注意的是，在这14部已

上映的新片中，仅有5部影片的票房在千万元以上，有

的影片票房仅在数十万元的规模。

尽管贺岁档是每年电影市场的一个旺季，但并不

代表所有影片都会实现超预期票房，炮灰电影的出现

在所难免。投资分析师许杉认为，“有的影片并非是为

了获得高票房而选择贺岁档，只希望电影能够露面、

交差，并不在乎票房的高低，且能发现，这类影片此前

几乎没有宣传营销的动作就突然出现在片单中，也没

有观众知道该影片的内容，在此情况下，若能实现高

票房反而会显得很奇怪”。

票房只是表象
仔细观察可以发现，近几年国内电影市场正在试图

去除泡沫，实现更为理性的发展状态。在业内人士看来，

票房只是每部影片的表象，很难仅以票房来评论一部影

片是否成功，有的影片虽然票房不高，但因成本较低再

加上其他方面的版权销售收入也有可能实现收回成本，

此外一部影片如果实现高票房却获得不少观众的负面

评价，这也难言是一部优质的作品。

中国电影家协会秘书长饶曙光认为，前段时间中国

电影市场票房突破500亿元成为热点消息，其实中国电

影市场票房纪录超越北美电影市场也只是一个时间早晚

的问题，且中国电影从2017年11月21日突破500亿元到

2017年12月31日，每一天都会创造新的纪录。但更重要

的是，好作品是硬道理，中国电影必须从高速度发展转向

高质量发展，经过艰难的结构性调整走向结构性优化、电

影生态环境优化，实现更高质量、更好效益、更加公平和

可持续的发展，以满足广大观众日益增长的多样化、差异

化需求。 北京商报记者 卢扬 郑蕊/文 宋媛媛/制表

今年党的十九大报告指出，“没有高度的文化自

信，没有文化的繁荣兴盛，就没有中华民族伟大复兴”。

由此可见，文化不简单是唱歌跳舞、吟诗弄月，而是要

反映时代风貌、为民族复兴提供精神动力。而坚定文化

自信，就要先继承和弘扬中华优秀传统文化，更要让优

秀传统文化在新时代焕发生机，更具有活力。

“以前也想去现场看粤剧，只是担心听不懂。看直

播，不仅有逼真的视觉环境，还能看到实时字幕帮助

理解，一边听一边看，很快就喜欢上了。”酷狗网友小

白在直播平台留言表示。

本届艺术节拥抱互联网新媒体、大数据等创新技

术，通过高清直播、弹幕互动、实时字幕等科技手段，

让粤剧、潮剧等经典传统剧目接触上互联网年轻受

众，感受中华优秀传统文化蕴含的思想理念和道德规

范。而这些传统文化，不论在过去、现在还是未来都具

备着永不褪色的价值，更是依托互联网平台实现旧貌

换新颜，以新时代“网红”的形象实力圈粉。

随着网络直播业态在市场的快速普及，越来越多

的传统文化活动开始牵手直播平台，开启“内容+渠

道”的合作模式。这些活动通过聚焦大量年轻用户的

网络直播平台，借助平台的流量优势，让传统文化在

新市场中得以传承与创新，在直播行业掀起一阵别样

的文化风气。

例如酷狗直播今年9月开启“隽永非遗季”，共计

举办14场非遗直播活动，不仅为第十三届广东省艺术

节的部分曲目提供高清直播，也联合广东粤剧院、北

方昆曲剧院合作直播了经典剧目《狮吼记》、《牡丹

亭》，还为网友开办古韵古香的音乐会，上线非遗大师

课等，让线上网友可以近距离与名家交流互动。广东

粤剧院党委书记、副院长曾小敏表示，“这是传统剧

目首次在互联网平台进行全剧直播，利用互联网直

播粤剧，可以让更多观众接触感受传统文化的魅

力”。据悉，广东粤剧院还在酷狗音乐平台开辟了粤

剧专区，上线多部深受粤剧迷喜爱的经典曲目，日播

放量超万次。

可见，这些看似“不流行”的传统文化内容，当被

注入了互联网元素后，正在被年轻人接受、喜欢。这种

新时代的影响力和号召力，将引领越来越多的人加入

到传统文化传承的队伍中来，使之以更具活力、更符

合时代发展的方式继续发扬光大。

另一边，直播平台为传统文化提供传承新途径的

同时，也为平台注入了大量精品内容。这些内容IP一

经广泛传播，不仅提升整个产业的文化素养，也通过

为市民带来优质内容，坚定大众文化自信，吸引了更

多热爱传统文化的大众走上平台演出。曾经被央视报

道的76岁“电子老人”李开显在酷狗直播凭借“吹拉弹

唱”民歌圈粉无数，在平台颇有名气，打造出一片独具

特色的民俗文化领地。

从直播内容到生产内容，可以预见，传统文化未

来将在网络直播平台逐步成长，并影响更多传统文化

爱好者加入，产生更多精品内容，影响更多大众。这些

聚焦在网络直播平台的爱好者们，会建立起新的交流

圈，不断扩大影响力，最终形成一个能够良性循环的

传统文化生态圈，成为坚定文化自信的新阵地，助力

中华民族的伟大复兴。

网络直播成为坚定“文化自信”新阵地
音乐剧《烽火·冼星海》、粤剧《疍家女》、潮剧《红军阿姆》……由广东省委宣传部、广东省文化厅指

导的第十三届广东省艺术节近期圆满落下帷幕。本届艺术节集中展示了广东近年来一批艺术创作生产
的优秀成果，并创新通过南方+、酷狗直播等新媒体平台，进行了多场剧目的直播和转播。据酷狗直播数
据显示，8场直播活动共有82万人次在线观看，其中4场经典剧目直播，每场最高在线人数均突破20万。
网友不仅通过线上直播，打破地域限制观看名剧，享受如临现场的真实感，还能在线上“非遗大师课”与
名家进行交流、互动。

部分影视公司参与作品情况
华谊：《芳华》、《前任3：再见前任》

光线：《烟花》、《心理罪之城市之光》

万达：《机器之血》、《解忧杂货店》

腾讯：《奇门遁甲》、《二代妖精》
淘票票：《巨额来电》、《老兽》、《妖铃铃》

梅花奖得主吴桂云、国风漫画师老妖做客酷狗《非遗大师课》


