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北京商报聚焦 Focus

探寻社区服务的正确打开方式

生活性服

务业是服务经

济的重要组成

部分，是国民经济的基础性支柱产

业，为居民提供物质和精神生活，生

活性服务业直接关乎人民群众的衣

食住行，关乎稳增长、扩内需、促就

业、惠民生的大局。

北京品牌协会与北京商报社从

2013年开始至今连续四年开展了

北京生活性服务业品牌展示、发布、

推介系列活动，旨在打造一个权

威、立体的发布平台，向全社会发

布北京新平台、新服务，服务百姓生

活。四年来协会与商报通过知名品牌

进社区和新品发布会等形式，共推

介宣传北京品牌企业200余家，向全

社会发布北京品牌新产品近百项，知

名品牌进社区活动，共走进全市100

多个社区，覆盖居民近百万人次。

品牌集中展示北京商业形象

北京品牌协会会长孟卫东

每年一度

的北京品牌新

闻事件，都是对

即将过去的一年北京整体经济生活

的梳理和盘点。北京商报作为关注经

济领域的一家综合类传媒机构，一直

以新闻视角来记录和反映北京和全

国的经济发展。品牌企业的发展，往

往反映了一个城市和一个区域的发

展风貌。

2017北京品牌十大新闻事件

为：王府井战略合作爱便利和首航

国力、天猫小店PK京东便利店、改

造后新簋街正式亮相、饿了么收购

百度外卖、“稻香村”商标之争蔓延

线上、麦当劳中国公司更名“金拱

门”、好邻居易主、新发地加速开分

市场降低大本营车流、“东南亚京

东”平台正式推出、苏宁第三家无人

店落子北京。

《2017北京品牌十大新闻事件》发布

北京商报社副总编辑白森森

华江文

化在国宴餐

具开发、积累

的基础上创立了陶瓷品牌紫金光

华。紫金光华诞生于“一带一路”，

也是响应这个时代的呼唤。不过，

中国陶瓷品牌目前国际上还没有

一个叫得响的品牌，但华江文化希

望有一个品牌能在世界上代表中

国陶瓷重新站起来，让世界瞩目。

“紫金光华”塑造国货品牌

北京华江文化发展有限公司副总经理吴晖

维修卡

以二维码的

形式发送到居民手中，用户充值的费

用也在二维码中。用户可以通过电话、

手机App，或者年轻人帮家中老人在

线下单。维修师完成维修任务之后，扫

描二维码，扣除订单中所需费用，免去

老人对互联网化服务的戒备。

易家修发布维修服务卡产品

易家修CEO杜波

过去的

20年，连锁

经营时代让企业成长，而新的

消费时代，是私人定制消费的

经济时代。管家帮将从撮合经济，

逐渐转向私人定制 的 商 业 模

式。同时，管家帮将借助O2O

模式，使客户通过线上平台预

约服务，由私人专家提供专属私

人管家服务。

家庭服务业务实现私人定制

管家帮副总裁高溧英

解决室

内污染的好

办法是通风，新风就是通风，是把

室外的新鲜空气推进来。新风有很

多种送风模式，现在推荐的是直吹

模式，减少室内空气的二次污染。

新风到家也拥有独立的监测系统、

云系统、管道清理，设备不会因为

静电吸附而产生部分臭氧，即便臭

氧会在国家安全数值之内。

直吹模式减少空气二次污染

北京新风到家科技有限公司CEO许超

北京商报记者 吴文治 王维祎

“魏工”养车

做精细服务和精

细监测，提供更

好的平台，为广大用户服务。“魏工”

养车的服务是从汽车销售到整个服

务环节，再到汽车解体，通过一站式

的体验，让服务更透明、更良性、更人

性化，同时使用成本也更少。

“魏工”养车成为品牌

北京祥龙博瑞集团总工程师、全国劳动模范魏俊强

2013年

大明眼镜成

立了秦英瑞工作室，定位高端，是

实践高难度的配镜工作室。大师工

作室与以往配镜不同的是，为视觉

疲劳做出新的设计，不但从镜片、

镜架、验光度数做到精准，同时工

作室配有旋转台，里面放有各种仪

器，操作的时候可以转动，顾客不

用移动就能享受全套的配镜服务。

大师工作室上线新配镜服务

大明眼镜王府井旗舰店主管、全国劳动模范、中华
传统技艺技能大师秦英瑞

中 国 照

相馆拍摄家

庭合影时，不

会对人物有过度的包装，摄影中会

保留顾客的特点，以最真实的容

貌，让顾客穿上平时最喜欢的衣

服、戴上自己最称心的首饰到北京

中国照相馆拍照。摄影师根据顾客

的特点，运用灯光的调整和拍摄角

度的调整，扬长避短，来美化人物和

塑造人物，调动人物的情绪，郑重地

留下美好的瞬间。

中国照相馆人物摄影讲究记录真实

北京中国照相馆有限责任公司人像摄影大师王新

熊 猫 森

林蜂蜜是百

花蜂业与中

国医保推出的生态蜂蜜。要求蜜

蜂的养殖地平均海拔在1500米以

上，远离污染、远离人口聚集区，

同时也防止外来蜂种的入侵。同

时，百花蜂业鼓励蜂农尊重自然

生态规律的方式来养殖蜜蜂，生

产蜂蜜。所以，每年蜂蜜只收购一

次，每次收购都有志愿者在现场

进行监督。

新品生态熊猫森林蜂蜜发布

北京百花蜂业科技发展股份公司总经理闵才良


