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至2020年，国内预
计还将增加64个
主题公园
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至2025年， 我国主题公园接待量将达到3.69
亿人次，年化平均增速达6.05%

据AECOM预测，到2020年中国市场
主题公园总投资额将达到238亿美元

总投资额

亿美元

2017年， 对于中国主题公
园而言可谓热闹异常。随着北京
环球主题公园雏形渐清晰、上海
迪士尼也交上首个财年实现盈
利的成绩单、华侨城“欢乐谷集
团”成立加速连锁品牌运营……
在资本层面，中国主题公园仍然
是富有吸引力的投资热土。多家
机构预测，中国主题公园领域还
将持续升温，投资提速呈现多元
化趋势，未来将超过美国成为全
球最大市场。

加码布局
近年来，中国主题公园发展迅猛，

投资方兴未艾。来自中国旅游院的数据

显示，预计到2020年包括59个主题公

园、5个水上乐园将建成运营，总投资额

达238亿美元。在业内看来，如此大规模

投资来源于旅游企业对于中国旅游消

费前景的看好。

在竞争日趋白热化的阶段，主题

公园也急于谋划进一步扩张版图。全

球前十名主题公园纷纷通过不同形式

争相进入国内市场，上海迪士尼主题

公园运营一年多时间以来，业绩好于

预期，与之齐名的环球影城在北京市

通州区的建设正全面展开，更多国际

主题公园运营商已经或正在计划登陆

国内市场。

经过多年发展，中国主题公园自主

品牌开始崛起，形成了全新的竞争格

局。华侨城方面称，将继续选择性地布

局经济较发达省份的省会城市或次中

心城市，逐步打造华侨城文化旅游IP。

而华强方特从2016年起就在不断推动

全国布局，采取合作模式推动项目布

局，谋求向“轻资产模式”发展。目前，以

方特乐园和环幕4D影城为重点产品，

在华南、华东、北部等地域开启规划建

设。与此同时，华强方特也开始了以高

科技技术为核心，走国家化战略扩张的

道路。

此外，以帝企鹅等极地动物为主题

的海昌海洋公园早已走出大连，也把极

地动物带向了全国。海昌在上海和三亚

的项目正在进行中，相较于其他海洋公

园，上海和三亚的项目又增添了水上乐

园和冒险主题乐园的设施。可以说，随

着上海和三亚项目的推进，海昌海洋公

园的新一轮扩张已快速启动。

携程旅游门票事业部相关负责人

曾表示，“随着旅游消费升级，消费者更

愿意在旅游休闲上花钱，带动了主题乐

园的建设热潮”。

中国旅游研究院院长戴斌分析称，

无论是现在还是未来，中国大众旅游、

国民休闲将会快速崛起，为主题乐园的

发展形成厚实的市场基础。

激发活力
经济的快速发展和消费需求的升

级，正在推动中国旅游业进入全新的时

代。其中，主题公园成为美好休闲游中

的重要一环在中国快速发展，具有特色

的主题公园是展现城市文化和特色的

好方式。世界经济论坛日前发布的

《2017年旅游业竞争力报告》显示，中国

成为旅游产业规模最大的6个国家之

一。这其中，以主题公园为代表的新兴

旅游方式扮演着越发重要的角色。

作为产业牵引的样板，北京环球主

题公园项目将直接给北京的文化创意

产业发展注入人文活力。在北京首寰文

化旅游投资有限公司总经理于学忠看

来，北京环球主题公园项目的建设会有

效推进北京经济结构的优化、升级，助推

北京全国文化中心、科技创新中心、国际

交往中心的建设，对北京加快构建高精

尖经济结构、促进消费升级具有积极意

义，也将对加快建设大运河文化带发挥

重要作用。

开业19年来，深圳欢乐谷累计接待

人数超4000万，带动了周边经济，满足了

消费方式升级的发展。深圳欢乐谷方面曾

在接受北京商报记者采访时表示，深圳欢

乐谷的造节文化如萌宠季、万圣节、跨年欢

乐季（流行音乐节）改变了传统旅游行业

淡旺季的节奏，拉动了淡季旅游市场，

为推动行业经济发展起到了作用。

AECOM亚太区经济咨询副总裁

ChrisYoshi表示，主题公园行业是一个

充满想像力、活力和创造力的产业。在可

以预见的未来，旅游业仍会持续走高，从

而带动主题公园行业的发展。但随之而

来的，还有更加激烈的竞争。如果不能满

足游客的游览期待，主题公园必定会遭

受巨大的损失。

景鉴智

库首席分析师

周鸣岐称，原先有

一二线城市的居民是大型主题乐园的主

要消费群，现在三四五线城市的居民也

有了消费能力，并且这一需求增长呈几

何级上升。

面临挑战
作为集公园和旅游特征的主题公

园，搭载着新知识、新技术、新环境、新体

验为文化娱乐产业带来了生机，但主题

公园同样是机遇与风险并存的项目。在

驶入发展快车道后，风光无限的主题公

园背负了过热、泡沫等质疑。业内人士表

示，对于疯狂的投资大军来说，要理性地

借鉴前车之鉴。

根据前瞻产业研究院发布的《中国

主题公园行业发展模式与投资战略规划

分析报告》，目前有1500亿元资金套牢在

主题公园投资之中。多位主题公园经营

人士称，诸多城市对主题公园建设抱以

较大热情，通过各种优惠措施吸引主题

公园落户。但是，在大量投资者争相进入、

加速开发建设的同时，重硬件轻内容、产

品和服务难以标准化、规范化等问题成

为制约主题公园健康发展的瓶颈。

常州恐龙园股份有限公司董事会

主席兼首

席执行官沈

波指出，对比国

外的主题公园，高

占比的门票收入，显示

了中国主题公园在二次消

费和衍生产品开发上仍然比较薄弱。

对于主题公园的投资热，中国游艺

机游乐园协会会长刘景旺曾表示，主题

公园的兴建可以说是地区经济状况的晴

雨表，反映了我国经济发展的状况。但这

其中确实也存在一些不正常的问题。比

如，一些房地产商想借用主题公园的概

念进行炒作。他认为，主题公园的开发建

设还要根据国内市场容量来控制投资，

主题要根据地方的具体情况量身定做。

全国休闲标准化技术委员会副主

任魏小安强调，建设主题公园，要摈弃

土豪思维，不仅要满足消费需求，还要

创造消费需求。

中国未来研究会旅游分会副会长

刘思敏认为，主题公园是强调参与的体

验经济产业，其建设在模式上已经开始

发生重要转变—————由过去的静态观

赏型转向参与体验型；主题公园是资本

密集型产业，大制作必须以大投资为基

础，同时保持足够大的持续投入力度，

才能使产品具有持续吸引力。主题公园

投资商和政府主管部门还必须保持清

醒的头脑，避免盲目跟风。

北京商报记者 舒志娟/文 代小杰/制表

中国主题公园投资持续升温


