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·资讯播报·

北京商报讯（记者 卢扬 邓杏子）
拿下《H1Z1》中国独家代理运营权、游

戏改编综艺《王者出击》12月15日上

线，围绕《英雄联盟》、《王者荣耀》等游

戏的电竞赛事、直播也在同步进行。腾

讯近期在游戏市场狂飙突进的背后，

究竟在下一盘什么棋？

社交之外，游戏业务带来的收入

几乎占据腾讯总营收的半壁江山。据

腾讯三季报显示，报告期内，网络游戏

营收268.44亿元，占总营收的比重为

41.2%。腾讯近期也加大了在游戏业务

的投入，除发布《QQ炫舞手游》外，相

继拿下两款“大逃杀”类游戏《绝地求

生：大逃杀》、《H1Z1》的中国独家代理

运营权。目前，腾讯旗下已集聚了七款

“大逃杀”类题材的端手游。

尽管受“大逃杀”游戏影响，腾讯

旗下另一款“爆款”游戏《王者荣耀》热

度下滑，但并不影响腾讯对《王者荣

耀》这一热门IP的衍生开发。12月15

日，由《王者荣耀》改编的综艺《王者出

击》将登陆腾讯视频播出。而随着电竞

概念的普及和市场的扩张，王者荣耀

城市赛、KPL王者荣耀职业联赛等电竞

赛事也相继落地。

频繁布局下，挑战也同时显现。乐

正传媒董事彭侃表示，《王者荣耀》虽

然火热，但游戏和综艺毕竟是两个不

同的娱乐方式，改编难度较大。“游戏

是每个人各玩各的，是沉浸式的体验，

综艺更偏向于一种围观式的内容，不

止面向游戏用户，如何让更多的观众

了解节目内容也是很大的挑战。”

此外，“大逃杀”游戏甚嚣尘上的

当前，腾讯也面临来自竞争者的压力，

小米、网易等企业已竞相入局。根据网

易官方公布的数据显示，《荒野行动》

的用户数量已经突破1亿。而腾讯早

前上线的手游《光荣使命》尽管预约

人数众多，但由于游戏体验不佳，在

公测仅4天之后，AppAnnie数据显

示，排名一度下滑到21名。“《王者荣

耀》改编成综艺相当于一个新的尝试。

如果成功了，会有更多的节目愿意去

尝试这一模式，如果效果不佳，同样也

会让投资者对这一领域持谨慎态度。”

彭侃表示。

冒进的腾讯游戏在下什么棋

北京商报讯（记者 肖玮 实习记者 许伟）个性化
旅游的兴起让定制游市场前景被普遍看好。12月12

日，自由行服务平台蚂蜂窝旅行网宣布完成D轮融资，

融资金额1.33亿美元。蚂蜂窝联合创始人、CEO陈罡

表示，将利用新注入的资金，在旅游攻略和数据开发

上加大投入，深耕自由行供应链，扩展酒店、目的地市

场资源，建立强大稳定的供应商体系。

蚂蜂窝本轮融资由鸥翎投资（OceanLink）、美国

泛大西洋资本集团（GeneralAtlantic）、淡马锡

（Temasek）、元钛长青基金、厚朴基金共同投资，参与

前几轮投资的今日资本、启明资本、高瓴资本继续跟

投。陈罡还透露，随着新一轮资本的注入，蚂蜂窝会在

不久的将来于海外IPO。

不过定制游火爆的背后，如何在个性化产品和规

模化间达到平衡是个难题。中国社科院旅游研究中心

特约研究员杨彦锋表示，定制游创业公司一方面获客

难，缺乏高净值人群的存量资源；另一方面资源库存

匮乏，如果客户数量真的大幅上升，定制游企业所掌

握的酒店景区等资源又很难跟上。受限于获客和资源

库存，目前定制游企业多是小而美。作为平台方，蚂蜂

窝在定制游领域还有很大的提升空间。

蚂蜂窝融资1.33亿美元拟海外IPO

北京商报讯（记者 刘一博 武媛媛）12月12日，郎
酒销售公司发布《关于接受郎牌特曲T3（含精英版）订

单的通知》，宣布从2018年1月1日起，停止接受郎牌特

曲T3（含精英版）订单；同时后期不再新生产销售该产

品。业内分析，郎酒股份砍掉郎牌特曲T3是为聚焦中

高端产品战略铺路。

据了解，郎牌特曲T3、T6、T9的产品价格在

100-300元，其中郎牌特曲T3属于中低端产品，销售

额目前可达6亿-7亿元。今年3月，郎酒股份宣布将郎

酒销售公司旗下的郎牌特曲事业部、郎牌原浆事业

部、新郎酒事业部整合为全新的郎牌特曲事业部。新

事业部将重点扶持培育郎牌特曲T8、T9、郎牌特曲鉴

赏级12、18系列产品，同时兼营新郎酒和郎牌原浆系

列酒。郎牌特曲事业部总经理王延龙曾指出，该事业

部将逐步减少对中低端产品T3和T6投入。

酒业消费升级带动次高端、中高端白酒市场增

长。今年，郎酒特曲事业部曾立下销售突破50亿元、

100亿元的发展目标。而2016年度，郎牌特曲、新郎酒

和郎牌原浆三个事业部销售额合计近30亿元。有分析

指出，此时对郎牌特曲体系进行梳理，削减低效低端

产品，有利于优化郎牌特曲的产品结构，有效利用市

场资源，进一步向其销售目标靠拢。

郎酒砍掉低端产品聚焦中高端市场

12月12日，2017（第四届）中国主

题公园和度假区峰会（SCPR）（以下简

称“峰会”）成功举办，全球主题娱乐协

会（TEA）、国际主题公园行业咨询机构

（AECOM）等权威机构、国内外大型主

题公园以及产业链各个环节的精英齐

聚，共同探讨主题公园与城市文旅产业

的互动。峰会上，《2017中国主题公园发

展报告》也正式发布。

激发城市文化活力
主题公园早已不再是单一的游乐

场，而是集动漫、影视、服装、玩具、出

版、电影、网络于一体的泛文化娱乐产

业巨擘，而主题公园的崛起除了给城

市吸引“人气”外，还对城市的创新文

化形成有力支撑。

在TEA亚太分区主席、麦格纳娱

乐集团首席执行官托马斯·麦格纳看

来，在主题公园行业，技术是内容的支

撑。目前地图的投射已经有了长足的

进步，主要体现在景点的互动性上。随

着科学技术的发展，未来可以通过自

动变化实现实时互动，给游客提供不

同的节目演出体验和景点体验。

AECOM经济规划全球总监吉井

贵思认为，对于北京而言，主题公园能

够极大推动旅游业发展，因此需要继

续开辟一系列多元的游客接待设施和

服务项目，包括娱乐餐饮、零售、大型

的会议会展设施。此外，北京也是中国

的文化中心，不仅是为娱乐产业、媒体

产业，还可以为主题公园产业，为通州

的环球主题公园做出很大的贡献。

年度主题公园报告发布
在峰会上，北京商报首次联合全

球主题娱乐协会（TEA）、AECOM咨

询团队、北商研究院、信文化研究院共

同发布了《2017中国主题公园发展报

告》（以下简称“报告”），通过大数据分

析、实地调查了解、与高管对话以及采

访业内权威专家等方式，剖析主题公

园行业发展趋势。

报告显示，到2020年中国主题公

园零售额将达到120亿元，日均游客量

将超过3.3亿人次，超过美国，成为全球

最大主题公园市场。

在分析投资风向时，报告指出，包

括水乐园、综合主题乐园、海洋乐园、

冰雪乐园、儿童乐园、VR主题乐园、影

视乐园受到资本热捧，其中水乐园在

数量上已经占比近四成，但同样，行业

竞争日趋激烈，文化创新偏弱、投资回

报难及预期等问题也应引起注意。

科技文创成竞争焦点
目前，以信息技术、大数据为基础

的智慧景区建设正在主题公园逐步推

广。在业内看来，加大科技研发力度，

将成为未来主题公园竞争的焦点。

中国创意产业研究中心主任张京

成表示，在文化创意产业发展的过程

中，融合是一个永恒的主题。融合包含

了文化、科技、金融等多种要素的融

合，这里面最主要的是文化，文化是创

意内容的源泉，科技有利的支撑，而金

融则是一种支撑的工具。

在中国神舟航天文化创意传媒有

限责任公司副总经理陈璐看来，中国

正在从航天大国走向航天强国，航天

文化应该在主题公园IP领域有着很大

潜力，希望将航天技术从实验室带到

航天主题公园，让游客自己成为“航天

员”，感受失重体验。

不过，中国城市规划设计研究院

旅游规划研究中心主任周建明建议，

主题公园在引进外来文化和技术支

撑的同时，更应该重视城市特色文

化。这不仅是城市文化自信的需要，

当地人民幸福感、归属感和获得感的

需要，也是主题公园避免雷同、形成

独特IP的需要。

北京商报记者 舒志娟

主题公园进入科技文创双赛道


