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中国酒业周刊

厂商之间构建好三大关
系共创市场繁荣。首先要构建
良好的消费关系， 从尊重消
费、 引领消费和创造消费入
手， 着力提升自身的服务水
平，不断适应白酒行业的调整
与发展。 引领方能掌握出路，
以独立的产品和超前的服务，

引领白酒消费新常态。至于创造消费，过去的市场竞
争告诉我们，谁能创造白酒产品的亮点，谁就能够吸
引消费者的眼球。其次，要构建良好创新关系，抢占
未来发展关系， 创新是促进白酒流通领域转型升级
的根本原因，广大白酒厂商要客观分析形势，通过开
创新模式、利用新平台、推广新产品，积极抢占白酒
行业未来发展的方向。此外，构建良好的厂商关系。
过去的经验告诉我们，白酒市场的兴盛和发展，都离
不开厂商与经销商的通力合作。

白酒行业触底反弹，持续
向好表现明显，但是从另一个
角度看一些问题也日益凸显。
比如说行业自身还存在不少
弊端，一味追求产品、规模、销
量，产品多，概念多，让消费者
无从选择。行业的管理不断加
强，文明竞争的市场机制尚未

健全，质量管理控制体系尚未完善等，这些问题让一
些不法厂家给行业带来了伤害和影响。

至于问题的解决之道，首先要限产限量限行，限
制产能，促进白酒生产集约化，引导酒类产业走向集
约化，减少资源的浪费。第二方面，促进品牌张力长
效化，现在一些企业把概念作为香型来定位，这实际
上是对中国白酒品牌的透支。 古今中外有很多例子
告诉我们，一定要有战略定力，一定要守好自己的品
牌。此外，要提升白酒的品质、品位和品形，提高品质
既追求优质品种，追求自己的风格，提高品位，用户
至上，对消费者负责。除此之外，企业要加强内功修
炼，弘扬劳模精神和工匠精神，推进绿色生态和智能
生态。

行业消费升级带动进口烈酒
市场扩容，催化酒水客群对进口酒
的消费需求和消费认知。 数据显
示，2017年1-9月， 进口烈酒增长
势 头 明 显 ， 进 口 量 同 比 增 长
27.69% ， 进 口 额 同 比 增 长
37.75%。 宏观市场环境利好的背
景下，经过多年发展，鸡尾酒尤其
在年轻消费群以及女性群体中大
量圈粉。人头马君度集团烈酒与力
娇酒部门首席执行官让-丹尼斯·
沃恩对此指出，鸡尾酒市场持续扩
容为君度提供了发展机会，但如何
通过渠道中的有效互动，向更多消
费者传递品牌信息和优质产品，是
君度需要着重考虑的问题。

人物专访·在酒言酒·

晨野酒业古玉贵宾酒酒精度不合格

曝光台

山西省食品药品监督管理局近日发布质检通告

显示，抽检不合格样品13批次，其中酒类不合格1批

次。洪洞县华尧纯酿私藏酒业销售的标称安徽晨野

酒业有限公司生产的古玉贵宾酒（浓香型白酒）酒精

度不符合标签明示值要求，酒精度检出值为42.1%

voL，标签明示值为46±1.0%voL。

五山池白酒旗下产品酒精度不合格

甘肃省食品药品监督管理局近日发布质检通告

显示，甘肃中亚商贸有限责任公司销售的标称甘肃

五山池白酒有限公司生产的五山池，酒精度检出值

为46.9%vol，明示值50.0±1.0%vol。甘肃东方百佳

商贸有限公司南苑店销售的标称邯郸汇润啤酒有限

公司生产的蓝特超纯啤酒，酒精度检出值为2.2%

vol，标准值为≥3.7%vol。 栏目主持：李永梅

诗百轩庄园干红葡萄酒酒精度超标

河北省食品药品监督管理局日前发布关于

17批次食品不合格情况的公告，其中抽检酒类

69批次，1批次不合格。秦皇岛诗百轩庄园葡萄

酿酒有限公司生产的干红葡萄酒 （赤霞珠干

红），酒精度检出值为14.1%vol，标准规定为

11-13%vol。

仙女醇酒业旗下产品甜蜜素不合格

重庆市食品药品监督管理局日前发布质检通

告显示，标称重庆仙女醇酒业有限公司生产的白酒

（散 装 白 酒） 小 曲 固 态 法 甜 蜜 素 检 出 值

0.00186g/kg，标准规定不得使用。标称重庆博草

堂科技有限公司圣子红分公司生产的九味圣子红

配制酒35%vol甲醇检出值0.91g/L。比标准规定高

51.67%。

深挖客户需求
消费升级的背景下，中国烈酒

市场近几年的变化比较明显。数据

显示，2015年中国进口烈酒，即白

兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、龙

舌兰、金酒和利口酒七大主流烈酒

的进口总量同比增长7.74%，进口

总额同比下降7.3%；2016年，进口

烈酒进口总量同比增长3.3%，进口

总额同比增长1.78%；2017年1-9

月，进口烈酒进口量同比增长

27.69%，进口额同比增长37.75%。

除烈酒进口量在原有基础上得到

更大的提升外，消费者的消费意识

也在发生着改变。消费者开始对烈

酒有了更高的了解欲望，并对酒水

的质量、成分、知识以及品牌认知

等方面更加熟悉。

其中，鸡尾酒作为时尚酒水消

费品类，经过近几年的发展，从酒

水行业到消费者自身的饮酒习惯，

均得到更多的认同。这虽然对主打

鸡尾酒市场的君度在中国的发展

形成利好，但作为外来酒企，在中

国市场长期的工作布局中仍然面

临挑战。

让-丹尼斯·沃恩指出，由于君

度的产品主要用于鸡尾酒调制，所

以调酒师和酒吧对君度产品的认

识程度与品牌的发展息息相关。如

何让更多的调酒师了解君度的品

牌，熟悉君度的橙酒，并使用君度

的橙酒为消费者提供服务，实现产

品与消费群体之间的良性互动成

为君度在中国市场需要着重考虑

的问题。

拓展线上渠道
据悉，除重视加强与调酒师之

间的互动外，君度还会在社交媒体

平台上，针对爱好鸡尾酒的粉丝群，

分享一些与预调酒相关的专业性质

信息，例如配方、调配方式等。此外，

君度还针对女性设置“君度女王调

酒师大赛”等，关注与女性之间的沟

通，强调女性应该积极展现魅力，这

是君度与消费者实现互动的重要渠

道之一。

值得一提的是，除线下打入中

国市场外，君度早已在电子商务方

面与酒仙网、京东、天猫等中国知

名电商平台进行战略合作。但君度

的电商业务与整个集团其他酒品

牌相比稍慢了一步，目前仍处于尝

试阶段中，没有更多数据可以评判

电商业务的销售走向。

但是君度对其品牌与产品在

此板块的表现抱有信心。让-丹尼

斯·沃恩指出，君度早在两年前针

对鸡尾酒渠道成立专门的运营团

队。这与传统的洋酒集团着重布局

餐饮及其他渠道的策略不同，君度

对市场的操作更加精细化，这对品

牌快速增长的发展趋势形成推力。

本土化运营
众所周知，外来酒企想要打入

本地市场，首先要做好“入乡随俗”

的战略准备。这一点无论是对国外

酒企入华还是国内白酒国际化都

受用。对此，君度方面指出，品牌始

终认为，中国的调酒师对于君度是

一个很好的链接，他们熟知本土的

酒水消费市场和饮酒习惯。所以君

度非常注重与中国调酒师之间的

互动，品牌会通过对大量的调酒师

进行培训，将君度的产品品质和品

牌价值传递出去。

“茅台在口感上与国外的烈酒

不一样，但在喝茅台酒的时候，体

验到的中国饮酒文化是非常有趣

的。中国白酒如果想要打入国际市

场，在饮用方式上参照鸡尾酒的调

制方式，或许更为外国消费者所接

受。因为每一种酒进入当地市场需

要去迎合本土的饮酒习惯，如果外

国消费者觉得纯饮白酒这种形式

不容易接受，换一种饮用方式会有

助于提高对白酒的接受度。”而当

提及中国白酒国际化如何落地时，

让-丹尼斯·沃恩这样说道。

北京商报记者 武媛媛

人头马君度部门首席执行官让-丹尼斯·沃恩：

洋酒借互动营销亲近消费者

泸州老窖销售公司常务副总经理李小刚：

厂商关系制约白酒企业发展

古井集团董事长梁金辉：

集约化生产助力白酒产业升级

挖酒网副总裁姚振海：

进口葡萄酒市场红利可期

中国进口葡萄酒市场规
模正逐年扩大。在进口葡萄酒
消费领域，中国人均的消费水
平是世界消费水平的1/10左
右， 就目前中国的经济地位、
经济规模和逐年提高的收入
水平而言，进口葡萄酒市场增
量空间广大。此外，中国每年

有一亿多人次出入境， 在中国消费者走向世界的过
程中，他们对于红酒的认知也在不断加深。目前整个
酒精类饮料市场在不断扩大，白酒、啤酒、红酒、洋酒
等市场占比也在不断变化。实际上，“80后”已经成为
社会的消费主体，随着“90后”的崛起，对于葡萄酒饮
料的接受程度要远高于白酒。

目前酒企都在讲消费升级， 实际上升级应该体
现在两方面， 一方面是让原来的红酒消费者品尝到
更好的红酒， 另一方面是让未接触红酒的人群得以
品尝红酒，进行红酒消费。为社会大众服务，打造基
础消费群体，这才是消费升级的本质。

栏目主持：李永梅


