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北京商报讯（记者 肖玮 实习记者 许伟）12月17
日上午，第二架大型客机C919在上海浦东国际机场

完成首次飞行。相比101架机，102架机的飞行速度与

飞行距离都有相应的提高。据悉，此次首飞结束之后，

102架机还将在上海进行4-5次飞行任务，并开展一

些特殊检查，如发动机专项检查等。而随着两架C919

飞机进入试飞状态，国产大型客机项目也迈入全面试

验试飞阶段。

商飞相关负责人透露，这是我国首次对150座级

干线飞机进行适航验证，C919大型客机将面临我国

航空工业领域等级最高的试飞验证考验，项目研制也

将进入多机试飞、多地试飞、多团队参与试飞的状态，

需要面对安全、技术、团结协作以及人员数量、时间周

期等一系列挑战。

民航高级经济师王疆民分析指出，全球最主要的

民用飞机制造商为欧洲的空中客车公司和美国波音

公司。随着中国C919飞机项目研制的推进，中国C919

将成为继空客、波音后排名第三的飞机制造商。但

C919大飞机研制成功后还需要漫长的试航过程，以及

不断升级优化，距离真正推向市场还需一定的时间。未

来，C919在国内及国外市场都将有很大发展空间。

第二架大型客机C919首飞
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3亿人上冰雪背后的巨量商机
中国冰雪旅游市场预期
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冰雪旅游升温
需求的激增，让中国冰雪旅游发

展迎来黄金发展机遇。在中国旅游研

究院最新发布的《中国冰雪旅游发展

报告(2017年)》(以下简称“报告”)显

示，2016-2017年冰雪季，中国冰雪旅

游市场规模达到1.7亿人次，冰雪旅游

收入约合2700亿元。不仅如此，报告

还预测，在2021-2022年冰雪季，中国

冰雪旅游人数将达3.4亿人次，收入达

6700亿元，冰雪旅游将带动旅游及相

关产业的产值达2.88万亿元。北京市

滑雪协会主席李晓鸣在接受北京商报

记者采访时表示，3亿人参与进来有益

于中国冬季旅游市场的扩容，现有的

冰雪旅游项目无法满足如此庞大的客

流量，因此可以预见接下来全国各地

将迎来新一轮的冰雪旅游目的地建设

高潮。

李晓鸣进一步指出，“3亿人上冰

雪”的目标一旦完成，对全球冰雪旅游

发展也有着积极意义。因为这些新产

生的消费者，一部分选择国内目的地，

成为这些目的地持续经营的推动力；

另一部分对品质与差异化体验有追求

的消费者，必然会流向海外优质目的

地，海外知名冰雪旅游地也必然获益。

此外，有观点指出，这些体验过海外优

质冰雪旅游产品的消费者回到国内目

的地后，对国内冰雪旅游产品的品质

也有望形成消费端监督机制，进而推

动国内冰雪旅游提升。

除了旅游外，常年遭冷遇的冰雪

运动赛事也将被带热。不久前，国家体

育总局冬季运动管理中心宣布，将举

办国内首个大型冬季项目综合赛

事———中国冰雪系列赛，涵盖冬奥所

涉17个大项86个小项的比赛，每年赛

事运营场次不少于300场。预计两三年

后，国内50%以上的冰雪赛事将实现

电视转播并进行商业开发。可见，借助

北京冬奥会给中国冰雪运动发展带来

的历史机遇，以及“3亿人上冰雪”给整

个行业创造的巨大市场空间，一向缺

少包装、推广的国内冰雪赛事资源在

进行统一规划和开发后，有可能身价

倍增。

中国社科院旅游研究中心特约研

究员杨彦锋还认为，旅游和体育的结

合属于国民生活品质提升的代表，可

以说，这种富有品质的冬季旅游已经

形成了业界的一大风口，将来更多的

品质旅游也将涌现。

带动相关产业
当冰雪运动进入“井喷式”发展阶

段，必然吸引资本的目光。包括房地

产、体育、服装、住宿、互联网、装备、培

训等企业纷纷摩拳擦掌，迫不及待地

在这块具有无限潜力和巨大发展空间

的市场上跑马圈地。

房地产企业将目光投向了滑雪场

馆的建设，由万达集团投资并建造的

万达长白山滑雪场共有各种规格的

雪道43条，其中有9条满足冬奥会比

赛要求的高级赛道。万科集团正式成

立冰雪事业部，全面进军冰雪产业。

互联网企业也在冰雪运动中持续发

力。腾讯与国家冰球联盟(NHL)正式

签 署 战 略 合 作 伙 伴 协 议 ，从

2016-2017赛季开始，腾讯成为NHL

未来5个赛季在中国的数字媒体官方

合作伙伴。阿里体育与国际滑雪联合

会宣布，双方签订框架协议，将共同推

行“爱上雪”计划。

不少运动品牌也利用品牌自身

优势，持续发力冰雪运动产业。探路者

作为知名的户外运动品牌，早在2016

年1月就正式建成中岳嵩顶滑雪度假

区，现已完成22条雪道及其他配套设

施的建设，另外，还推出了一系列滑雪

运动装备，包括滑雪服、滑雪裤、滑雪

手套、滑雪镜等。安踏也在今年4月，正

式成为了短道速滑队和花样滑冰队等

13支冬季项目国家队的运动类服装赞

助商。同样值得关注的是，滑雪旅游综

合体正成为一大趋势，而这种模式在

观光旅游、考察、养生、餐饮、住宿、购

物等方面都会产生效益。石京龙滑雪

场董事长朱向晨告诉北京商报记者，

集多功能于一身的综合体可以实现冬

天滑雪、夏天滑草，或者成为房车、山

地越野、音乐节的基地等。解决了目前

滑雪场一年最多经营100多天，再加上

某些区域竞争激烈，价格长期维持在

较低水平，造成经营压力大等问题。

仍存挑战
拥有广阔前景的我国冰雪产业，

也面临不小挑战。首先，冰雪运动的季

节局限性十分明显，我国大多数地区

位于季风气候区，冬冷夏热，到了非雪

季，滑雪场更多的是被闲置下来，而室

内滑雪场不仅数量偏少，造雪技术也

跟不上。据了解，在一些冰雪运动产业

较完善的国家，室内滑冰场和滑雪场

能够保证用户全年性体验到高品质的

滑冰、滑雪服务，并配有温泉等其他设

施，已经将旅游体验型向目的地度假

型进行了转型和升级，成为了真正的

休闲度假胜地。

另外，冰雪运动在我国的群众基

础并不广阔，普及率以及意识相对西方

发达国家处于比较弱势的状态，因此在

推广过程中的难度是显而易见的；另

外，尽管在规划中提到要大力推进冰雪

设施的建设工作，但目前的状况仍是较

缺乏能开展冰雪活动的基础设施，即便

是建设也需要一定时间。不仅如此，在

冰雪旅游发展的过程当中，人才培养也

是企业应该关注的问题。杨彦锋表示，

“冰雪旅游需要深化普及，但这并非一

蹴而就的事情，而是需要一个过程。”

李晓鸣还告诉北京商报记者，滑雪

是一项高危运动项目，但中国在保险方

面较薄弱。而冰雪旅游较发达的国家，有

比较完善的保险产品。“当然，我国的各

大保险公司正在研究如何推出适合中国

的保险业务，此外，医疗、保健以及康复

等也在不断完善当中。”而旅游业专家王

兴斌则建议，现代滑雪场是高投入、高耗

能的项目，在建设中应该因地制宜，考虑

当地的具体实际条件，尤其是水资源的

承载能力，不能盲目上马。

北京商报记者 肖玮 薛晨 王莹莹

在“3亿人参与冰雪运动”目标
下，借北京2022年冬奥会和冬残奥
会(以下简称“北京冬奥会”)筹办之
势， 我国冰雪产业的能量正在外
溢，巨量商机也开始显现。当政府
频出扶植政策，敏感的资本也开始
集结， 一条冰雪产业带逐渐形成。
从政府到企业都在新的风口下寻
找商机， 期待进一步激活市场，释
放更多“白色经济”红利。

北京商报讯（记者 肖玮 实习记者 许伟）12月16
日晚，一架中国飞机在南极洲狼牙机场2500米跑道上

着陆，实现了中国商用飞机首次飞抵南极洲。

据悉，此次抵达南极的商用飞机由海航集团提

供，共乘载22名中国乘客。海航客机从香港出发，经15

小时飞行抵达南非开普敦补给，再经过5.5小时的飞行

后，在南极的冰雪跑道上降落后，稍作调整继续乘坐

双水獭飞机，经5-6小时飞行，直接抵达南极点。海航

集团下属企业凯撒旅游将为此次商务科考团提供全

程旅游接待服务，并计划于明年正式面对公众推出南

极点旅游产品。

目前中国南极游客的数量已居全球第二位，仅次

于美国。不过，业内普遍认为，海航此次虽实现了商用

飞机飞南极，但是还处于探索阶段。南极是个特殊的

地带，从中国飞南极的过程中，会途经很多国家，相应

地会牵涉到国际领空、国家领土等问题。另外，极地游

市场近年来较为火热，但是几乎没有游客会选择乘坐

飞机去南极，因为价格太过昂贵。总体看，虽然很多企

业都瞄准南极游市场，但并不是所有航空公司或旅行

社都能实现很好的收益，海航拥有丰富的国外航空旅

游资源，这是该公司的优势，但飞到南极的产品能否

受到消费者认可，还有待观察。

中国首架商用飞机登陆南极


