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·新车·

2017年处于产品过渡周期并实现稳健发展的宝

马已经选择在2018年启动“进攻”模式。12月15日，宝

马集团在“BMW迎新年媒体沟通会”上表达出对未来

在中国市场的积极展望和强大信心。宝马集团大中华

区总裁兼首席执行官康思远表示：“2018年，我们将启

动强劲的产品攻势，进一步提升客户的品牌体验，同

时推进数字化创新。我们有信心迎来更为成功的一

年。”业内认为，宝马2017年发布的新产品将在2018年

放量，但更让对手们担心的是，宝马一系列举措展现

了扎根中国的巨大决心。

产品大年
2018年，BMW和MINI将推出16款新产品，加上

2017年才面市的全新BMW 5系和创新BMW 6系GT

等新车，BMW的进口和国产阵容将焕然一新，驱动品

牌可持续增长。

值得注意的是，宝马将在明年迎来“BMWX之年”，

这无疑将是销量的巨大助推器。创新BMWX2将为年

轻客户提供一款极具个性的运动型多功能轿跑车；全新

BMWX3将于2018年实现国产，以富有冲击力的设计、

超越同级的创新装备和互联科技引领新豪华消费趋势；

更多BMWX家族的新车将陆续亮相，将BMWX家族

全球累计销售550万辆的辉煌业绩推向新高。

2018年，宝马还将进一步强化与客户的“情感关

系”。作为又一营销创新，BMW品牌将挺进富有乐趣

和挑战精神且日益流行的滑雪运动，目前已与华北和

东北地区十家大型滑雪场签署合作，随后将启动一系

列深度体验项目。MINI品牌也将迎来新的发展，继今

年10月在上海举办MINI品牌大展，全球首个MINI

Living共享都市空间将于明年在上海揭幕，将MINI

的都市性格和创新性提升至新高度。成功发展的

BMW摩托车业务也将以独特的骑行文化为BMW品

牌注入更多特质。

夯实基础
宝马敢于在明年启动进攻模式的背后，源于宝马

集团在2017年处于产品调整周期中取得高速发展的

成绩。2017年，宝马继续秉承“以客户为中心”和“质量

优先”的经营策略巩固体系能力，在产品、品牌、经销

商网络和本土化方面取得高质量发展。

年内，宝马集团在中国成功发布14款新产品，

BMW品牌以42款154个型号的丰富产品组合呼应日

趋个性化和多元化的客户需求。在紧凑型豪华车市

场，年初上市的BMW 1系运动轿车攀升至每月4000

辆以上，进入第一个完整销售年的BMWX1在11月

销量超过了9000辆；在高端领域，BMW 7系在上半年

反超对手，和BMWX5一起，成为细分市场的冠军车

型；驱动销量的主力BMW 3系轿车前11个月同比增

幅超过22%，月均销量过万，年中上市的全新BMW 5

系增势迅猛，11月单月销量已超过1.1万辆；BMWM

在前11个月猛增60%；截至11月底，宝马集团在华销

量达542362辆，同比增长14.7%，超过去年全年，创造

了新的销售纪录。

扎根中国
销量实现快速突破的同时，宝马的本土化进程也

一直在加速。2017年，宝马集团和华晨宝马迎来一系

列本土化发展的重要里程碑，本土化研发和生产体系

成为行业翘楚。5月开业的新大东工厂是“工业4.0”应

用的典范；铁西工厂是首家成为4A级旅游景区的汽

车生产制造厂；10月揭幕的动力电池中心是国内豪华

车合资企业中的第一个。

值得注意的是，宝马集团视中国为全球战略落地

和创新的重要组成部分。中国也一直是宝马集团推进

“四化”出行领域的先锋市场。

在电动化领域，2018年，宝马在中国提供的新能

源产品将增至6个车系，构建国内最强的豪华新能源

车阵容。不仅于此，截至2017年底，宝马已经建成中国

最大的公共充电网络，BMW即时充电服务完成建设

充电桩超过6.5万个，覆盖60多个城市。在数字化领域，

已有超过100万辆具备智能互联的BMW汽车行驶在

中国的道路上。在自动化领域，今年11月，一辆BMW

7系已经在国内实景展示了第四级自动驾驶，标志着

宝马自动驾驶的本土化研发迈向了新的高度。

在共享及服务化领域，今年12月，宝马集团的汽车

分时租赁品牌“ReachNow即时出行”已在成都落地，

以100辆BMW i3升级版组成的纯电动车队为中国客

户提供了更加低碳、环保的高档共享出行生活方式。推

进以上“四化”在中国的落地，强大的本土化研发能力

必不可少。目前，在北京、上海和沈阳设立的研发基地，

构成宝马集团在德国之外，最完备的研发体系。

扎根中国 宝马启动“进攻”模式

林肯国产进入倒计时
随着国内消费者购

车需求的不断升级，豪华

车市场成为国内车市的

重要增长引擎。近日，中

国南方工业集团公司与

福特汽车公司签署深化

战略合作伙伴关系框架

协议，这也意味着，林肯

品牌国产化进入倒计时。

此前，在福特汽车发

布“中国2025计划”时也

表示，将加速福特品牌和

林肯品牌产品的国产化

进程。其中包括林肯品牌

旗下一款专属中国市场

的豪华SUV车型。据透

露，林肯首款国产车型有

望在明年下半年推出。业

内人士表示，林肯选择在

该节点实现国产化，在于

该品牌车型在华销量的

提升，使林肯方面意识到

与其他二线豪华品牌第

一阵营争夺市场份额的

可能性。

近年来，国内年轻消

费者对豪华车需求的增

长，使得主打年轻化、差

异化的二线豪华品牌车

型市场份额不断提升，凯

迪拉克、捷豹路虎、雷克

萨斯、沃尔沃分别迈过了

标志二线豪华品牌成功

的年销10万辆门槛。据了

解，除雷克萨斯外，其他三

家车企均已实现本土化生

产，并且车型比例不断增

加，今年前11个月，销量

增速也维持在两位数。

值得关注的是，二线

豪华品牌销量不断提升，

不但需要追赶由奔驰、宝

马、奥迪组成的豪华车第

一阵营，还要面对二线豪

华车阵营内部的激烈竞

争。业内人士认为，二线

豪华品牌国产化进程的

加快，使得销量被不断推

升。面对豪华品牌第一阵

营几十万辆的年销量，二

线豪华品牌还不具备与

之抗衡的能力，但二线豪

华品牌的内部争夺战已

经打响。

此前，林肯方面宣

布，该品牌进入中国三年

累计销售已超过10万辆，

虽然并非凯迪拉克、捷豹

路虎等二线豪华品牌达

到的年销10万辆，但进口

车销量的增长，使得林肯

方面也看到了国产化后

将带来的增长预期。数据

显示，今年前10个月，林

肯品牌销量近4.6万辆，

同比增长高达85%。

不过，未来林肯实现

国产后，欲跻身二线豪华

品牌第一阵营并不轻松。

与凯迪拉克、捷豹路虎等

品牌相比，林肯品牌主打

小众消费群体，单一车型

月销量仍然偏低，而凯迪

拉克旗下部分单一车型

月销量便追平林肯品牌

月销量。同时，目前二线

豪华品牌间的价格竞争

日益激烈，沃尔沃S60L

的优惠幅度已经达到6万

元，凯迪拉克XT5优惠幅

度也达到5万元，而林肯

品牌车型的优惠幅度并

不高。

业内人士表示，不仅

林肯品牌，对于二线豪华

品牌来说，在价格取胜的

同时，还需要提高产品竞

争力，同时从产品服务、

车型技术等方面提高豪

华品牌标准，使之能在诸

多二线豪华品牌中脱颖

而出，从而在激烈的豪华

车市场中站稳脚跟。

北京商报记者 刘洋

全新捷豹XEL售价进入30万元区间

北京商报讯（记者 蓝朝晖）奇瑞捷豹路虎汽车
有限公司（以下简称“奇瑞捷豹路虎”）旗下全球首发

车型———越级豪华运动轿车全新捷豹XEL日前在

昆明上市。全新捷豹XEL共推出包括首发限量版在

内的六款车型，厂商建议零售价为28.88万-42.88

万元。

奇瑞捷豹路虎常务副总裁陈雪峰表示：“全新捷

豹XEL的上市，进一步完善了捷豹品牌在中国豪华

汽车市场的布局。”

据悉，捷豹XEL完成国产的第一要素是“加长”。

相比于标轴版XE，捷豹XEL的轴距加长了100mm，

达到了2935mm，这已经是同级竞品中“最长的轴

距”。同时，全新捷豹XEL是同级市场中惟一一款采

用智能全铝车身架构的车型。目前，奇瑞捷豹路虎已

率先在捷豹XFL上搭载高强度、轻量化的智能全铝

车身架构。此次新车再度应用高压真空铸铝、高强度

断面挤出铝、铝镁合金等多种先进成型材料及科技，

在提升燃油经济性及安全性的同时，进一步优化操

控表现。全新捷豹XEL拥有前后近50：50的完美比

例，在保持内部空间、车身优雅线型的同时，性能表

现更加灵敏。搭载由捷豹路虎自主研发的Ingenium

2.0升四缸发动机，匹配8速自动变速箱，全新XEL百

公里燃油消耗低至6.7升。

全新捷豹XEL除了特邀陈伟霆代言，还推出了

一款专为车迷和粉丝打造的“LOVE挚爱版”车型，全

国限量100辆。随着捷豹XEL国产上市，捷豹旗下国

产车型也增加到了两款，覆盖了30万-70万元的价格

区间，而捷豹也即将以三款轿车、三款SUV和一款跑

车的产品矩阵覆盖大部分中国豪华车细分市场。


