
4
责编 肖玮 美编 宋媛媛 责校 杨志强 电话：64101897��lyzx0405@126.com

文化 /旅游北京商报2017.12.25

产量骤减 进口葡萄酒酝酿涨价

·资讯播报·
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今年全球葡萄酒产量创50年新低，

进口葡萄酒涨声一片。对此，北京商报

记者进行了市场调查，多家进口葡萄酒

商在接受记者采访时表示，受到葡萄酒

产量、市场需求等因素影响，调整产品

价格很正常，此次全球葡萄酒减产，将

主要影响低端进口葡萄酒的价格走向。

不过，也有业内人士指出，对于中国消

费者而言，进口酒并不具有不可替代

性，如果阶段性涨价过猛，可能会给国

产葡萄酒留出市场空间。

将出现阶段性涨价
近期业内传出消息，根据国际葡萄

与葡萄酒组织统计数据显示，受到气候

欠佳影响，2017年全球葡萄酒产量达

246.7亿升，整体重挫8.2%，创近50年葡

萄酒产量最低。

资料显示，欧洲大部分产区均因受

到极端天气影响，致使产量出现不同程

度下滑。其中，法国葡萄酒产量预计下

滑19%至36.7亿升，创自1945年来的最

低值；意大利产量预计下滑23%至39.3

亿升；西班牙产量预计下滑15%至33.5

亿升；德国产量预计下滑10%至8.1亿

升。而欧洲之外的产区情况相对较好，

南非产量预计达10.8亿升，与去年持平；

阿根廷产量预计增长近25%达11.8亿

升；澳大利亚预计增长6%达13.9亿升。

据了解，法国、意大利和西班牙三

个主产国的葡萄酒产量占全球产量的

50%。此次葡萄酒产量大幅度减产，业

内质疑称，中国进口葡萄酒市场也将受

到影响，掀起涨价热潮。

对此，北京商报记者采访了法国拉

菲罗斯柴尔德集团大中华区品牌总监

宋萍，她指出，在产能下降的情况下，根

据市场供需涨价是很正常的。但是除大

小拉菲品牌外，集团旗下其他系列葡萄

酒的出厂价在近十年中的增幅基本没

有超过15%。对于企业而言，针对中国

消费者进行产品普及和教育需要放在

首位，而非利益先行，所以会综合考量。

澳洲奔富公司相关负责人也告诉记者，

公司基本每年都会因为市场的需求变

化与产量情况而调价，但提价是基于供

求与生产成本的关系。

进出口酒商会秘书长王旭伟指出，

除极端天气和自然灾害外，受运费上

涨、汇率变动、包材涨价等多重因素影

响，之后进口葡萄酒价格很可能会出现

阶段性涨价。但总体而言，如果涨价后

市场难以接受，价格还是会出现回调。

经销商酝酿囤货
近两年伴随行业消费升级，进口葡

萄酒品牌大量涌入中国市场，并实现持

续性快速增长。数据显示，2016年全年

进口葡萄酒总量约为6.68亿升，同比增

长20.5%，总金额约为199.3亿元，同比

增长42.8%。2017年1-9月，中国进口瓶

装葡萄酒总量约为4.06亿升，同比增长

14.62%；总额约为18.34亿美元，同比增

长10.59%；占葡萄酒进口总额的91.4%。

在酒水消费趋于年轻化、时尚化、

多元化的背景下，势头正猛的进口葡萄

酒吸引越来越多的经销商入局。此次全

球葡萄酒减产的消息曝出后，业内有消

息指出，部分经销商已经开始提前囤

货，以备涨价时放货赚取更多利润。

根据宁波检验检疫局的数据显示，

2017年1-11月宁波口岸共进口葡萄酒

3665批，共4272万升，货值达141034万

美元，同比分别增长48.08%、46.35%、

165.54%。9月，北半球开启酿酒葡萄采

摘工作后，由于葡萄酒减产，各大葡萄

酒进口商大批采购葡萄酒。9-11月，宁

波口岸共进口葡萄酒1204批，共1459

万升，货值达5415万美元，同比分别增

长59.89%、80.57%、131.02%。

但北京酒易酩庄酒业有限公司董

事长张言志也指出，中国只是全球进口

葡萄酒市场的组成部分，相比之下国内

进口葡萄酒市场不是很大，且中国进

口葡萄酒市场没有到供不应求的状

态，渠道囤货的积极性并未如外界传

言般高涨。

国产酒的危与机
近两年来，在进口葡萄酒的强攻

之下，国产葡萄酒企业普遍进入调整

期，生存环境面临挑战。据国家统计局

最新数据显示，2013-2016年，全国葡

萄酒产量分别按年下降14.8%、1.4%、

1.1%、1%，连续四年出现下滑。2017

年1-9月，全国葡萄酒产量达73.2万千

升，仍然同比下跌10.3%；仅9月全国

葡萄酒产量达9.8万千升，同比下跌

19%。国产葡萄酒老大烟台张裕葡萄

酿酒股份有限公司（以下简称“张裕”）

在其财报中曾多次表示，受国外葡萄

酒大量涌入、产品价格区间进一步下

移影响，加之电子商务等新兴渠道对

传统渠道带来巨大冲击，国内葡萄酒

市场特别是中低价位葡萄酒市场竞争

非常激烈。

“但另一方面，进口葡萄酒在中国

市场中并没有像高端白酒一样具有不

可替代性，如果之后进口葡萄酒涨价幅

度难被市场所接受的话，消费者可能会

转而选择价格较低的国产葡萄酒。”张

旭伟指出。业内猜测，进口葡萄酒大规

模涨价，可能会为国产葡萄酒留出更多

生存空间。

张言志则指出，今年全球葡萄酒减

产，确实让进口葡萄酒的价格波动比较

明显，尤其是对低端、入门级的进口葡

萄酒价格影响较大，低端酒整体的调价

比例会明显增高。而高端进口葡萄酒涨

价，主要以市场需求为导向，而非产量，

因此受此次全球葡萄酒减产的影响较

弱。但是低端的进口葡萄酒与国产葡萄

酒在价位方面没有完全形成正面竞争，

所以低端的进口葡萄酒涨价后，行业格

局如何变化还有待观察。

同样值得关注的是，在市场承压、

发展受限的情况下，近几年国内多家

葡萄酒企持续布局海外业务，实现进

口产品自有化，以提高消费者对品牌

的认可度，重振企业的销售业绩。以12

月为例，张裕海外收购再下一城，该公

司拟以自有资金2060.5万澳元收购澳

大利亚葡萄酒公司KilikanoonEstate

PtyLtd的80%股权。同月，威龙葡萄酒

股份有限公司叫停原定的1.8万亩有机

酿酒葡萄种植项目，转投澳洲种植区。

虽然国内葡萄酒企布局海外业务是持

续性发展的必要手段，但同样面临投

资风险。

业内人士分析称，中国葡萄酒企业

在布局海外业务的时候普遍会遇到中

西方文化差异、管理模式差异、价值观

差异等问题。此外，酿酒葡萄种植受到

气侯、土壤、水质等多种环境因素影响，

国外种植区因气候反常或突发事件等

因素减产，也给中国葡萄酒企业敲了警

钟，热衷拓展海外业务的同时，企业也

应注重风险防范。

北京商报记者 刘一博 武媛媛/文
宋媛媛/制表

遏制低俗营销 还应提高企业违约成本
北京商报讯（记者 肖玮 赵超越）绝味鸭脖为

低俗的营销方式付出了代价。绝味食品在最新发

布的公告中披露，旗下全资子公司长沙绝味食品

营销有限公司（以下简称“子公司”）因在网络平台

上发布的网络广告内容违反了《中华人民共和国

广告法》相关禁止性规定，被长沙市工商行政管理

局处罚款60万元。

绝味食品表示，事件发生后，公司配合长沙工

商管理部门进行相关情况调查，接受工商部门对

此事做出的处罚决定。并将追责此次“双11”广告

文案事件直接营运、监管责任人。完善相关内部管

理制度，加强对外广告宣传审核力度。目前，子公

司已根据长沙市工商行政管理局核查的问题进行

整改并将按期缴纳罚款，该行政处罚未对公司及

子公司生产经营产生重大不利影响。

同时，绝味鸭脖官网发布的《关于绝味双十一

事件的致歉信》显示，免去长沙绝味食品营销有限

公司负责人职务，对营销公司电商团队予以通报

批评、扣发当季奖金处分。组织公司管理层、营销

部门全体员工进行为期一个月的《广告法》和相关

法律法规学习。

11月1日，绝味食品天猫旗舰店平台和微信公

众号上登出的“双11”促销广告文案因涉及低俗营

销遭到消费者炮轰。11月2日，绝味鸭脖方面表示，

由于运营人员是新手，当天失误上传该海报。现已

将海报撤下，对于造成的不良社会影响很抱歉。但

仅隔一日，绝味鸭脖官方微信再次推送低俗文章，

并且发布多日并未删除，“知错故犯”的行为引发

网络舆论的负面评论。

事实上，这早已不是绝味鸭脖第一次使用低

俗营销。北京商报记者此前查询绝味鸭脖微信公

众号和微博发现，自2016年6月以来，绝味不时推

送标题低俗、封面图打马赛克等文章以博取眼

球。也有不少消费者对绝味鸭脖这种打“擦边球”

的营销方式提出质疑。而此次事件过后，绝味鸭

脖官方微信已删除上述微信文章，仅剩的8篇微

信文章点击量均达10w+，距离最近的一篇文章

更是以抢购5折券的方式吸引广大消费者关注以

及评论。

中国食品产业评论员朱丹蓬认为，绝味鸭脖

此次低俗营销的方式从产业端到消费端均不讨

巧。绝味鸭脖的受众人群中女性消费者居多，低俗

的营销方式对主流消费人群造成一定的侵害，并

且这个问题已经上升到品牌性质的高度。绝味鸭

脖有可能通过促销等方式挽回品牌形象，但从长

远的发展来看此次事件无疑是“自伤”品牌。“60万

元的罚款对于上市公司来说是件小事，但对绝味

鸭脖品牌和消费者造成的影响更为重要，并且此

次事件造成的社会影响更大于经济处罚。”朱丹蓬

说。不过也有观点指出，在绝味鸭脖之前，也有其

他低俗营销餐企被罚数十万元，但并未起到警示

作用，如果未来食品企业继续不顾后果只为吸引

眼球，或成为“惯犯”，相关主管部门应考虑加大处

罚力度，提高企业违法违规成本。

国产大型水陆两栖飞机首飞 瞄准全球市场
北京商报讯（记者 肖玮 实习记者

许伟）中国大飞机“三剑客”终于实现
蓝天聚首。继运20、C919之后，12月24

日，我国首款大型水陆两栖飞机“鲲

龙”AG600在广东珠海首飞。据悉，在

AG600全机5万多个结构及系统零部

件中，98%由国内供应商提供，全机机

载成品95%以上皆实现国产。该型飞机

是我国为满足森林灭火和水上救援的

迫切需要，首次研制的大型特种用途

民用飞机。另据介绍，“鲲龙”也是中国

首次开展大型水陆两栖飞机的研制和

型号合格审定工作，目前飞机已经获

得一些国内外客户的关注，有着良好

的市场前景。

中国航空工业通飞副总经理、

AG600项目现场常务副总指挥张枢玮

表示，“‘鲲龙’是一机多型的多用平台，

除森林灭火、水上救援外，还可以在海

洋巡逻、海洋监测、岛礁运输旅游等方

面发挥作用，市场前景看好”。在首飞结

束后，中航工业通飞研究院副总设计师

孙卫平表示，AG600预计明年会在湖北

的水上机场进行水上首飞。

在业内，国产客机C919、水陆两栖

飞机AG600、大型运输机运20被称为

大飞机“三剑客”。据介绍，除了上述3

款机型外，在通用飞机领域，我国目前

正在研发、生产的还有新型通用小飞

机，包括私人飞机、公务机等，未来会

有更多符合消费者需求的国产飞机推

向市场。在最受关注的大客机领域，中

俄联合远程宽体客机正式命名为

CR929。

不过，资深民航专家綦琦也指出，

在出海的过程中，国产飞机可能会遇

到飞机维护、保障等后续服务难以跟

上的问题。他还表示，长期以来，我国

的飞机制造领域中民用化推进较慢，

很多时候，业内对发展国产飞机的认

识还停留在如何生产出来一款产品，

而恰恰忽略了更为关键的后续服务。

未来，国产飞机走向市场还需要更多

的技术支持和强大的营销团队，因为

“造飞机容易，卖飞机难”的困扰长期

伴随着起步较晚的国产飞机，特别是

如何获得国际市场认可，成为这些机

型必须共同破解的难题。

中国游客成意大利奢侈品消费主力

北京商报讯（记者 肖玮 王莹莹）意大利奢侈品今
年销售异常火爆，中国游客贡献较大。北京商报记者

12月24日获悉，根据当地研究机构统计，今年意大利

奢侈品行业的销售额上涨了5%，创造了营业额1.2万

亿欧元的纪录。而消费人群主要为中国游客，占总体

消费水平的1/3。

随着消费升级，赴意大利旅游的中国游客日益增

长。有数据显示，截至今年8月，中国游客对意大利的

个人旅行签证增长幅度超过了22%，签证申请量超过

了30万份。2016年赴意大利旅游的外国游客中，中国

首次进入意大利排名前十，达到540万人次。

旅游人数的增加，也意味着将会带来更多的消

费。根据意大利国家统计局统计数据显示，2016年，中

国游客在意大利的消费占外国游客消费总额约为

29%，特别是高档奢侈品的购买力，中国游客远远高

于其他国家。

事实上，旅游业是意大利经济的重要支撑。中国

社科院旅游研究中心特约研究员杨彦锋在接受北京

商报记者采访时表示，1.2万亿欧元的消费总额不是

一个小数目，对于陷入疲弱的意大利经济而言，相当

于一针强心剂。此外，这也反映出目前人民群众对美

好生活的向往及对品质生活的追求，也显示出旅游业

的强大驱动力。

杨彦锋坦言，这种现象对于中国经济发展是具有

两面效应的，既有消费外溢的趋势，也是促进国内奢

侈品制造行业转型发展的机遇。“一方面没有优质供

给，消费必然外溢；另一方面，中国制造的文化自信和

品牌塑造如果持续加强，将可以分享更多奢饰品消费

红利。”

巴西拟向多国陆续开放电子签证

北京商报讯（记者 肖玮 王莹莹）目前巴西已经开
始向全球部分国家开放第一批电子签证。北京商报记

者12月24日获悉，巴西将陆续向日本、加拿大以及美

国开放电子签证，中国有望成为第二批开放国家之

一。而在此前，巴西五年多次往返签证已于10月1日起

正式对中国开始实行。

据了解，目前，巴西电子签证申请仅限澳大利亚

籍的游客，到2018年1月，巴西外交部将相继为日本

游客、加拿大游客以及美国游客开放电子签证的申

请权限。巴西外交部发言人称：“我们会根据电子签

证实施的效果，来确定是否继续开放其他国家的电

子签证。”此外，巴西政府预计，第二阶段开放电子

签证的国家名单中，包括沙特阿拉伯、卡塔尔、印度和

中国等国家。

数据显示，2016年，澳大利亚、日本、加拿大以及

美国游客申请的签证数量占巴西签发旅游签证总数

的63.74%、商务签证总数的58.15%。其中，美国依旧

是巴西外国游客的主要来源国家，而到巴西的中国游

客数量也在不断上涨，上涨幅度为55%。

巴西外交部发言人表示，中国是世界上最大的旅

游市场，为满足中国游客到巴西旅游的需求，巴西决

定在2018年将中国的签证中心由原来的3个增加为

12个。办理前往巴西签证的平均时间，也将从45天减

少至5天。

国家旅游局规划专家王兴斌对北京商报记者坦

言，由于交通成本太高，以及中国人对巴西旅游了解

太少，“因此，不管是开放电子签证还是旅游签证将延

长至五年，对中国游客影响不大”。

而北京第二外国语学院旅游管理学院副教授

唐承财则表示，巴西拥有许多世界级的旅游资源，

目前旅游客源市场较为集中于近中程的美洲和欧

洲。制约中国人去巴西旅游的重要因素是距离，中

国作为全球最大的旅游客源市场，随着中巴两国签

证便利化、航班通达性进一步增强等，中巴间旅游

市场前景可期。

近五年全国教育经费总投入近17万亿

据新华社电 财政部部长肖捷于12月23日表示，
2012-2016年，全国教育经费总投入累计接近17万

亿元，财政对教育投入不断加大，全国教育经费快速

增长。

受国务院委托，肖捷23日上午在向十二届全国人

大常委会第三十一次会议作国务院关于国家财政教

育资金分配和使用情况的报告时介绍，教育投入是支

撑国家长远发展的基础性、战略性投资，是教育事业

的物质基础，是公共财政的重要职能。

“中央财政和地方财政把教育摆在优先发展的

战略位置，重点投入，优先保障，并强化资金使用管

理，提高资金使用效益。”肖捷说，2012-2016年，全

国教育经费，包括财政性教育经费和非财政性教育

经费。

“国家财政性教育经费支出占国内生产总值比例

一般不低于4%。”肖捷说，财政性教育经费居主导地

位。2016年，全国财政性教育经费是2012年的1.36倍，

年均增长7.9%，占全国教育经费总投入的80.7%，占

GDP比例自2012年以来连续五年保持在4%以上

（2016年达到4.22%）。

“全国一般公共预算安排的教育支出28073亿元，

是财政性教育经费的主渠道，是一般公共预算的第一

大支出，占比达到15%。此外，非财政性教育经费成为

重要补充。”肖捷说。

据介绍，2016年，全国非财政性教育经费7492亿

元，占全国教育经费总投入的19.3%，其中：事业收入

6277亿元（其中学费收入4771亿元），占83.8%；民办

学校中举办者投入203亿元，占2.7%；捐赠收入81亿

元，占1.1%；其他931亿元，占12.4%。

澳大利亚
预计增长6%
至13.9亿升

2017年全球葡萄酒产量情况一览

德国
产量预计将下降10%

至8.1亿升

阿根廷
预计增长近25%

至11.8亿升

2017年全球葡萄酒产量达246.7亿升， 整体重挫8.2%�

法国
产量预计将下降19%

至36.7亿升

意大利
产量预计将下降23%

至39.3亿升

西班牙
产量预计将下降15%

至33.5亿升


