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白酒：
价格走高 度数走低

年终策划：2017年走到尾声，北京商报《中国酒业周刊》站在行业角度，从白酒、啤酒、葡萄酒三个行业对国内酒业市
场进行全面回顾。白酒行业量价齐升，白酒企业终于走出市场疲软带来的阴霾。但啤酒的日子仿佛并不好过，日系啤酒在
华遇阻，朝日啤酒无奈退出国内市场，远赴欧洲淘金。而葡萄酒行业则呈现有人欢喜有人忧的状态，国内两大葡萄酒品牌
先后经历高层交替后的再出发，进口葡萄酒则深陷假货、水货的泥潭无法自拔。纵观国内酒业市场，虽然黄金十年的辉煌
不再，但是国内酒类市场一路凯歌的趋势不可抵挡。

纵观2017年国内白酒市场可谓一片红火，涨价成为行业一整年的主旋律，虽然
茅台多次干预市场终端价格，却依然没能阻止住飞天的价格突破1500元大关。除了
量价齐升的红火外，越来越多的酒企开始深度研究产品和消费群体的变化。低度白
酒再次成为众多酒企谋划的重点，也是向年轻消费者示好的重要策略。从这一角度
不难看出，未来白酒市场势必将走上一条更加时尚、年轻、国际化的道路。

2017年国内酒类市场迎来彻底回暖，白酒企业集

体涨价则是重要的信号。自今年初以来，以茅台、五粮

液为首的高端白酒涨价便成为行业热议话题，其中茅

台价格涨势较快，随后洋河、泸州老窖等酒企也纷纷

对全线产品进行几次提价。

面对来势汹汹的涨价潮，茅台为了控制终端价格

出台了一系列政策，茅台集团董事长袁仁国在茅台

酒市场管理工作情况座谈会上表示，一定要守好“批

发价不超过1200元、终端零售价不超过1300元”的两

条红线。

据悉，白酒进入销售旺季以来，洋河海之蓝上涨超

过6元/瓶，天之蓝超过9元/瓶，梦之蓝约20元/瓶；泸州

老窖52度国窖1573经典装新零售价969元，价格提高

70元；郎酒于近日宣布，自2018年1月1日起，53度红花

郎（10）供货价将上调40元/瓶，53度红花郎（15）供货价

将上调60元/瓶，53度青花郎供货价将上调182元/瓶。

白酒行业分析师蔡学飞指出，一线名酒的集体涨

价，一方面导致整个中国白酒品牌集中度提升，另一

方面促进了白酒的消费升级。2017年的提价只是开

始，未来起码两年的时间，涨价会一直持续。

扎堆涨价

低度化趋势
日前，五粮液股份有限公司副总工程师赵东近日

在2017中国酒业消费论坛现场提出，高品质、低度化

是白酒未来的趋势。据了解，早在2013年，五粮液通过

调整产品结构、丰富产品系列，推出35度、39度、42度系

列低度白酒。中国酒业协会数据显示，1975-1980年，

低度白酒产量不足1%，到1980-1985年产量达到20%，

1980-1990年，50度以下白酒占到总产量的50%以上，

2000年至今已经占到了90%以上。

北京商报记者调查发现，国内一线酒企在低度白

酒方面均早有布局，且目前酒企的核心产品架构基本

为“高低搭配”。例如，茅台有53度、43度飞天茅台酒；

泸州老窖有53度、38度国窖1573；五粮液曾于2013年

推出35度、39度、42度3款五粮液酒等。

有业内观点指出，目前，低度白酒主要聚集在中

低端，产品价值没有凸显出来。很多酒企对低度白酒

的工艺推广力度不够，致使消费者对产品的认知程度

不高，另鉴于复杂的降度酿造工艺，低度白酒存在质

量参差不齐等问题。虽然低度白酒未来将成为酒业新

发展方向，但目前高度白酒仍是消费者的主流选择，

低度白酒短期内难成行业新引擎。

“80后”客群
随着经济的快速发展，“80后”消费群体逐渐成长

为白酒的主流消费力量。据今年“双11”茅台官方提供

的消费人群数据显示，茅台买家年龄呈现年轻化趋势，

其中18-25岁为主力，占比为25.9%，位居第一；26-30岁

比例为25.4%，排名第二；31-35岁比例为15.5%，排名第

三；此外，36-40岁比例为8.5%，51岁以上仅为2.9%。

其实抓住“80后”消费群体已经是众多白酒企业

共同的目标，江小白的成功便是对白酒年轻化消费的

一次全新阐释。除此之外，一线白酒也没有停下谋划

年轻市场的脚步。国窖1573早已部署从“经典”走向

“经典+时尚”的年轻化战略。远赴香港力推预调鸡尾

酒，深度参与时尚先生盛典等举措。除此之外，五粮液

为迎合白酒消费市场的日益年轻化、健康化和理性

化，日前还提出借道“互联网+”、柔性定制驱动白酒

C2F（终端消费者对工厂），体现白酒产品的创新和价

格竞争能力，不断扩大对新生代消费者的影响。

专家建言

海纳机构总经理吕咸逊:
这里我对2018年白酒市场做个展望。2018

年白酒四大发展趋势：强回暖、高景气、强分化、
大变局。其中，强回暖已经被今年前三季度上市
公司的财报验证过， 众多酒企增速基本都是两
位数； 而高景气是指行业推动名优白酒厂加强
高端酒投入，包括产能建设、品牌传播、营销团
队等；强分化的表现则为现在的竞争从产品、品
牌竞争逐步走向产区、香型系统竞争，行业向名
优品牌集中，另外是价格带内的分化，向第一价
格带集中，还有区域市场分化，将来白酒行业的
竞争将是一线、二线、三线全价格全渠道的整体
竞争；大变革体现在这一轮竞争焦点发生变化，
从过去“终端为王”到现在“品牌超越”。

年轻
客群

集体
涨价

低度
趋势

行业TOP�5大事件

11111111111111111111111111111111茅台、习酒、国台、郎酒聚首郎酒产地
二郎镇，谋划酱酒产业新格局

22222222222222222222222222222222徽酒白酒“兼后重组”，抱团取暖或加
速行业洗牌

33333333333333333333333333333333五粮液人事变动， 唐桥卸任董事长，
李曙光接任

44444444444444444444444444444444白酒虚假标注“酿造”纯粮、固态发酵
将追责

55555555555555555555555555555555老白干并购丰联酒业100%股权


