
3北京商报2017.12.29 产经
责编 方彬楠 美编 王飞 责校 刘凯晶 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

奶粉市场规范化倒计时

·商讯·

小鹏汽车即将完成50亿元融资

距离2018年1月1日奶粉新政落地

仅剩三天，国家食药监总局也公布了

最新一批的通过注册名单。自今年8月

起开始公布首批通过注册的名单以

来，国家食药监总局已经连续公布了

33批次，统计发现，此前被认做是2017

年奶粉生产企业发力点的有机产品与

羊奶粉产品数量逐渐增多，在进口奶

粉日渐发展的环境下，国产奶粉仍然

是主力。奶粉新政的实施，意味着以往

“杂乱无规”的奶粉市场开始得到整

顿，小乱品牌的退出也意味着大品牌

拥有更多市场空间进行梳理。

940个配方获批
国家食药监总局最新公布的名单

显示，这一批次中，通过了澳优乳业、

味全、欧特大药厂、伊利4家企业的11

个婴幼儿乳粉产品配方注册，包括由

大洋洲乳业有限公司生产的金领冠睿

护婴儿配方奶粉1、2、3段，欧特大药房

生产的依诺铂欧婴儿配方奶粉1、2、3

段，杭州味全生技食品有限公司生产

的味全美瑞儿婴儿配方奶粉1、2、3段，

Ausnutria HeerenveenPlutoB.V.

生产的佳贝艾特悠装幼儿配方羊奶粉

2、3段。其中金领冠品牌所属的企业是

伊利，佳贝艾特品牌所属的企业为澳

优乳业。

去年10月1日开始实施的奶粉新

政，被称为史上最严奶粉配方注册制

度。根据规定，无论是国产品牌还是洋

奶粉，每个企业原则上不得超过3个配

方系列9种产品配方。企业现有产品和

现有品牌的注册期限到2018年1月1

日，自2018年起，这些婴幼儿配方奶粉

如果想要在中国市场出售，必须获得

产品注册证书，未注册者将勒令退出

市场。截至目前，国家食药监总局已经

批准了33批次940个配方，业内人士

称，不出意外，该批次或为2017年最后

一批通过注册的名单。

北京商报记者梳理过往通过注册

的配方名单发现，目前贝因美以拥有

51个配方位列首位，紧随其后的是飞

鹤乳业，拥有36个配方。截至目前，国

产品牌仍然是奶粉配方注册的主力

军，进口品牌中美赞臣、达能等企业市

场销售主要产品也均完成注册。

目前，33批次通过配方注册的名

单中，进口产品一共有71个品牌205个

配方，其中就包括贝因美绿爱、雅士利

菁珀、健合集团贝塔星、菲仕兰美素佳

儿、惠氏启赋、美赞臣蓝臻、圣元优博

等。包括贝因美5个工厂、飞鹤4个工

厂；明一3个工厂等79个工厂已经完成

了3个品牌9个配方的注册工作。

乳企发力羊奶粉
婴幼儿奶粉配方注册制还在路

上，不少企业的目光已经转移到羊奶

粉上。在婴幼儿配方奶粉注册制、跨境

购等影响下，国内常规奶粉尚处低迷

期，企业为破局开始发展羊奶粉。最新

一批次的注册名单中，澳优乳业旗下

的羊奶粉品牌佳贝艾特悠装也已通过

注册，这也是澳优乳业通过注册的第9

个品牌。

北京商报记者统计发现，截至目

前，通过配方注册的羊奶粉一共有67个

品牌198个配方，其中就包括圣元圣特

拉慕、明一乳业天籁牧羊、美力源、澳优

佳贝艾特等。目前羊奶粉通过的配方数

约占已通过奶粉配方数量的21%。

羊奶粉已经成为乳企发力的重

点。据了解，除专项做羊奶粉的企业

外，国内不少知名企业也在布局。正在

冲刺IPO的奶粉企业飞鹤招股说明书

显示，从2016年底开始，飞鹤乳业斥资

在国内外打造羊奶粉基地。包括斥资

2.25亿加拿大元（折合人民币11.43亿

元）在加拿大金斯顿建立产能2万吨的

羊奶粉基地，同时，在黑龙江省泰来县

布局2万吨年产能的羊奶粉生产线。雅

士利也曾宣布推出澳洲“朵拉”奶粉正

式进军羊奶粉市场；另有消息显示，圣

元、三元股份也正在考虑推出一款羊

奶粉产品。三元股份方面表示，之前确

实考虑过羊奶粉业务，主要是在目前

牛奶粉竞争激烈的情况下，推出羊奶

粉可以实行产品差异化策略，作为市

场发展的补充。

飞鹤方面表示，羊奶婴幼儿配方

奶粉业务是一个具有吸引力且渗透不

足的市场，公司一直在探讨进军羊奶

婴幼儿配方奶粉市场的最佳方式。羊

奶的好处日后会受到越来越多消费者

的认可，行业发展与诸多因素相关。雅

士利相关负责人表示，雅士利是基于

市场和消费者的需求，羊奶粉一直被

高端消费群认可，因此推出羊奶粉产

品，细分高端产品市场。

对于羊奶粉的发展，业内人士指

出，在生产方面，由于羊奶粉的主要

原料羊乳清是羊奶酪的伴生物，但国

内羊乳清生产量较少，大多数情况下

还是依赖进口。未来国内羊乳清的供

应会增加，但国内奶羊规模化养殖目

前是短板，因此还需要快速发展。奶

粉新政后，羊奶粉获得注册的数量

已经较为客观，羊奶粉市场也会逐

渐扩大。

集中度增强
距离奶粉新政全面实施仅剩3

天时间，迎接企业的也将会是一个

规范的市场，小而乱的品牌在奶粉新

政中将不复存在，大品牌也将趁机切

入到三四线市场。奶粉企业、经销商，

这场奶粉行业大变革中的主角们，

也将面临大洗牌，如何在新的起跑

线上拿到先发优势，也是这些主角

们需要考虑的。

此前国家食药监总局特殊食品注

册管理司副司长马福祥表示，针对婴

幼儿配方奶粉产品进行配方注册主要

目的是解决产品的配方与标签、广告

的问题。我国婴幼儿配方奶粉存在一

个比较突出的问题是配方过多，配方

制定比较随意，更换也比较频繁，制造

概念。另外，奶粉产品的标签、广告比

较乱，用一些比较模糊的金装、金牌等

信息，对消费者进行了误导。解决上述

两个问题，也是实施奶粉配方注册制

的重要原因。

据了解，截至2017年12月27日，国

家食药监总局共受理配方申请1330

个，已批准的配方940个，涉及128家工

厂，包括境内企业93家，境外企业35

家，境内企业的奶粉配方737个，境外

企业奶粉配方203个。从注册结果来

看，这基本上保证了市场的正常供应，

保证了企业的正常生产。

2018年，相关部门还会继续推进

注册制度的实施，继续加快审批进度，

力争2018年上半年基本完成注册。

随着二孩政策的放开，婴幼儿奶

粉市场也将扩容，未来每年将增加300

万左右的婴幼儿，奶粉消耗每年要多

增加15万吨，新增市场的销售额可能

接近300亿元。美赞臣大中华区副总裁

顾磊表示，新政实施后，市场对产品品

质的要求将会越来越高，对于拥有高

品质产品的企业来说是一个机遇，在

美赞臣看来通过配方注册只是进入中

国市场的一个准入门槛，获得配方注

册不代表未来可以一劳永逸，新政实

施后产品创新将是推动婴幼儿配方乳

粉市场销售增长的主要动力。

乳业专家宋亮指出，婴幼儿配方

奶粉产品配方从备案制改为注册制，

是我国政府整顿奶粉品牌乱象、提高

行业准入门槛、重塑奶粉行业发展格

局、保障国内奶粉消费安全的集中体

现。但目前跨境购奶粉有一定隐患，如

果跨境购不能得到有效规范，那么奶

粉配方注册会大打折扣，大批没有通

过的配方品牌或许将会通过不规范的

跨境购渠道进入国内市场。

北京商报记者 钱瑜 王子扬/文
王飞/制表
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左手江淮右手长安 蔚来再攀广汽
12月28日，广汽集团与蔚来汽车共同签订了

《战略合作备忘录》。据了解，广汽集团及全资子公

司广汽新能源汽车有限公司，与上海蔚来汽车、湖

北长江蔚来新能源产业发展基金合伙企业，共同

出资设立广汽蔚来新能源汽车有限公司，致力于

智能网联新能源汽车的研发、销售及服务。值得

注意的是，这是继与江淮达成代工合作、与长安

成立合资公司后，蔚来汽车与主机厂展开的又一

次重大合作。业内人士认为，蔚来与江淮合作，解

决了资质问题，与长安合作解决了一部分研发、

营销、体系等问题。如今，蔚来再次牵手广汽可能

谋求的是更高市场的开发。

加快布局
为了攻破技术等难关，传统车企与造车新势

力开始化敌为友相互借力提升市场竞争力。据公

告显示，新设立公司将致力于智能网联新能源汽

车的研发、销售及服务。规划总投资12.8亿元，注

册资本5亿元，分期出资，首期注册资本2亿元。其

中，广汽集团按22.5%股比出资4500万元，广汽新

能源汽车有限公司按22.5%股比出资4500万元，

资金来源为本公司统筹。

值得注意的是，作为传统制造业，广汽集团已

全面掌握新能源三电（电池、电机、电控）、机电耦

合技术、新能源专用发动机技术等关键系统/零部

件技术。通过成立新公司及工厂，将极大程度上加

快它在新能源领域内的布局。同时，广汽集团不断

加强与互联网公司的合作，并已与腾讯宣布战略

合作，双方在今年的广州车展上，全球首发了iS-

PACE智联电动概念车以及“电动化、国际化、网

联化”的品牌战略。

业内认为，此次牵手广汽，并采用合资模式，

是蔚来汽车与传统车企合作上的进一步深化。而

对于本身已具备新能源核心技术及雄厚造车背景

的广汽来说，蔚来汽车新兴的互联网造车理念对

其则是较好的补充和助推。

并非代工
值得注意的是，新设立的广汽蔚来新能源汽

车有限公司不同于过去传统意义上的合资公司，

前者对于双方来说是“合创”的公司，是创业创新

公司，包括模式的创新和机制的创新。其中一个体

现在股比结构，新公司有10%的股份将由新创团

队持有，暂时由蔚来代持。

汽车市场专家颜景辉表示，此次蔚来牵手广

汽可以借助广汽生产能力以及影响力，广汽可以

借助蔚来的智能网联化达到双方共赢。

今年4月，蔚来还与长安汽车举行了战略合作

签约仪式，称双方将开展全领域、全方位的合作，

意向成立合资公司，以新能源汽车研发、销售和服

务为主。

在此之前，蔚来也与江淮汽车签订了合作协

议，目前合资工厂正在建设当中，蔚来创始人李

斌曾表示，蔚来与江淮的合作主要在制造层面，

也涉及供应链；但与长安的合作则是全方位。牵

手长安与其说是优势互补，不如说是一起开创一

种新模式，通过建立合资公司，把双方的优势放

在一起，在这个公司里会有新的产品出来，但不

是代工。

目前，蔚来汽车在上海、圣何塞、慕尼黑以及

伦敦等全球12地设立设计、研发与生产机构。

遭遇质疑
日前，蔚来旗下全新首款量产车型7座纯电动

SUVES8已经上市，这款7座SUV车型由蔚来与

江淮在安徽合肥合资建立的新生产线生产，预计

将会在2018年上半年实现新车的批量交付，不过

在生产制造以及换电模式等方面也受到了一些来

自业界的质疑。

业内人士认为，外界对于蔚来汽车的质疑主

要集中于两方面，一方面是江淮代工到底靠不靠

谱，质量能否得到保证；另一方面是换电模式，虽

然换电模式已经提出好多年，但因技术难度高、投

入过大，不少企业都在换电模式上栽了跟头，此

时，蔚来提出换电很难成功。

不过，也有业内人士认为，目前蔚来汽车正在

进行全方位的布局，其战略也在逐渐落地。此次，

广汽与蔚来在智能网联新能源汽车领域的合作，

是传统汽车企业与新创汽车企业的有效结合，从

而实现优势互补、互利共赢、创新发展。

北京商报记者 蓝朝晖 高春艳

北京商报讯（记者 钱瑜 高春艳）12月28日，小鹏
汽车发布该公司董事长何小鹏的内部信，称近期将完

成50亿元左右的融资，并透露明年初小鹏汽车将宣布

B轮融资，同时上市车型也将于2018年1月左右在美

国CES展上首发。

何小鹏称，50亿元融资中不包括土地、政策等无

形价值。事实上，今年夏天何小鹏就曾透露过自己的

融资规划，即2017年完成50亿元左右的融资，到2020

年前要实现200亿元。目前来看，小鹏汽车已经完成了

第一阶段的目标。

小鹏汽车的员工从8月迄今已经增长近两倍，达

到近千人规模，2018年将继续新增近2000人。据了

解，目前小鹏汽车在北京、硅谷已建立了分公司。按照

规划，到2018年中，广州研发总部将正式迁入位于广

州市中心近5万平方米的新智能园区。

在生产方面，小鹏汽车的智能网联科技产业园已

于12月11日在肇庆奠基，总占地面积3000亩，其中整

车生产项目占地面积1500亩，投资100亿元。一期项

目预计建成后具备年产20万辆的能力。

据悉，在工厂完全建成且拿到生产牌照前，小鹏

汽车选择与海马汽车合作进行代工。今年10月，小鹏

汽车的1.0极客版在郑州海马工厂举行了下线仪式。

目前，小鹏汽车的品牌营销工作已经开始，2.0版量产

车将在明年CES上展出，计划于2018年春天揭晓具体

配置价格并上市。

报告称iPhone利润大幅下滑

北京商报讯（记者 石飞月）12月28日，调研公司
CounterpointResearch发布的报告显示，今年三季

度苹果手机利润较去年同期出现大幅下滑，而国产手

机盈利增加。

今年三季度iPhone占全球智能手机市场利润的

60%，仍然占据智能手机市场的绝大部分利润，而在

2016年，iPhone的这一数据为86%。该机构分析有可

能是因为在三季度iPhone8系列和iPhoneX系列销

量疲软，而iPhone7等利润较低的旧机型却一路走

高，这导致苹果的整体利润份额下降。

手机利润排名第二的依然是三星，不过三星是三

季度的大赢家，GalaxyNote8表现非常强势，三星的

利润市场份额也达到了26%。值得一提的是，2016年

三星因为遭遇了Note7电池爆燃的事件，利润占比曾

一度跌到了0.1%。据了解，除了Note8，三星S8的销售

情况也不错。

在过去，智能手机市场是双雄争霸，三星和苹果占

据了超过95%的利润，苹果每年利润占比都超过80%，

而三星则是出货量远高于所有对手，其他厂商能够赚

到1%就已经很不简单。但是现在各大品牌都纷纷崛

起，巨头越来越多，据悉三季度全球智能手机出货量达

到史无前例的4亿部，而前十大厂商占据75%的市场份

额，这也意味着以前在夹缝中生存的小手机品牌已经

很难生存了。

强生再度召回软性角膜接触镜

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 姚倩）12月27
日，国家食药监总局发布消息称，强生视力健商贸（上

海）有限公司（以下简称“强生视力健”）向国家食药监

总局报告，由于强生视力健代理的软性角膜接触镜存

在度数偏差等问题，生产商Johnson&JohnsonVi-

sionCareInc.（以下简称“强生公司”）对生产的软性

角膜接触镜主动召回。

根据报告，强生公司生产的商品名为欧舒适散光

〔注册证编号：国食药监械（进）字2014第3224690号〕

因度数偏差，造成消费者视力矫正效果不理想；商品

名为舒日〔注册证编号：国食药监械（进）字2014第

3224709号〕的个别镜片因包装中护理液浓度偏高，

造成消费者佩戴时有短时不适。

这已是强生公司本月再度召回软性角膜接触镜

了。本月12日，国家食药监总局发布消息，强生视力健

主动召回亮眸和欧舒适两款产品，共5个批次，分别为

亮眸（批号：L002FNL，、L002V94、B00DHLP）和欧舒

适（批号L002QH9、L002NCS）。召回原因是由于在镜

片塑料盒及铝箔之间发现制造过程中使用的不锈钢

刷毛，该刷毛肉眼明显可见。

欧舒适是强生旗下的一款两周抛隐形眼镜，舒日

是强生旗下的一款日抛隐形眼镜。资料显示，2010年

强生召回的隐形眼镜数量达50万盒。

冀东水泥拟与金隅股份建合资公司

北京商报讯（记者 钱瑜 鲁佳乐）12月28日，唐山
冀东水泥股份有限公司（以下简称“冀东水泥”）发布

公告称，北京金隅集团股份有限公司（以下简称“金

隅集团”）拟以所持有的金隅水泥经贸等10家公司的

股权出资，冀东水泥拟以所持有的冀东水泥滦县有

限责任公司等20家公司的股权及冀东水泥唐山分公

司等2家分公司的资产出资，双方共同组建合资公

司。合资公司组建后，冀东水泥拥有合资公司控股权

（约52.58%股权）。

公告显示，合资公司注册资本拟定为30亿元，经

营范围主要为硅酸盐水泥、熟料及相关建材产品的制

造、销售；塑料编织袋加工、销售；水泥设备制造、销

售、安装及维修等。

本次交易将有效改善冀东水泥与金隅集团之间的

同业竞争状况，推动京津冀地区水泥企业的兼并重组。

据了解，2016年金隅集团取得冀东集团的控制权后，成

为冀东水泥间接控股股东。金隅集团与冀东水泥在水

泥业务领域存在持续的、无法避免的同业竞争问题。本

次交易中，冀东水泥与金隅集团拟各自以所持有的部

分水泥企业股权/资产出资组建合资公司，将有效改善

冀东水泥与金隅集团之间的同业竞争状况。

注册获批数量前五
1、贝因美51个
2、飞鹤36个
3、蒙牛、伊利30个
4、明一27个
5、澳优26个

已批准的配方940个
涉及128家工厂

境内企业
93家

奶粉配方737个

境外企业
35家
奶粉配方203个

羊奶粉通过数量
67个品牌

198个配方
占已通过奶粉配方数量的21%

有机奶粉通过数量
12个品牌
36个配方

共受理配方申请1330个
已公布33批次获批名单

婴幼儿奶粉市场将扩容
●未来每年将增加300万左右的婴幼儿
●奶粉消耗每年将增加15万吨
●新增市场销售额将接近300亿元


