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节能产品销售额增近两成
北京市节能减排政策实施、销售人员的节能宣

传，使居民首选性价比高的节能商品。2015年11月

27日开始，北京市户籍人员、驻京部队现役军人、现

役武警、持有有效《北京市工作居住证》和本市暂住

证的非京籍人员购买符合政策的节能减排商品，包

括电视机、冰箱、洗衣机、空调、热水器、吸油烟机、

空气净化器、坐便器、自行车和家用燃气灶具、微波

炉、淋浴器（后三类商品于2016年8月3日新增）12

类节能减排商品，享受补贴优惠。

北京市节能减排政策意在鼓励消费者购买使

用节能减排商品，对符合条件的消费者购买一级能

效标识的节能商品补贴标准为商品销售价格的

13%，二级能效标识的节能商品的补贴标准为8%；

坐便器和淋浴器的补贴标准为20%；空气净化器和

自行车的补贴标准为10%，最高补贴800元。目前，

北京地区消费者可享补贴的节能减排商品有12类，

苏宁易购、大中电器、京东商城、国美电器等23家销

售企业参与到北京市节能减排政策中。

节能减排政策在北京全市范围内实施，同时意

在鼓励消费者购买、使用节能减排商品，对符合条

件的消费者给予一定额度的资金补贴，促进节能减

排，引导绿色消费理念。节能减排政策中，要求政策

实施期内，每位符合条件的消费者每一类节能减排

商品享受1台（个）补贴，对能效标识为“一级能效”、

“二级能效”的商品及符合节能标准的空气净化器、

自行车、坐便器、淋浴器进行补贴。

北京市商务委相关负责人介绍，2016年12月1

日-2017年11月30日，参与企业累计销售节能产品

241万台，销售总额86.98亿元，这较2015年11月27

日-2016年11月30日期间的产品销售总额72.62亿

元增长了19.77%。与此同时，今年7月28日-8月27

日，北京市商务委主办了“2017节能产品促销节”活

动，实现线上与线下促销活动同步并行，在活动覆

盖的商家，消费范围得到了进一步扩大，方便消费

者购买节能产品，拉升节能产品销量。

政策引领节能消费升级
北京市节能减排政策通过多种渠道，推广节能理

念，推荐节能产品，政策促进绿色消费。据北京节能环

保中心和市节水办测算，北京市节能减排政策实施两

年来，销售节能减排商品452万余台，销售额约159.6

亿元，节电约3.55亿度，相当于大约11.8万户居民一年

用电量，折合标煤11.9万余吨，减排二氧化碳29.13万

余吨；节水约20万吨，相当于2000个家庭一年用水

量。同时，节能减排政策实施后，生产企业加大了对

节能商品的研发投入和节能商品的投放力度。

节能减排政策的推行、消费理念的转变在倒推

企业进行转型升级。以洗衣机为例，苏宁易购数据

显示，今年1-10月分区洗衣机商品销售额同比增

长220.4%。

在使用层面，不少消费家庭也有增加洗衣机的

需求。有调研数据显示，目前有31.7%的家庭存在增

加一台洗衣机的需求，主要是为了将大人和婴幼儿

的衣物分开洗涤，以及将内衣与外衣、袜子等不同

类别的衣物分类洗涤，但是碍于摆放空间受限、进

排水设施限制，无法实现。今年，节能新产品分区洗

衣机已解决了这一难题。

同时，节能理念也落实到参与企业中，北京苏

宁在门店逐渐增加节能产品体验专区，并模仿家庭

中的装修和使用场景，让消费者在选购产品时可以

直接感受节能产品的高性价比。在国美马甸鹏润店

搭建了“舒适节能体验专区”，摸索门店转型升级的

经验。近日，国美还将这一节能体验专区升级为“用

户体验实验室”，让门店不仅仅是卖产品，还通过科

技手段为消费者提供多维度的用户体验，提高门店

在消费过程中的价值。

电商平台节能消费增量大
统计数据显示，苏宁易购一直稳居榜首，京东

的节能产品销量从第三位上升到第二位，在家电、

家居市场中，电商的重要性日益凸显。消费者越来

越愿意在电商平台购买家电、家居产品，消费粘性

也逐渐加强。与此同时，线上线下融合成为零售行

业的趋势。

得益于电商的快速增长，北京市商务委在政策

实施之初便将电商销售渠道纳入到节能减排商品

补贴的范围之内。其中，北京苏宁、国美等企业既有

百家实体门店，还开通了线上购买渠道。

实际上，在北京市节能减排政策实施之初，节

能减排政策覆盖面扩大到互联网零售企业，电商企

业加入北京市节能减排销售企业中。参与的电商企

业表示，之前的家电补贴政策使消费者网购不能享

受节能补贴，节能新政实施后，电商的家电销售实

现较大增长。

统计数据显示，2016年12月1日-2017年11月

30日，销售数据排名前两位的企业分别为苏宁易

购、京东，两者均有电商渠道。另外，相关资料显示，

在节能减排政策实施首日，第一单节能减排商品补

贴出现在电商平台。

在电商渠道购买节能商品，享受补贴的流程也

十分便利。在电商平台，消费者按照电子商务企业的

要求，填写订单、上传个人证件信息，审核通过后，平

台将直接扣减补贴金额，消费者直接支付节能减排

后的价格即可。不符合条件的订单，页面内容会提醒

消费者。北京商报记者向电商平台客服咨询时得知，

只要条件满足，提交文件几分钟消费者即可在线完

成订单。 北京商报记者 吴文治 王维祎

节能补贴引领绿色消费
参与企业累计销售节能产品241万台

销售总额86.98亿元

销售总额年增长19.77%

2017年北京市节能账单

节省电约3.55亿度，折合标煤约11.9万吨

节水20万吨

减少二氧化碳排放29.13万吨

2015-2017年北京市节能账单

北京市节能减排政策
实施两周年特刊

在北京市节能减排政策实施两周年之际，本刊通过对社会大账本、企业
和消费者小账本的解读，介绍节能减排政策对北京市场绿色消费、品质消费
的引领作用。如今，从高能耗产品占主流到高能效产品占据卖场“C位”，家
电、家居卖场的销售人员变身成环保理念宣传者。2017年，线上与线下节能
补贴同步并行，进一步拉升了节能产品销量。节能产品消费和环保生活成为
趋势，越来越多的家电、家居企业正逐步实现绿色转型。


