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·商讯·

北京商报讯（记者 吴文治 王维祎）距离春节不足
两周，蔬菜生鲜食品与家政保洁的需求不断增长，对

此，市场方面已经开始了预备应急工作。

2月1日，北京市商务委启动了2018年春节期间首

都市场蔬菜和家政服务保障供应联合行动。据北京商

报记者了解，在今年春节期间，北京市场将增加蔬菜

货源供给，同时，家政服务市场将有6万名家政员留在

服务岗位。

据了解，蔬菜保供联合行动于2月1日-3月20日

在北京7家重点农产品批发市场、20家大型“农超对

接”连锁超市、15家“农餐对接”大型连锁餐饮企业以

及17家蔬菜直营直供企业共同开展。在蔬菜日常供应

量基础上，增加蔬菜货源供给。

蔬菜供应商承德围场县远通蔬菜有限公司（以下

简称“围场远通”）总经理张艳涛在接受北京商报记者

采访时表示，春节期间，该公司运往北京的土豆产品

较平日增长30%左右，春节期间，该公司也会保证农

产品的即时运送。

据介绍，为了应对春节期间的销售高峰，围场远

通提前储备了充足的农产品。尽管农产品损耗、运费、

人工成本都在不断增长，不过，张艳涛表示，经过预

测，在节日期间每千克土豆销售价的格仅增长0.2元

左右。

此外，新发地农产品交易市场总经理张月琳表

示，公司提前在京外分市场增加蔬菜储备，补充供应

北京蔬菜消费。

在便民网点方面，张月琳表示，公司会努力缩小

蔬菜批发与零售之间的价差。

与蔬菜消费相比，春节前后的家政、保洁需求在

大幅增长。家政服务保供行动从2月1日-3月2日，参

与行动的42家“规范化、连锁化、品牌化”家政服务企

业预计将引进万名家政服务员进京服务，5万多名家

政服务员错峰返乡过年、留守在服务岗位，有效保障

春节家政服务市场供应平稳。

爱侬家政董事会秘书张穆森表示，春节期间该公

司留守岗位的家政员共有1.2万名，同时公司的客服

电话24小时服务。据了解，去年12月，公司对留在北京

工作的家政员给予每人300元鼓励金，保供工作人员

有600多人。

此外，企业通过日常的轮换休息来满足在此期间

用工高峰的需求。北京商报记者了解到，以58到家为

例，该公司已经在去年10月便开始调配家政员休假时

间，采用假期拆分的方式，保证春节前不出现用工短

缺情况。

北京启动蔬菜家政保供
超6万人春节在岗

仿品存活于市场
位于珠市口东大街的世纪天鼎市

场属于为数不多的坐落在城市核心商

业区的商品市场，也是东城区重点项

目。此次工商执法人员分别对世纪天

鼎市场内3处涉嫌销售侵权产品的商

户同时开展检查。其中带有“LV”标识

的侵权商品共有69件，带有“CELINE”

标识的侵权商品有2件。市工商局东城

分局商标科科长马涛表示，市工商局

在春节期间要求开展商标诉权行动，

净化市场消费环境，消除商标侵权的

影响。此次事件主要是来源于LV等商

标权利人的举报，从而开展对世纪天

鼎市场3家商户销售侵权商品行为的

检查处理。目前，工商局已经没收3家

商户全部涉嫌侵权商品并确定侵权行

为，同时，根据商标权第五十七条规

定，将对违法商户处以1-5倍罚款的行

政处罚。现已经对商户立案调查，还需

要当事人提供具体财、物交易的情况，

争取节前做出具体处罚决定。

被查处的商家依旧在正常营业。

北京商报记者走访发现，世纪天鼎市

场内总共有7家售卖皮箱的商家，且正

常营业。据记者观察，世纪天鼎市场的

主营业态为美容美发及化妆品批发，

占整个市场的50%；品牌鞋城占整体经

营面积的30%左右；其余多为日用品和

工艺品，而服装、箱包所占比例不到

10%。世纪天鼎市场的工作人员向记者

表示，世纪天鼎市场已经经营十几年，

应该不会存在售卖假货的行为。同时，

该工作人员还表示，世纪天鼎市场一

直以来都是以美业产品批发和零售为

主，日后还没有调整的计划。

马涛还介绍道，品牌自身商标权

利属于私权，工商局属于公权。因此，

工商局在打击商标侵权行为时，应该

由品牌商标权利人认定商户侵权行

为，工商局才可以对涉及侵权行为商

户进行处理。此前，市工商局曾发布“1

号公告”和“2号公告”，共涉及包括LV、

GUCCI、FENDI等在内的48个国际一

线奢侈品牌，明令禁止以上品牌假货

在北京市场上进行销售，因此，之后将

会加大力度进行严肃查处。

市场商业进入变革期
类似于世纪天鼎市场模式的商业

项目数不胜数，例如位于天坛附近的

红桥市场也是具有一定历史的商业

体。红桥市场作为对外宣传的窗口，明

确文化旅游服务和对外文化交往服

务，在这一定位的明确下，红桥市场对

不符合功能定位的低端业态进行了疏

解。据红桥市场相关负责人介绍，为提

高商户转型的质量，红桥市场专门成

立经营团队，带领商家全国各地考察

学习，寻找符合红桥市场定位的商品；

对于在资金方面周转困难而又与市场

定位相符的商家，红桥市场给予扶持。

根据统计数据，2015-2017年，红桥市

场三年累计疏解304户，达630人。

除此之外，天雅市场也是市场管

理和调整参考的另一案例。该市场的

运营模式介于市场与购物中心的管理

之间，市场的物业具有监管功能。中购

联购物中心发展委员会主任郭增利指

出，天雅市场的运营模式管理成本相

对较高，一般市场则需降低成本，靠租

金维持，所以监管功能不够有力。但往

往这样的市场相对的客群对于商品具

有宽松的心态，也正是因为这样的因

素存在使得市场具有顽强的生命力。

实际上，市场中多为个体经营者，

以利益为先。在市场中，商家竞争多以

价格比拼为主，完全由商家自己去经

营，市场管理存在难度。郭增利提到，

此类情况在购物中心中几乎不会发

生，因为在进驻时会对品牌进行筛选

和优化，有相对强制性的约束力。但市

场的管理很松散，对于商户的监控比

较放任，所以假货和仿货在市场中非

常普遍，这也恰恰是市场得以生存下

来的一个方式。正常情况下，个体经营

者为了获得低价格的优势，可能以次

充好，好坏搭配的情况比较频繁发生。

优化胜过一刀切
在新消费时代下，不仅百货店面

临调整改革的压力，市场也面临着低

端业态被疏解的压力。郭增利认为，实

施一个严重的管控措施难度相对较

大，疏解不是清除，而应该是优化。大

量的市场会采用借鉴购物中心的管理

模式，统一管理，市场招商更应该关注

入驻品牌和特色商家。除此之外，不仅

应该是市场物业监管，商家也应该自

己监管。为了避免疏解，市场和商家都

应该加强自己的品牌意识，只能整体

升级，管理公司加强管理，经营者要注

重自身品牌和信誉，找准自己的主体

特征。让市场在占据优势地理位置的

同时散发自身活力。

北商研究院特约专家、北京商业

经济学会常务副会长赖阳表示，现在

网络消费占据了价格优势，所以市场

消费不再占有优势。在压力之下市场

消费则需要转变，目前主要分为两类

转型，部分项目转型面向餐饮、文化和

娱乐等业态。另一部分面向独特个性

化的设计师和小众品牌。不仅招商品

牌需要变换，管理团队的思路也需要

发生变化，学习购物中心的管理方式。

按照自己的定位去组合店铺，能带来

消费者的商铺才可以引进，对于整体

招商进行整体规划和整合，才能面对

消费转型的压力。

LV中国区华北市场商标维护代理

负责人秦涛表示，目前市场假货泛滥，

在LV品牌方面加大对北京商场假货的

清扫之后，类似世纪天鼎的情况在市

场上已经不多了。在过去的一年中，华

北市场已经处理近80起商标维权事

件。此次打假事件比较成功，处理结果

已经提交至品牌方，“预计此次的处理

结果品牌方会比较满意”。同时，北京

商报记者了解到，此次涉嫌侵权商品

价格均在几十元到几百元之间。而记

者在LV官网发现，价格最低的时尚包

袋也在1.14万元左右，围巾披肩也基本

在3000元以上。侵权商品与正品的价

格差出数十倍。

北京商报记者 刘卓澜 魏茹

世纪天鼎市场售假LV被查
北京工商近日联合路易威登（LV）和法国赛琳（CELINE�）等公司品牌代理人在世纪天鼎市场查扣了涉嫌商标侵权的商品，并对商

户立案调查。这让开业长达15年的世纪天鼎市场陷入了假货风波。此前面对城市疏解大政，市场曾希望打造新型市场，相关监管部门
还要求市场规范管理。业内人士认为，市场对于商户的监控作用相对较弱，所以假货泛滥的现象属于常态，在消费升级和疏解低端业
态的政策下，只有加强管理团队和优化品牌结构，才可以让市场更好地发展。


