
主管副总编辑 刘佳 编辑 郑蕊 美编 张彬 责校 池红云 新闻热线 64101833� � E-mail： hellobbt@163.com

2018.2.2

文化创意产业周刊
Culture & Creative Industries
总第438期 今日4版 周五出版（双周刊）
主编 卢扬

新 |闻 |启 |迪 |财 |智

A1-A4
文创周刊订阅号

从1亿到30亿
2018年春节还有不到半个月就将

正式到来，鉴于近年来春节档票房不

断增加，也使得不少业内人士对今年

春节档的票房表现产生期待，并出现

了有望超过40亿元等声音。而提起近

十年来春节档的蝶变，票房规模是最明

显的见证。

将时间倒回十年前，看似普通的

2008年春节，给了电影从业者意外的惊

喜。借助《长江七号》和《大灌篮》两部电

影的上映，带来的是2008年春节档实现

1.15亿元总票房。虽然把这一数字放在

今天或许还不如一部普通电影的票房，

但在当时却代表着国内首次实现春节

期间票房突破亿元大关。

随后2009年春节也延续了2008年

的票房走势，不仅总票房进一步增长，

且公开资料显示，2009年春节七天，全

国约有30-40家影院实现过百万元的

票房。随后2010年春节，票房过3亿元；

2013年春节，票房超7亿元；2014年春

节，票房突破14亿元……如今，春节期

间的票房总量已经在2017年实现33.8

亿元，并有望在今年继续冲高。与此同

时，该期间内单片最高票房也发生天翻

地覆的变化，并从不足5000万元，增加

至一部影片在春节七天内能实现票房

超10亿元。

而在票房不断提升的同时，春节期

间的观影人次也在持续增加，并已从

2008年春节期间的434万人，增加到

2017年的9039.4万人。据影院行业从业

者回忆，在现阶段的春节，可以不时看

到电影院人挤人的场景，但如果是放在

十多年前，春节期间大多数人选择在家

团圆或访亲友，电影院反而是一个空荡

荡的场所，甚至是空无一人或是电影院

直接选择停业休息。

鉴于春节期间票房表现和观众人

次的突飞猛进，让从业者看到春节期间

电影市场的发展潜力，并从原来时间较

长的贺岁档中又提出了春节档，并逐步

成为每年电影市场的重要档期之一。

从曲高和寡到百家争鸣
春节档愈发被看重的背后，离不开

电影市场各家公司看到红利后的争相

布局。

通过观察可以发现，十年前在春节

档上映的影片，只有两三部属于新片，

其余均为早前就已上映并延续至春节

继续上映的影片。此外观察新片背后的

出品方及发行方，除去“国家队”外，民

营电影公司大约只有不到10家。

反观2018年即将到来的春节档，仅

大年初一就有8部新片上映，与此同时

北京商报记者初步统计，影片背后的出

品方和发行方，大大小小总数达到近百

家，其中仅《西游记女儿国》一部影片，

背后就出现了约30家公司的身影。而观

察涉足春节档的电影公司可以发现，既

有传统电影公司如华谊兄弟、光线传

媒，也有院线公司，如幸福蓝海院线、保

利万和院线等，此外还包括淘票票、猫

眼等票务起家的公司。

“与此前人们的观影习惯还未形成

相比，如今人们需要更多文化产品来满

足自己精神上的需求，同时电影也已经

成为人们日常休闲娱乐的重要方式，并

会选择把与家人、好友共同观影作为春

节期间的团聚方式之一。嗅到市场商机

的电影公司想必也不愿放弃这一机会，

纷纷想搏一搏市场。且对于影片而言，

越多电影公司的加入，意味着单方承担

的风险越低”，投资分析师许杉表示。

值得注意的是，近年来“小镇青年”

的崛起也在一定程度上增加了电影公

司布局春节档的信心。公开数据显示，

2017年大年初一的十大票房影院中，除

第一名位于北京外，其余影院均分布在

二三四线城市。中国电影协会秘书长饶

曙光认为，2011年开始，国家出台的“在

县级以上城市建设影院”推动了中国电

影发生结构性变化，“小镇青年”即中小

城市观众成为国内电影增长的新亮点。

此外，春节期间大量城市返乡人员涌向

二三四线城市，再加上近年来影院纷纷

向二三四线城市下沉，推升了“小镇青

年”春节期间的观影需求。

从喜剧之王到类型多元化
在部分人的印象中，春节档的影片

都是喜剧类。比如2009年春节档，票房

排在前五位的影片包括《游龙戏凤》、

《疯狂的赛车》、《家有喜事2009》等。但

在2010年，原本已经上映一个多月的

《阿凡达》继续在春节期间揽获约亿元

票房，并超过《大兵小将》、《花田喜事

2010》等影片成为档期内的票房首位，

让人们看到春节档并非只能有喜剧，还

可以融入更多类型。

以今年春节档为例，喜剧虽然是固

定类型，但也可以看到以海军为题材的

剧情动作片《红海行动》，同时也有添加

奇幻色彩的《捉妖记2》、《西游记女儿

国》等，还有适合亲子共同观看的《熊出

没·变形记》，类型愈发多元化。

从业者认为，电影市场的发展离不

开观众的成长，现阶段单一的影片类型

已经无法满足国内电影观众的需要，多

元化成为电影市场的发展方向。其中，

许杉表示，在观众形成观影习惯和观

影需求的过程中，不仅有观众观看电

影次数逐渐增多而形成的自我意识，

此外前几年较为普遍的低价团购电影

票，以及在线票务平台的大规模票补，

也是背后的推动因素之一，这让曾被认

为是小众类型的影片也逐步形成自己

的受众群体。

新一年的春节档日益临近，为了争

夺档期内更高的市场份额，各个影片的

出品方和发行方早已亮起刀光剑影，提

前大规模在宣传营销上进行一系列布

局。业内人士表示，春节档的市场潜力已

被证明，同时国内电影市场仍会继续向

前发展，未来一方面需要有更加优质的

内容作为基石，同时还需要进一步完善

体系建设，保证市场良性、持续地发展。

北京商报记者 卢扬 郑蕊/文张彬/制表

春节档的十年蝶变
十年前，春节档票房首次实现破亿，令2008年成为影史上的标

志性年份。如今十年时间过去，春节档的表现更令从业者振奋，不仅
票房从破亿到超30亿元， 还从曾经档期内只有两三部新片变为
2018年仅大年初一就有8部新片、幕后涉及近百家公司。春节档在
十年间发生了天翻地覆的改变。
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2008-2018年春节档
国产新片出品发行公司数量

时间 涉及公司数量
2008年 8家
2009年 7家
2010年 10家
2011年 13家
2012年 23家
2013年 31家
2014年 28家
2015年 54家
2016年 67家
2017年 68家
2018年 99家
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