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版权售卖 瞄准在线音乐平台
如今已经进入数字音乐的时代，

不少唱片公司将音乐作品的数字版权

授权给数字音乐平台，并从中获得相

关授权费。

小旭音乐市场总监于磊表示，从

目前数字音乐平台与唱片公司的合作

方式来看，会选择播放量或者下载量、

销售额等不同方式按照一定分成比例

进行版权上的合作，一般情况下版权

方与平台方的分成比例为5：5，但对于
头部歌手而言，则需要根据实际情况

具体商谈。

数字音乐授权费现已成唱片公司

主要收入来源。从业者透露，唱片公司

的版权收益涵盖数字音乐授权、公播

授权、在游戏影视广告等领域授权使

用音乐等，其中数字音乐带来的收入

约占60%左右。此外，据鸟人艺术创始

人周亚平透露，目前旗下公司的主要

收入是数字音乐与表演经纪，这二者

基本构成了4：6或5：5的比例。

成立厂牌 整合资源渠道互补
在数字音乐时代，音乐作品需要

通过互联网渠道面向更多用户。而唱

片公司虽然具备内容优势，但在互联

网渠道上却很难显现出优势，这也使

得部分唱片公司选择与拥有更大渠道

的平台合作。

1月31日，腾讯音乐娱乐集团与索

尼音乐娱乐公司共同宣布推出电子舞

曲音乐品牌LiquidState。将致力于

发掘、培育亚洲各地的电音人才，推动

他们创作原创内容，同时亦全力支持

有意开拓并扩展亚洲市场的国际艺

人。除此之外，LiquidState还将成为

亚洲各地在舞蹈、电子社群及生活品

位上的首要品牌，并将结合巡回演出、

club活动及独家专享体验。此外，百度

音乐已在2015年并入太合音乐，成为

太合音乐布局产业链的关键一环。

音乐评论人王亚楠表示，虽然从

业者们都在讨论内容为王，但观察国

内数字音乐的发展，还处于渠道为王

的阶段，并未进入内容为王。且现阶段

国内具有较大市场份额的数字音乐平

台，背后往往是已经布局多年的互联

网公司，在对接用户、流量规模等渠道

资源上更具优势，唱片公司选择与数

字音乐平台合作厂牌，则是利用自己

的内容优势联合平台方的渠道优势，

从而实现更好的市场效果。

发力线下 聚焦场景体验消费
随着用户习惯的改变以及需求愈

发多元化，是否能提供良好的体验也

成为考验相关公司的领域，唱片公司

也不例外。对此，唱片公司也发力场景

体验消费的布局。

其中由太合音乐集团携手People

squared联合创业办公社与飞行者音

乐科技联合打造的T-house于去年

10月正式运营，并将音乐众创办公空

间、音乐咖啡、明星工作室、全景排练

室、录音棚、Livehouse、摄影棚、直播

间等业务板块全面整合。

业内人士认为，现阶段单一的供

给难以满足音乐人和用户的需求，音

乐人和用户均需要更多元化的服务和

体验，同时还有一个双方能实现对接

的平台。通过营造出一个线下体验，强

化体验感，则能从商业模式到服务内

容出发，满足人们日益增长的文化消

费需求。

北京商报记者 卢扬 郑蕊

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）
1月23日，由酷云互动和首都广播

电视节目制作业协会联合主办的

“未来之路———文娱责任影响力年

度盛典”在京举行，共有13个类别

奖项正式揭晓，50多个播出平台、

内容方和个人获奖。

在活动现场，一系列电视端的

数据分析也吸引不少从业者的目

光。酷云互动董事长兼CEO李鹏

表示，从数据能看到电视渠道近

年来的发展变化，“虽然近段时间

不少人认为电视端对年轻人的吸

引力有限，但从酷云大数据收集

的数据显示，现阶段18-34岁的

年轻人仍是电视端主力观众群，

占比达到了64.2%，与此同时，近

两年电视开机率也处于缓慢上升

的阶段”。

为了获得更好的市场反馈，不

少影视公司已将大数据作为项目

策划的参考工具之一。然而，在大

数据与影视行业融合的过程中，数

据是否真实却成为不少从业者的

障碍。金盾影视中心主任李学政表

示，目前业内数据造假的空间太

多，造假者所承担的代价太小，这

对行业的良性发展产生了非常不

利的影响，希望今后业内能够出现

更多真实的大数据。

北京商报讯（记者 卢扬 邓杏
子）停播近两年后，亚洲电视有限公
司（以下简称“亚视”）于日前正式复

播，根据亚洲电视数码媒体行政总

裁吴雨公布的数据显示，从去年12

月18日开始至今，亚视App已经有

700万人次浏览，正式开台后，A1

台会有24小时广播，至于要付费的

自选电影区，有数百部韩剧及电

影，会继韩国播放完便随即播出。

作为香港地区知名电视台，亚

视成立于1957年，不仅是香港第一

家电视台，也是全球第一家中文电

视台。但近些年由于内部矛盾等问

题，亚视陷入业绩亏损，且频频出

现欠薪状况。2015年4月1日香港政

府方面宣布亚视免费电视牌照不

获续期。

去年12月，亚视宣布将以OTT

网络电视形式“归来”，同时推出手

机App继续广播服务，由亚洲电视

有限公司更名为亚洲电视数码媒

体有限公司。

根据此前亚视方面公布的节

目内容，在外购剧方面，亚视以

2000万港元购入范冰冰主演的内

地古装重头剧《赢天下》的香港播

映权。自制内容上，除了游戏节目

《百万富翁2018》、直播节目《今晚

见》外，亚视还将开拍经典电影

《英雄本色》电视剧，联手欢瑞世

纪翻拍亚视经典剧《我和僵尸有

个约会》。

传统唱片公司的新生存法则

数字音乐时代
仍需完善数据透明化

数字音乐已经成为大势所趋，
北京商报记者在采访中发现， 唱片
公司一边在肯定该趋势的同时，也
有不少反映现阶段公司整体收入规
模还不及此前的实体唱片时期，而
这与市场不透明、 用户付费习惯尚
未完全养成等问题有关。

在部分人士看来， 与实体唱片
需要压碟包装、 统筹线下发行销售
相比， 数字音乐应能减少唱片公司
的成本，从而实现更大的收益。但周
亚平透露， 实体唱片时期公司每个
月实现百十来万元的收入很容易，
但现在每个月能实现二三十万元的
收入就算不错，“以前用户只能购买
实体唱片收听音乐， 卖出一张碟就
是一份收入。 但目前用户对数字音
乐的付费习惯尚未完全养成， 能从
中获得收益相对较少。 按照国内互
联网的发展以及整体用户规模，数
字音乐应能实现千亿级以上的规
模，较现在翻十倍以上”。

除付费习惯待培养外， 市场数
据不透明也成为限制产业发展的因
素。从业者表示，现在无法看到点击
量、下载量等开放的实时数据，尚缺
少一个良好的市场规则。 待市场体
系愈发完善，唱片公司、平台方、用
户才能实现一个三赢的局面。

■ 记者手记

电视端受众群年轻观众占比64.2%

香港亚视停播两年正式复播

北京商报讯（记者 郑蕊）由中国扶贫基金会
与亚马逊中国共同发起的创新公益项目“书路计

划”现已发展了三年时间。1月26日，由中国扶贫

基金会、亚马逊中国、网易新闻联合举办的“阅读

这件小事，给TA成长大力量”首个乡村儿童阅读

公益展在京亮相。该展览聚焦乡村儿童阅读缺失

现状，通过在云南、四川、河南等中西部乡村实地

探访，以文字、图片和视频的方式展示了乡村孩

子阅读的点滴瞬间和生动故事，呼吁更多社会力

量共同助力乡村儿童阅读。据悉，本次展览将持续

至2月12日。

公开资料显示，“书路计划”于2015年由中国扶

贫基金会和亚马逊中国联合发起，旨在改善欠发达

地区农村小学的阅读现状，并激发青少年的阅读和

写作热情。目前该项目已获得了包括北汽集团、证券

行业、莱蒙基金、华勤电子、网易乐得等多家企业及

社会爱心人士的捐助，同时也得到了浙江数媒等出

版社合作伙伴的大力支持，为乡村儿童提供更丰富

的电子图书选择。秉承“授人以渔”的公益理念，每一

所Kindle电 子 图 书 馆 都 会 配 备 50台Kindle

Paperwhite电子书阅读器以及由出版社合作伙伴

捐赠的500余本适合儿童阅读的电子书，以改善受捐

赠学校学生的阅读量和阅读时间。截至目前，“书路

计划”受益的乡村小学达到110所，覆盖了包括贵州、

云南、四川、陕西、河南等8个省份，数万名乡村学生

从中获益。

首届乡村儿童阅读公益展开展

在数字音乐迅速崛起、实体唱片趋弱的当下，唱片公司的发展
方式也发生改变。不仅数字音乐带来的版权费已占据唱片公司的半
壁江山，与此同时唱片公司还在借助更加多元的合作方式以及业务
形态，或为自身寻求更好的市场资源，或进一步扩大旗下业务试图
提升整体竞争力。


