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北京商报讯（记者 郑蕊）北京青年
原创戏剧展演季话剧《将军里》将于2月8

日-11日登上北京据空间剧场的舞台。

该话剧由中电联合建设有限公司、北京

后浪文化传媒有限公司出品。

话剧《将军里》讲述的是“京城第一

棚户区”忠实里的故事。为了住进环境幽

雅的公寓，这里的居民盼拆迁，等政策，

却遭遇了一场乌龙。面对接踵而来的“阳

光拆迁”计划，大家也是打起了各自的小

算盘。居民袁大爷顶着各方压力劝说大

家配合政府，尽早住上环境幽雅的高楼。

然而到了签约这天，袁大爷却百般拒绝，

成了“京城第一棚户区”惟一的一个“钉

子户”。面对众人的疑惑与质问，袁大爷

道出了一段不为人知的过去。

据悉，此次上演的《将军里》由孙悦

作为导演，编剧为张瀚伦、孙悦，演员则

包括泰然、魏智、孙悦、陈磊、任鹏、姜婉

悦、殷寒雪、张勃、王一平、曾致文。本次

演出还特邀了全总文工团话剧团国家一

级演员沈慧芬，公开资料显示，沈慧芬曾

获得第24届中国电影金鸡奖最佳女配角

提名奖和第27届大众电影百花奖女演员

入围奖，参演过多部话剧担任主演。

以街舞为主题的综艺《舞力
觉醒》正在播出，《热血街舞团》、
《这!就是街舞》、《舞者24》等也
开始摩拳擦掌准备进驻市场分
食一杯羹。2017年，《中国有嘻
哈》 将说唱这一小众文化成功
推向大众市场， 作为嘻哈文化
组成的一部分， 街舞自然不甘
落后， 借助流量明星加盟带来
的市场影响力， 这些街舞类综
艺已然未播先火， 并成为网络
中的热门话题。然而，当同质化
内容密集出现时， 专业性便成
为吸睛的关键。

未播先火 街舞自造互联网风口

话剧《将军里》
呈现人生百态

13名小学生联手演绎《神圣缝纫机》

《三更雨·愿》舞出别样生命色彩

扎堆涌现
2017年夏天，《中国有嘻哈》的热播

将说唱这一小众文化成功推向大众市

场，而作为嘻哈文化的组成部分，街舞

也成为各类节目制作公司切入市场的

节目主题。

北京卫视的《舞力觉醒》以“国内

首档街舞竞技秀节目”为名率先开播；

爱奇艺自制的《热血街舞团》延续了

《中国有嘻哈》的主创团队；优酷联手

灿星推出了《这！就是街舞》；腾讯视频

携《舞者24》的加入，也让市场竞争越

发白热化。

数据显示，街舞文化在中国已经发

展了近20年，目前全国有超过5000家

的街舞培训工作室、每年累计500万的

街舞培训人次、街舞行业从业者超过30

万，这为街舞类综艺提供了生长的土

壤。而与早年间《舞动奇迹》、《舞林大

会》等节目有所不同，现阶段以街舞类

为主题的综艺显然想更加贴近青年群

体，融合“90后”、“00后”的潮文化，以此

吸纳未来的大众娱乐消费主力军。

但在现代舞教师程彬哲看来，街舞

节目需要用肢体和舞蹈来表达内心想

法，表现的难度更大，与此同时，节目的

专业性要求也更高，如何为观赏性强的

齐舞与竞技性强的斗舞设置赛程，灯光

与现场机位设置怎么配合才能不 “吃

掉”舞者镜头，都是对团队制作能力的

考验。

借互联网造势
虽然大部分街舞类节目还未与观

众见面，却已然成为网络中的热门话

题。借助互联网的传播效应，这些以街

舞为主题的节目除了前期的大笔投入，

在明星导师阵容与网络营销宣传上也

不断加码。

作为收视率、点击率的核心影响因

素之一，流量明星的坐镇不仅是各大节

目的噱头，成为决定外界期待值的首要

因素，在节目的中后期也将成为话题和

热度的流量担当。《热血街舞团》已经确

定的流量明星鹿晗和陈伟霆从一开始

就赚足了眼球；而《这！就是街舞》中易

烊千玺、黄子韬、韩庚、罗志祥四位队长

悉数亮相同样颇受瞩目。

在行业人士看来，在分众化的互联

网传播渠道中，不管多么小众的群体，

都可以在上面喊出自己的声音并得到

相应的关注，再通过同好者的附和、转

发在其人际关系圈内引发涟漪般的效

应，实现使这种声音放大的效果。电音、

民谣、说唱都是借助互联网飞上了风

口，但是当同类型的内容在市场中密集

出现时，具有差异性的看点才能成为突

围市场的关键。

吸睛力待考
集中开战的街舞类综艺虽然成功

带动了话题，但是能否复制《中国有嘻

哈》的收视热度仍然是一个未知，从打

响街舞收视战第一炮的《舞力觉醒》市

场表现来看，结果似乎并不尽如人意。

有业内人士指出，一档节目的吸睛

程度与热点词汇的网络传播度有很大

关系，《中国有嘻哈》就是从“freestyle”

开始走热，但是《舞力觉醒》却没能让街

舞词汇进行有价值的传播，与此同时，

《舞力觉醒》的导师阵容也缺乏专业性，

尚雯婕、苏醒作为歌手，在街舞专业知

识层面相对欠缺，对于解读动作的难度

与完成度的认识不足，只能从整体编排

的角度进行评论，这些原因都导致了节

目播出后反响不佳。

程彬哲则表示，相较于说唱，以肢

体语言交流的街舞没有沟通障碍，认知

度也比较高，但事实上，街舞在国内的

发展规模并不算成熟，真正有实力担当

评审的专业人士，以及能够参与竞技的

专业舞团数量并不多，当街舞综艺扎堆

涌现时，可能会面临“评审荒”与“选手

荒”的窘境，甚至会出现一个选手参加

多档节目的情形，“明星导师加选手的

阵容已成为不少综艺节目的标配，但是

明星易寻，优质选手却难找，现阶段观

众越发偏爱专业性强的节目，而像街舞

这样本身就追求技巧性的舞蹈形式，若

没有亮眼的竞技选手，仅靠明星效应是

撑不起来的”。

北京商报记者 卢扬 王嘉敏

北京商报讯（记者 邓杏子）由13
名小学生为主角的舞蹈剧《神圣缝纫

机》，将于3月9日在鼓楼西剧场再次

亮相。

2016年夏天，北京南锣鼓巷戏剧

节期间，《神圣缝纫机》导演王梦凡参

与了英国强迫娱乐剧团（Forced

Entertainment）作品《黑夜追逐着白

天》中国版的排练。16位8-14岁的孩

子是这个戏的主角，演出形式是在舞

台上“朗读”。与其他国家版本相比，中

国孩子们的朗读法显得格外特别。他

们在剧场里再现了小学校园里经常能

听到的那种“朗朗读书声”。这种朗读

带有表演性（performative），孩子们

在断句和重读上达成了共识，他们只

需像平日在教室中那样，跟着集体（他

人）的节奏走，即可“完成任务”。这种

朗读制造了一种日常对话之外的、生

硬的节奏感，其中还混杂着孩子们自

己并不熟悉的情感或是对某种情感的

模仿。孩子们习惯用这种“出声”的方

式去理解诗、散文、故事和一切的文

本。但在这种朗读行为的背后，孩子们

真实的想法是怎么样的？

与很多剧组不同，《神圣缝纫机》

剧组没有大规模地发布小演员征集

令，也谈不上“选择”演员，而是从身边

认识的人入手，在有限的资源里尽可

能多地联系了一些人。《神圣缝纫机》

的演员队伍由8-12岁的小朋友组成。

这正是“自我意识”比较清晰地觉醒的

年纪，这个年纪的小朋友对很多事情

有自己的看法，同时也非常“开放”，更

有意识地接受很多新事物，并且愿意

花时间去理解。

北京商报讯（记者 郑蕊）将于3月
14日登上正乙祠戏楼的《三更雨·愿》，

是对中国传统文化中生命过程的理

解，尤其对“轮回”和“万物有灵”的观

念，使东方文化一直保持着一种神秘、

隐逸和静寂的独特气质。《三更雨·愿》

着重刻画了对“轮回”的表达，因为

“愿”未了，所以无法真正离开，“三更”

是一个特殊的时刻，是夜与昼、黑与

白、终与始的交替重合之时。一夜的

雨，生命的五次轮回不过是其中的一

个瞬间。作品试图通过生活中最常见

的、但在中国传统文化里有强烈象征

意义的“花、鸟、鱼、虫、草”来对应“五

行”的“金、木、水、火、土”，表现内心理

想与外部世界之间的矛盾与冲突，希

冀在一次又一次的重生中寻找皮肤之

下的灵魂的真实。

《三更雨·愿》作为2006年威尼斯

双年展委约创作，首演于威尼斯，在意

大利艺术界引起重大反响，被威尼斯双

年展艺术总监称为“美轮美奂，超越想

象”。整个作品由5个独舞支撑全台，在

场景设计上使用了花鸟鱼虫草的拟人

形象，通过一些造型细节、动作细节来

体现中国文化的深沉、厚重和飘逸，舞

台形象极具张力，这不仅要求编导要有

极强的剧场空间感、观众心理把握能

力，也需要编导对演员身体质感和动作

特点有非常深刻的把握和理解。


