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全时1月增50家店
本土便利店急速扩张

布局
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无人机物流开启商用大战
北京商报讯（记者 吴文治 徐天悦） 新零售风口

下，便利店业态波澜四起。日前，据知情人士向北京商

报记者透露，全时便利店在2018年1月共新开业50家

门店，范围遍布全国多个城市，且50家门店全部为直

营店铺。分析认为，伴随实体商业的价值不断被重视，

互联网巨头都在争夺线下资源，便利店市场也竞争激

烈。除外资品牌外，本土便利店品牌也纷纷谋求快速

占领市场。

据知情人士透露，2018年1月，全时便利店在华北

大区（北京、天津、河北廊坊）共新增店铺31家；西南大

区的成都市新增8家门店，重庆市新增5家门店；华东、

华中大区的多个城市也都有新店开业，同时已有多家

签约门店即将开业。2018年，全时计划新开10个城

市，门店数超1500家。京东、阿里等巨头不断抢夺线下

市场，虽然触角尚未伸入便利店领域，但谁也不能保

证这一业态的割据之战不会一触即发，从全时的大步

扩张上便可见一斑。据北京商报记者了解，被奉为“鼻

祖”的7-Eleven便利店自2004年进入北京市场至今，

14年的时间开了240余家门店。而全时便利店成立于

2011年，截至目前在北京的门店数已有350家。

拉拢目标客群
迪奥在华推独家发售

营销

北京商报讯（记者 吴文治 魏茹）随着中国消费者
消费能力逐渐加强，奢侈品牌在春节临近之际纷纷玩

起了中国风。2月5日，法国奢侈品牌迪奥在官方微信

公众号发布消息称，迪奥推出以中国红着色的珠宝与

腕表系列Rosedesvents。其中该系列的玫瑰金、钻

石、红色陶瓷单边耳环于中国市场独家发售。

迪奥还发布了由高级珠宝部艺术总监维多利娅·

德卡斯特兰手绘动画短片，中式唐装、生肖元素以及

六角亭等元素透露出浓郁的中国风。据悉，Rosedes

vents系列为迪奥经典，先后推出多款珠宝以及高级

腕表。迪奥表示，此次的中国红系列以玫瑰金、钻石以

及红色陶瓷为元素，专门为中国农历新年设计推出新

品。国外奢侈品牌追捧中国年元素在时尚行业掀起了

一股潮流。路易威登也于近日推出了中国新年系列，

包括包袋、珠宝、腕表等6个品类。其中，5款狗年生肖

主题系列均在中国官网部分地区限量发售。古驰中国

年系列则以经典形象波士顿梗犬Bosco图案为主要

元素，作为中国戊戌狗年的特别系列。此外，圣罗兰、

阿玛尼、纪梵希等美妆也均推出特别中国红以及生肖

狗系列产品。

无人机物流配送的热度再起，电

商物流企业和快递企业纷纷加码，在

行业排头兵上市融资不差钱后，无人

机领域的空中竞赛一触即发。2月5日，

京东获得民航西北地区管理局授牌的

陕西省无人机航空物流多式联运创新

试点企业，此前，京东已经获得了陕西

省颁发的覆盖陕西省全境的无人机空

域书面批文，这意味着京东获得了在

陕西省开展大规模无人机试点运营的

机遇。同时，苏宁、顺丰等众多企业也

纷纷试水无人机领域。有分析认为，无

人机提升了企业配送速度并缩短物理

距离，但相关法律尚待健全，成本与效

益不相匹配等都在掣肘它的发展，进

入无人机配送时代为时尚早。

规模化商用
京东所搭建的“干线-支线-末端”

三级航空智慧物流体系正逐渐完善。2

月5日，京东成为陕西省无人机航空物

流多式联运创新试点企业之一，早在

2017年8月，京东已经获得了陕西省全

境的无人机空域书面批文，京东在陕

西省全空域的无人机在物流领域的规

模化商业应用将得以快速落地启动。

有分析认为，此举预示着我国对商用

无人机的监管将进一步放宽，试点所

提供的海量飞行数据和物流配送样

本，也将为我国探索建立无人机监管

的相关标准提供技术和实践支撑。

进入2017年，京东在无人机物流

行业的举动频频。2017年2月，京东与

陕西省政府签署了关于构建智慧物流

体系的战略合作协议，宣布将与陕西

省政府开展基于智慧物流体系、无人

机通航物流体系、农村电商、跨境电

商、互联网金融、传统物流体系省级等

方面的合作。此举被视为，京东正式进

入无人机物流行业的信号。京东计划

在全国建设上万个无人机机场，投入

数十万架末端配送无人机，实现对全

国多数县级行政区域和乡村的覆盖。

空中竞赛
当京东的无人机商用初具规模

时，顺丰、苏宁以及菜鸟等企业已经开

始探索无人机领域。顺丰在构建三段

式航空网，自2012年开始，顺丰开始酝

酿无人机物流，2013年开始小型无人

机的试飞，2015年逐步拓展到吨位级

大型无人机。如今，大型物流无人机的

重要性在不断提升，以四川为例，目前

从攀枝花到成都陆运需要12-15个小

时，如果把支线的陆运转变为大型无

人机空运，时间将缩短到2.5小时，这可

极大提升快件时效和服务可靠性。

在去年“6·18”期间，苏宁物流无

人机在浙江安吉首飞成功，将原本40

多分钟的车程缩短至23分钟。11月，苏

宁将无人机运输和配送正式写入物流

经营范围。同年“双11”，阿里巴巴农村

淘宝和菜鸟网络落地了无人机群组。

对于众多试水无人机的企业来

讲，形成相应的网络更为重要。京东的

无人机属于京东三级航空物流体系，

该体系依托京东现有地面物流布局，

在空中编织的一张新的物流网络。载

重数十吨的大型干线货机可实现跨区

域、跨省份的货物快速调配，几百公斤

到几吨载重的通用航空飞机或大型无

人机可完成省内重点城市间货物的灵

活转运，载重5-50公斤、飞行半径

10-50公里的末端无人机实现“最后一

公里”的物流配送。顺丰三段式航空网

搭建完成后，快件将通过大型有人运

输机、支线大型无人机以及末端小型

无人机，机动匹配并覆盖国家干线、城

市干线及偏远地区“最后一公里”的运

输需求，实现36小时快件通达全国。

亟待制度出台
面对企业对无人机物流领域布局

的如火如荼，相应的政策不断出台和

松绑。今年1月26日，工信部官网发布

了由国务院、中央军委空中交通管制

委员会办公室组织起草的《无人驾驶

航空器飞行管理暂行条例（征求意见

稿）》，对无人机种类、驾驶员要求、空

域申请、安全监管做出详细说明，首次

从国家战略层面对无人机未来发展及

管理做出指导与部署。在《中国制造

2025》中也明确指出要全力推动直升

机无人机通用航空飞机产业化发展，

民航局积极贯彻国办指导意见的要

求，支持新型的航空消费。

无人机一定程度上解决了偏远山

区和岛屿物流体系搭建的痛点。中国

民用航空局运输司副司长廉秀琴称，

推广应用无人机技术可以创新拓展传

统航空运输方式，通过无人机航空物

流配送的方式缓解干线机场的资源紧

张，盘活支线机场闲置资源，解决地面

交通“最后一公里”的问题，从而开拓

新的通航业务市场，带动关联产业和

低空经济的快速发展。

京东集团副总裁、X事业部总裁肖

军直言，在具体落地中还存在问题，企

业产品适航取证没有标准、运输经营

资质申请没有途径，没有可供参考的

成熟管理模式和规章制度。同时低空

空域申报审批流程复杂，空域资源紧

张，通航机场较少，使得无人机物流配

送无法进行快速地规模化扩张。民航

及空军等监管部门对于空域监管和无

人机安全飞行管理方面同样存在着痛

点，技术监管手段缺乏、监管人员不足

等一系列问题也是掣肘因素。

北京商报记者 吴文治 赵述评/文
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菜鸟网络
无人机群组

首次跨海飞行

2017年10月 顺丰在江西省
赣州市南康区

首飞

2017年6月

菜鸟网络
无人机群组

首次跨海飞行

2017年10月 苏宁物流
无人机

在浙江首飞

2017年6月
京东无人机
运输空军

后勤物资首飞

2018年1月


