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·简讯·

纳智捷“革新”战略能否挽颓势

北汽集团入选“国家品牌计划”

销量连年下滑，品牌逐渐被边缘化

的纳智捷，在今年终于开始以“推倒重

来”的面貌重新出发。近日，纳智捷公布

全新战略，欲通过品牌、产品、营销的全

面重建回归主流市场。按照纳智捷方面

的规划：“计划在两年之内赶上奔驰、宝

马，三年之内达到保时捷的水平。”对

此，业内普遍认为，在短时间内赶超豪

华品牌，纳智捷有些放“卫星”的意味，

如何在重塑品牌的同时止跌回稳提升

销量，才是挽回颓势的关键。

数据显示，2015年，纳智捷销量为

6.03万辆；2016年，销量跌至4.05万辆。

去年，纳智捷销量更是出现断崖式下

滑，销量仅为1.78万辆，同比下降

55.9%。东风裕隆汽车有限公司总经理、

纳智捷汽车销售有限公司总经理吴新

发坦言：“七年来，纳智捷品牌经历了很

多环境和竞争的变化，要在中国这样一

个全球最大汽车市场里有立足之地，首

先就要对品牌价值、定位明确清晰，不

然的话，未来品牌将越来越模糊，甚至

会出现不可预期的结果。”

按照纳智捷公布的“纳智·捷行”品

牌焕新战略显示，纳智捷将对自身品牌、

产品、营销全面提升。在品牌方面，纳智

捷将瞄准“90后”消费人群，提供领先市

场“0.5”代的产品以迎合年轻购车人群

需求。同时，在品牌定调后，纳智捷在产

品方面将新车型的发展路径设定为“科

技、运动、节能环保”。其中，纳智捷方面

提出，将以全自动驾驶为终极目标，并将

推出“AI智能座舱”车型，同时搭载车联

网系统。而今年，纳智捷还将推出第一款

量产纯电动车，并在明年推出首款插电

式混合动力车型。到2020年，纳智捷将

实现新售车型全部新能源化。

值得一提的是，除体现科技和节能

环保外，纳智捷将“运动”列入新车发展

路径，源于挖来了被称为“日产GT-R之

父”的水野和敏，而他的加盟也使纳智

捷方面给出了“三年之内达到保时捷水

平”的预期。对此，业内人士表示，在目

前豪华品牌下探、自主品牌上攻的情况

下，单纯依靠水野和敏的“金字招牌”只

能取得助推的作用。汽车制造是一项综

合实力的比拼，产品力的提升需要车企

拥有强大的资源整合力，对于纳智捷品

牌来说，这也是亟待解决的难题，短时

期赶超豪华品牌并不现实。

与此同时，在焕新战略中，纳智捷

品牌还推出“纳智捷新零售战略平台”，

整合互联网资源，实现全开放、全体系

协同作战。纳智捷将与大搜车等平台进

行合作，打造涵盖线下试驾体验、线上

24小时销售不打烊、电商金融渠道、维

修服务渠道等服务的全价值链一条龙

的新型汽车零售模式。对此，一位纳智

捷经销商负责人表示，纳智捷在营销宣

传力度上一直偏弱，经销商数量也逐渐

减少。“作为时下各车企均积极布局的

‘新零售模式’，无疑是未来新车销量提

升的渠道之一，对于纳智捷品牌来说，

新零售渠道需要完善的线下经销商渠

道进行支撑，但是以目前的情况看，纳

智捷探索新销售模式的前提，是如何重

建线下销售渠道。”

业内人士认为，纳智捷欲回归主流

市场，并非在短时间内能够实现，需要

重新梳理品牌、产品和渠道，激进的

发展战略能否奏效，则仍需市场进行

检验。 北京商报记者 刘洋

北京商报讯（记者 刘洋）在制
定今年产销量双突破目标后，北汽

集团将提升品牌价值作为目标达

成的重要推手。近日，北汽集团入

选“国家品牌计划———行业领跑

者”，欲在由中国制造向中国创造

转变的进程中，借助国际化平台，

进一步提升品牌价值，实现品牌建

设新的突破。

数据显示，去年北汽集团实现

营业收入4703.4亿元，同比增长

15.8%，利润同比增长14.4%，在

“世界五百强”中名列第137位，已

成为具有国际影响力和竞争力的

“中国制造”名片。北汽集团党委书

记、董事长徐和谊表示：“今年，北

汽集团产销量要突破290万辆，同

比增长15.4%，力争突破300万辆，

营业收入将达到5200亿元，并挑战

5500亿元的目标。”

据了解，今年北汽集团在产销

量、营业收入双提升的同时，也将

品牌价值建设作为重点。在本次

“国家品牌计划”合作中，北汽集团

将携旗下北汽绅宝、北京（BJ）越野

车、昌河汽车、北汽新能源、北汽银

翔等品牌整体登陆CCTV，全面展

示“集团化”的整体品牌格局。实施

“集团化”战略十年来，北汽集团已

经建立起自主品牌、合资合作、新

能源汽车、零部件、服务贸易、产业

金融、国际化、通用航空、出行服

务、改革调整十大业务板块综合发

展的产业体系。产业布局的拓展，

不断丰富着北汽集团的品牌体系，

形成集团品牌统领下覆盖各个业

务板块的“大北汽”品牌格局。

事实上，在入选“国家品牌计

划”前，北汽集团已经开始在品牌价

值提升方面下功夫。去年，北汽集团

独家冠名《朗读者》并大获成功，形

成了万众瞩目的文化现象，起到了

“成风化人，凝心聚力”的作用。

徐和谊表示，在“集团化2.0”时

代，北汽集团将发挥集团总部的资

源调配和品牌管理能力，以集团品

牌的强大优势为各子品牌提供更

多支持，形成整体协同效应。

奇瑞跻身工业设计“国家队”
北京商报讯（记者 蓝朝晖）奇

瑞汽车日前在北京举办了国家工

信部认证的“国家级工业设计中

心”揭牌仪式。这也标志着屡屡在

全球获得殊荣的“CheryDesign”

成功晋级“国家队”，成为中国汽车

设计的领军示范企业。同时，一款

代表奇瑞最新研发成果和水平的

SUV产品也在北京首发亮相，该

款SUV被命名为瑞虎8。

此次奇瑞工业设计中心被评

为国家级工业设计中心，不仅将带

动奇瑞自身工业设计水平和能力

的提升，为其加快实施全球市场战

略、推动品牌向上奠定了坚实基

础，还将带动相关零部件产业设计

能力的提升，进而带动芜湖市及安

徽省相关产业整体创新实力的提

升，助力中国汽车品牌提升在全球

价值链分工中的显著地位。目前，以

奇瑞“大研发”体系为支撑，奇瑞工

业设计中心建有上海和芜湖两大设

计中心，欧洲中心也正在筹建中。

作为瑞虎家族的新成员，瑞虎8

是按照全球标准开发的首款5/7座

SUV。它遵循“V字型”正向开发流

程，基于全面升级的专业SUV平

台T1X打造，无论是从产品定义还

是设计元素方面，都代表着瑞虎品

牌迄今为止在设计和工艺上的最高

水准。

统计数据显示，2017年奇瑞

全年销量为55.2万辆，较2016年的

59万辆同比下滑6.5%。与几个快

速成长的自主品牌相比，奇瑞需要

加快战略转型速度。如今，奇瑞在

SUV方面的布局聚焦在小型及紧

凑型SUV，但随着SUV市场竞争

的白热化，以及汽车市场消费升

级，7座中大型SUV市场成为各家

必争之地，瑞虎8的上市不仅将完

善奇瑞在SUV产品方面的布局，

还有望推动奇瑞汽车进一步快速

增长。

据了解，2018年将是奇瑞汽

车的产品大年，会有3款全新产

品和多款改款升级产品陆续上

市。瑞虎8

的 亮 相 ，

正式拉开

了 2018年

奇瑞新车

型上市的

序幕。

北京商报讯（记者 刘洋）日前，华晨中华为助
力游子春节顺利返乡，在京全面启动“中华大团

圆华晨中华V6百城送爱回家”大型公益活动。华

晨中华经销商代表承诺，将以最优质的服务助力

团圆梦想，让每一个家庭的小团圆汇集成为中华

民族的大团圆。

据了解，作为担当本次公益活动的守护者，华

晨中华V6的尺寸分别为车身长度4620毫米、车身

宽度1922毫米、车身高度1727毫米，可为后排提

供真正适合3人乘坐的宽适空间，彻底消除旅途中

拥挤的窘迫，让通往团圆的路上充满爱的味道。从

即日起，登录中华汽车官方网站或关注华晨中华

官方微信账号“中华汽车”即可参与报名，届时中

华汽车官方客服将通过筛选客户资料，联系客户

所在地的华晨中华经销商，将客户温暖送回家。

华晨中华“百城送爱回家”活动启动

北京商报讯（记者 蓝朝晖）阿斯顿·马丁近日
宣布，与同济大学设计创意学院这一享有全球盛

誉的设计教育与研究机构建立全新的设计创新合

作伙伴关系。阿斯顿·马丁将在同济大学建立设

计实验室（AstonMartinDesignLab），与设计

创意学院的师生共同进行汽车设计领域的前瞻

性研究。

阿斯顿·马丁执行副总裁兼首席创意官马雷

克·瑞克曼将担任同济大学客座教授。通过课堂及

设计实验室里的教学与交流，分享他在汽车设计

领域中多年积累的真知灼见。据悉，由他领导的首

个合作项目就是与同济大学共同研发面向未来的

汽车色彩与材料。

此外，阿斯顿·马丁与中国机械工业集团下属

国机汽车股份有限公司将建立新的合作伙伴关

系。双方确认将围绕电动汽车与技术发展展开一

系列深度合作。阿斯顿·马丁还将与国机汽车共同

推动中国汽车工业人才培养，为国机汽车的青年

工程师创造前往阿斯顿·马丁的英国盖顿总部工

作与学习的机会。

阿斯顿·马丁在华建立教育合作项目
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