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98个项目获影视出版创作基金扶持

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）2月7日，北京市新
闻出版广电局通报了北京影视出版创作基金的相关

情况。据悉，2017年北京影视出版创作基金共扶持了

包括《战狼2》、《冈仁波齐》、《大西山》在内的98个影视

项目，扶持资金达到1.172亿元。

北京影视出版创作基金是国内第一只专门用于

影视、出版精品创作的公益性基金，经市委宣传部和

市财政局批准，于2016年10月21日正式成立。在2017

年，北京影视出版创作基金先后完善《北京影视出版

创作基金章程（试行）》以及相关配套制度，逐步形成

了“1+2+X”的制度体系，即“1个基金章程+财务管理

和项目资助管理2个办法+优秀广播电视作品、优秀电

影作品、优秀网络视听节目等项目”的若干实施细则。

此外，该基金2017年还在精准扶持上下功夫，压缩扶

持项目总量，提高对单部作品的扶持标准。

北京商报记者获悉，2018年北京影视出版创作基

金项目申报指南和征求意见正在起草中，并计划于近

期对外发布申报指南。相比往年，2018年北京影视出

版创作基金将会实现影视出版领域全覆盖，原来由业

务处室负责的新闻报刊、优秀长篇小说、重点图书选

题、数字出版等出版专项资金将划入北京影视出版创

作基金统一管理。此外，基金管理办公室将探索试行

电影、电视剧项目一年两审的新机制，进一步提高资

金执行效率。

签约维康金杖 三湘印象加码文旅

北京商报讯（记者 徐慧 薛晨）三湘印象2月7日发
布公告，企业与维康金杖签订了战略合作框架协议，

双方将在文旅项目的投资管理等方面展开合作。此举

被视为三湘印象在文旅转型路上的又一布局。

值得关注的是，合作方之一的维康金杖于2017年

8月取得美国维亚康姆集团在中国江浙沪区域内有关

主题公园和相关产业的惟一授权。而美国维亚康姆集

团本身则是全球三大跨国传媒集团之一，旗下拥有众

多热门IP。公告显示，协议包含了对优秀旅游演艺项

目的投资和管理、文旅项目的整体投资和运营以及加

强旅游地产等方面的合作等。合作期内，双方将就各

自的自有或获得合法授权的系列IP，如三湘印象自有

的“印象”、“又见”、“最忆”、“归来”等高端演艺品牌以

及维康金杖获得合法授权的“尼克乐园项目”等主题

公园项目展开多维度合作。

此前三湘印象的文旅转型之路并不顺畅。运营

《印象·刘三姐》的桂林广维文华产业有限公司破产重

整，给作为持股方的三湘印象文旅转型之路增加变

数。业内人士表示，三湘印象此前在演艺方面的探索，

与企业主营业务贴合度不高，此次与维康金杖的合作

能否带来积极的效果仍需观察。

签约ClubMed美团补酒旅短板

北京商报讯（记者 关子辰 实习记者 许伟）2月6
日，美团点评与ClubMed正式签约，双方开启数据直

连。美团点评集团副总裁、美团旅行住宿事业部总经

理郭庆表示，美团点评其实是充当了ClubMed国内

的分销商角色，而ClubMed的国际影响力也为美团

旅行拓宽海外旅游市场提供了资源。

法国ClubMed是目前全球最大的旅游度假集团

之一。2003年进驻中国，目前已开设亚布力、桂林、三

亚、北大壶、安吉、北戴河等多座度假村，预计到2020

年，ClubMed在中国的度假村将达20座。

美团点评此前一直专注于餐饮行业，旗下美团旅

行直至去年4月才独立品牌。在众多的OTA中，美团

旅行并不算突出，尤其面对携程资源的独大，同程、

艺龙流量的抢夺，留给美团旅行的市场配额较为紧

张。2016年起，美团点评启动“星战略”增加住宿业务

投入。据美团点评透露，2017年高星酒店间夜量在美

团旅行住宿业务中占比约一成，高星酒店支付用户

达千万。其中，合作的高星酒店包括洲际酒店集团、

香格里拉酒店集团、希尔顿国际酒店集团、首旅酒店

集团、开元酒店集团等。业内人士指出，虽然美团一味

加码酒旅业务，但要想赢得市场份额，显然还有很长

的路要走。

花莲地震重挫台湾春节旅游市场

北京商报讯（记者 徐慧 薛晨）2月6日晚间发生在
中国台湾花莲的6.5级地震，令本已疲软的台湾旅游

业雪上加霜。国家旅游局官方网站也于2月7日下午发

出提醒，近期暂勿前往台湾花莲及相邻地区旅游。

据国家旅游局“全国旅游团队服务管理系统”显

示，2月6日行程在花莲县的内地游客团队共70团、

1265人（含领队）；在台湾的团队共758团，12786人（含

领队）。未来14天（2月7日-21日）行程在台湾的内地游

客团队共1135团，18270人（含领队）。

内地旅游企业已针对此次地震展开行动。众信旅

游方面表示，集团共有约220名客人位于台湾，暂未受

到地震影响，但负责台湾产品部门的全体人员已经24

小时待命，台湾领队及地接公司也在部署后续事宜。

携程方面则表示，尚未得到携程自营领队反馈旅游团

有受到地震影响及客人受伤情况。同时，携程旅游也

承诺，通过携程平台预订2月7日-28日期间、花莲县

酒店的旅客，均可免费取消。

业内人士认为，此次花莲地震发生在春节旅游旺

季即将来临之际，将极大挫伤本已步履蹒跚的台湾旅

游业。2017年春节期间，入境台湾的内地游客人数平

均每天为3697人次，与上年春节日均6366人次相比，

大减41.9%。此次地震将进一步降低2018年春节期间

游客赴台的意愿。
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电影在线票务市场AT大战
在娱票儿App停止服务之际，阿里影业董事长

兼CEO樊路远对外发出了“2018年淘票票目标行

业第一”的声音，这意味着迎来猫眼微影和淘票票

双寡头格局的电影在线票务市场，正式打响了新战

场的第一枪。尽管目前猫眼微影与淘票票分别瞄向

垂直生态和平台化两种截然不同的发展方向，但票

务对二者而言均是重要一环，且双方对垒的背后则

浮现出腾讯和阿里的身影。究竟谁能最终坐稳电影

在线票务市场的头把交椅，还需要看两个平台在资

源积累和整合能力上谁能更胜一筹。

格局初定
2018年刚刚过去一个月，电影在线票务市场却

已经硝烟弥漫。不仅娱票儿包括App和网站在内的

线上服务自本月起正式下线，代表着新成立的猫眼

微影彻底整合了票务入口，集合资源共同发力市场。

与此同时，阿里影业也对外宣布，计划近期投入必要

资源，加速拓展并进一步巩固淘票票的市场地位，其

中成为行业第一是淘票票的进攻方向。

在猫眼微影与淘票票持续对垒导致硝烟不断

升起的背后，显示出电影在线票务市场如今已经

变为猫眼微影与淘票票的双寡头之争，而不是此

前由猫眼、微影、淘票票和百度糯米形成的四足鼎

立，且如此大的格局之变，仅用了短短两年时间。

通过观察可以发现，近两年淘票票不断发力。

虽然淘票票的前身为2014年底才上线的淘宝电

影，属于一名后入局者，但淘票票持续加大自身投

入，不仅2016年正式更名为淘票票时就获得17亿

元A轮融资，此后阿里大文娱高层也曾多次表态，

对淘票票的投入没有上限，使得淘票票在市场份

额上快速增长。

在淘票票加大布局的同时，去年9月，猫眼与微

影合并一事终于落地，双方共同成立新公司猫眼微

影，并以猫眼为主体合作双方相关业务，猫眼将注

入包括电影和演出票务业务、行业专业服务、电影

投资宣发等在内的全部业务，微影则将电影票务、

演出业务及相关资产分拆注入新公司。值得注意的

是，猫眼和微影此前曾分别收购网票网68.55%股权

及格瓦拉，因此经过此次动作，猫眼微影不仅获得

两家公司在电影在线票务上的所有资源，背后股东

还出现了腾讯、光线传媒等公司的身影。

鉴于现阶段超八成电影票均出自线上，且猫

眼和微影合并前均位列电影在线票务平台的前

三，使得当时有业内人士猜测，猫眼微影可能会占

据包括线上线下在内整个电影票务市场约一半的

份额。而据一个多月前比达咨询发布的《2017年第

三季度中国电影票市场行业研究报告》显示，猫眼微

影占据整体市场37.8%的份额，淘票票则为30.4%，

虽然分别位列整体市场份额的第一和第二位，但二

者不足10%的差距，则能从中嗅出双方之间的火药

味，以及各自对占据更大市场份额的野心。

争夺升级
随着电影在线票务市场格局初定，为了稳定

并在此基础上继续扩大市场，猫眼微影和淘票票

之间的竞争也愈发激烈。在中央财经大学文化经

济研究院院长魏鹏举看来，此前在线票务市场三

进二是大势所趋，而现阶段猫眼微影和淘票票之

间的竞争，因背后存在腾讯及阿里的身影，在某些

方面也变成腾讯与阿里的两强对峙。

通过观察可以发现，猫眼微影和淘票票加码的

购票入口领域，既能证明二者的激烈竞争，也体现

了背后腾讯与阿里的对峙。目前猫眼微影和淘票票

均有自己的独立App，但QuestMobile此前曾发

布相关报告，并以2017年8月电影演出App卸载用

户的9月流向分布进行分析，发现卸载淘票票的用

户中，有近四成首先选择流向猫眼，同时反观猫眼

的卸载用户，则有63.9%选择流向了淘票票。从业者

认为，在线票务平台若只有一个独立App不足以支

撑、发展，且独立App活跃用户出现下降的趋势，增

加更多购票入口已是必然发展方向。

对此，猫眼微影和淘票票均借助背后股东及

相关资源，进入更大的流量入口，将自己的购票渠

道组成一个矩阵格局。以猫眼微影为例，因背后股

东拥有腾讯及美团，目前猫眼微影的购票入口已

经延伸至微信钱包、QQ钱包等拥有巨大流量的端

口，以及美团App、大众点评App等；而淘票票则

依靠阿里，覆盖了支付宝App、蚂蚁金服、高德地

图、口碑App等。

进入更多购票入口，是覆盖更大流量、面对更

多用户的基础，除此以外，猫眼微影和淘票票还在

通过项目合作或资本动作聚拢更多上游资源。观

察即将到来的春节档可以发现，大多数影片背后

均有猫眼微影或淘票票的身影，其中除《捉妖记2》

二者同时出现外，淘票票还单独出现在《唐人街探

案2》、《西游记女儿国》的身后，《熊出没·变形记》

的背后则有猫眼微影的身影。与此同时，猫眼微影

和淘票票还在加强与其他电影公司的联系，比如

阿里日前战略入股万达电影时，双方的合作就包

括在线票务平台等领域。

“现阶段在线票务平台在影片宣发和用户触

达中起到的作用越来越大，且电影在线票务新用

户的增长速度已经趋缓，若在线票务平台仅仅是

把目光放在单纯的线上票务销售上，很难发展成

更大的规模”，投资分析师许杉认为。

整合为王
公开资料显示，2012-2015年，电影在线售票

在整体票务市场的份额实现迅速增长，并从18.4%

增长至65.4%，但2016年开始，虽然全国电影在线

售票份额的占比还在增加，可增加的速度较以往

愈发缓慢，每年的增长速度从曾经的超20%，变为

不足10%。

面对该背景，猫眼微影和淘票票也在进行各自

的战略部署。其中，猫眼微影选择了垂直化发展，即

借助在线票务的流量优势，向电影产业链的上下游

做内容、宣发等环节。而淘票票则选择另外一条差

异化路径，即做平台，并成为阿里影业做电影产业

新基础设施的核心平台。围绕着各自的发展方向，猫

眼微影和淘票票也在进行后续的筹划。

今年1月曾有消息称，猫眼微影计划在香港上

市，并筹集约10亿美元的资金。业内人士表示，猫

眼微影现已将目光放在全产业链的布局上，这需

要大量资金，假若赴港上市能够实现，则能给猫眼

微影带来更为充足的资金发展自身业务。

此外，淘票票也在继续获得更多投入。阿里影

业董事长兼CEO樊路远表示，“淘票票还处于快速

成长期，我们会有效加强市场投入。今年春节档，

淘票票在全链路营销方面会有更多创新，阿里体

系内的协同效应凸显。阿里巴巴的两大超级App

手机淘宝和支付宝不但将给予淘票票流量和入口

端的大力支持，未来将在用户、产品、技术、营销等

多个层面有更深入的协同”。

许杉认为，背靠腾讯和阿里的猫眼微影和淘票

票均聚拢了大量优质资源，这是二者能够成为电影

在线票务市场双巨头的重要原因，也证实了此前业

内对于电影在线票务市场将会由BAT掌握领先优势

的预测。虽然猫眼微影和淘票票当下选择的发展路

径并不相同，但现在并不能说谁对谁错，二者究竟谁

能在对峙中更胜一筹，关键就在于能否有效利用背

后的优质资源，将其整合为自身强大的推动力，从而

进一步争夺市场。 北京商报记者 卢扬 郑蕊

茅台价格刹车能奏效吗
临近春节，茅台控价再出重拳。北京商报记者获

悉，2月8日起，北京地区开展茅台酒春节优惠促销活

动，每人可凭本人身份证以1399元/瓶的价格购买两

瓶53度500ml飞天茅台酒，原价为1499元/瓶。此前，

广东、湖南等地已经按此价格执行。记者调查发现，同

款茅台酒市场价已飙升至2000元/瓶，这意味着经销

商卖出一瓶酒少赚600元。业内认为，成为国家发改

委重点关注对象的尴尬，让茅台集团加紧控价。但供

不应求令茅台的终端控价策略难见成效，而频频的

控价新动作也导致经销商疲于陪跑。

旺季降价
春节原本是茅台等名酒的销售旺季，但茅台集

团却强硬推出降价举措。

北京地区某经销商向北京商报记者透露，为了响应

茅台酒市场工作会议精神和相关文件内容，满足广大消

费者春节用酒需求，北京地区从2月8日起，将开展持续

一周的茅台酒优惠促销活动。消费者可凭本人身份证以

1399元/瓶的价格购买2018年的53度500ml飞天茅台

酒，每人限购两瓶。“活动将分散在各个专卖店开展，投

放多少箱主要是看经销商自己的存量，不同店面的情况

不太一样。”该经销商表示，“我自己准备了400箱，如果

不够的话，我会提前联系附近区域进行调货。”

另据了解，广东省早在2月5日起就宣布，春节前

以1399元/瓶的价格销售53度500ml新飞天茅台酒。

此外，吉林、湖南等多地也将茅台酒的春节促销价格

统一为1399元/瓶，同时规定每人限购两瓶，但各地活

动持续时间不同，其中吉林为2月7日-9日，内蒙古为2

月7日-15日，湖南为2月5日-15日。除此之外，湖南在

2月5日还开展了免费为消费者鉴定茅台真伪活动，同

时全省提供462瓶茅台酒和红酒，现役军人春节回家

过年可免费领取一瓶茅台酒和一瓶茅台红酒。

然而，北京商报记者一早致电湖南长沙市某茅

台专卖店，询问是否还可以去店里购买茅台酒时，

却被告知“今天的配额已经售卖完了，需要明天早

点来排队”。同样，位于广东的某家中外名酒城国酒

茅台专卖店表示，消费者需要在微信公众平台上提

前预约，预约成功后可在规定时间内到店提货。记

者按照相关要求将预约信息发送至指定微信公众

平台，但截至发稿前，记者一直未收到预约成功的

信息通知。

自踩刹车
进入2018年，茅台公司将53度500ml飞天茅台

酒出厂价从819元提高至969元，同时指导零售价从

1299元提升至1499元。提价之后，尽管茅台公司声称

严控价格，要求经销商不能触碰1499元的价格红线，

但实际上，市场上茅台酒的价格已经飙升至2000元。

而茅台率先扛起涨价大旗后，高端白酒行业更是陷

入价格飞涨的集体狂欢中。

1月30日，国家发改委价监局召开白酒行业价格

法规政策提醒告诫会。茅台在会上被点名作重点发

言表态。当天，国家发改委还下发了《关于组织开展全

国烟酒市场价格专项巡查的通知》，要求相关部门对

烟酒市场价格出现异常波动情况加大巡查频次和力

度。而巡查的重点为，严厉打击哄抬价格、严厉打击价

格垄断行为等，防范节日期间烟酒价格异常波动，确

保烟酒市场价格基本稳定。

在被国家发改委点名后，2月2日，茅台集团召开

茅台酒市场工作会，会议要求全力抓好茅台酒的价

格稳定和市场供应，要求所有经销商把库存的茅台

酒全部投放市场，近期进货的市场投放率不得低于

90%，春节前保证7000吨以上的茅台酒供应量。

市场工作会召开两天后，茅台开出了2018年首

批重磅罚单，对10家违约经销商进行了处罚通报，其

中，遵义、上海、长沙、广州四地5家存在哄抬价格、搭

售、转移销售的经销商，被处以取消经销计划的处罚，

河南、南京、上海和北京四地的5家违约经销商则受

到扣减合同的处罚。

“茅台最近这些举措积极响应了国家政策的号

召，很明显是为了抑制茅台酒价格过高、过快地增长，

目的性很明确。”白酒营销专家蔡学飞表示，“但是春

节促销、处罚经销商、加大供货量等措施，在春节前的

销售旺季，对于遏制茅台价格的作用实际上很有限。”

恐难奏效
尽管茅台酒加大市场投放，但对于旺盛的市场需

求而言，恐怕仍然难以解渴。有业内人士告诉北京商报

记者，目前茅台酒的出货渠道以茅台云商为主，通过在

茅台云商平台线上下单，然后线下提货。但线上大部分

都是黄牛在刷单抢货，普通消费者很难购买到。

有业内人士坦言，茅台的价格飞涨和缺货，跟部

分经销商的有意囤货、提高售价脱不开关系。茅台酒

被囤积后，造成了缺货的现象，茅台酒的价格就被炒

得更高，由此形成了恶性循环，也加大了对茅台酒的

负面舆论。

此外，春节前夕进行控价并不是茅台一贯的策略。

茅台在实施多种措施之后难以见到成效，实际上还是受

到产能有限的限制。蔡学飞表示，茅台在春节前集中放

量，尽管有可能实现短期抑价，但由于茅台的产能是有

限的，现在加大投放量则意味着后备储存量缩减，在日

后很有可能会造成茅台价格再次上涨。

同时，茅台在控价和稳定市场方面频频产生新动

作，经销商们一路陪跑也尽显疲态。

据北京地区经销商介绍，茅台集团响应国家政策

号召的同时，对公司的战略和战术进行调整，广大经

销商只能积极响应。“我一直都是茅台的经销商，每次

公司为了发展进行一些调整，我们就得跟着配合。”该

经销商无奈地告诉北京商报记者，“比如这次春节促

销的活动，从通知到实施不过四五天的时间，我们需

要进行调货、人员分工、场地安排等多项准备工作，期

间还要经常开会，根本就没有时间休息。”该经销商坦

言，目前还面临如何区分谁是真正的消费者的难题，

“如果是投机分子再次进行倒买倒卖，消费者还是难

以享受到福利”。

北京商报记者 刘一博 实习生 李洁/文
宋媛媛/制表

茅台被约谈后控价举措
2月2日

召开市场工作会，要求市场投放率超过90%，春

节前投放7000吨茅台酒
2月4日

开出2018年首批罚单，10家经销商被处罚
2月5日

广东率先执行1399元春节促销价，湖南、吉林、
内蒙古等相继跟上

2月8日

北京执行1399元/瓶春节促销价


