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北京食药监局：
一批次韭菜农药超标近50倍

监管

·商讯·

闪电降价陷商品真假疑云

超市发新店搭载书吧
多业态抓社区商业商机

布局

近日，一个以低价折扣为主打的网上购物App

“闪电降价”，疯狂在微博、今日头条、腾讯视频、UC等

主流平台打广告。北京商报记者注意到，该平台商品

最低可达到市价的1折，部分消费者购买后在论坛上

发帖称担心是“山寨品”。对此，闪电降价客服自称“商

品都有正式授权”，但记者采访到平台上出售的主流

品牌如耐克、阿迪达斯的相关负责人，被告知“未经耐

克官方授权”、“与阿迪达斯品牌没有关系”。此外，记

者从上海市网上受访受理（投诉）中心等平台看到多

条“闪电降价售假”的投诉。业内资深人士透露称，高

仿鞋的维权之所以艰难，也在于品牌方不愿开放鉴

定功能，担心不法商家窃取相关技术，令山寨品更逼

真，更难鉴定。

联名耐克鞋低至1折售
2月12日，北京商报记者接到了来自张先生的投

诉称，一个名为“闪电降价”的电商平台近期频繁在微

博、今日头条、腾讯视频、UC和抖音等热门社交或媒

体平台推广折扣商品，于是尝试在该平台上购物，买

了一双市价数千元的联名款耐克鞋Undefeated×

NikeAirMax97，平台上显示的“新客专享价”仅为

499元。据了解，Undefeated×NikeAirMax97系列

于2017年9月发售，发售价为180美元，约为1135元人

民币。目前，该鞋款的代购市场价为4000元人民币，

以此计算，闪电降价平台的价格相当于市场价的1折

左右。

不过，张先生表示，收到货后发现，该鞋做工较粗

糙，“散发一股刺鼻的气味，与耐克门店内的鞋有所不

同”。随后，张先生根据网络上盛行的“鞋标对比辨别

法”教程发现，该款鞋的鞋标字母距离偏大，不确定该

鞋是否为正品。随后，张先生在闪电降价App的评论

中看到，其中一位网友在评论称，“闪电假货，别被他

们自己刷的好评骗了”。此外，北京商报记者还发现，

评论中有部分文字内容极为相似的评论，如，从12月

6日-23日之间，有8条五星好评文字几乎完全一样。

目前，该App共有16875条评论。对此，记者尝试在新

浪微博、百度贴吧等平台搜索“闪电降价”关键词，看

到部分提及质量问题的留言。其中一位名为吴琦的

网友留言称，“闪电都是这样的东西吗？卖出去就不管

了，假货啊百分百”；还有网友留言称，“我上个月也买

了一双鞋，到了一看就是假的，连低仿都不如，举报什

么的并没什么用”。

随后，北京商报记者尝试在闪电降价平台注册

账号，立即获得18.2股的“闪电股”，在平台内“我的财

富”模块下显示已有2元人民币，当记者邀请他人注

册闪电降价账号后，又获得了2元现金奖励。在“闪电

股”的介绍中称，这些股票可随着消费而增加等级和

邀请好友进行增长。

自称授权被“打脸”
对于张先生的鞋款“是否是正品”疑问，北京商报

记者从闪电降价客服人员处得知，“平台所售商品都

是正品”。当记者询问上述鞋子是否是耐克官方授权

时，客服人员给予了肯定的答复。

张先生还提到，自己所购的耐克鞋，快递显示发

货地为福建，并非闪电降价官网所示的公司所在地

上海。北京商报记者注意到，闪电降价的PC端官网上

描述称，“闪电降价将坚持只卖正品、只卖好货、只卖

实惠……”。此外，北京商报记者浏览闪电降价App

所售商品的过程中看到，一款COACH（蔻驰）经典C

标的双肩背包，显示原价2299元，平台售价为779元，

约为3.4折。但页面上将品牌标注为MK（MICHAEL

KORS）。

不过，耐克公司相关负责人向北京商报记者证

实，“闪电降价平台上所销售的耐克品牌产品未经耐

克官方授权”，并建议，消费者应该通过耐克官方渠道

购买产品。目前，耐克官方销售渠道包括耐克自营和

授权的实体店铺，以及Nike.com、耐克天猫旗舰店、

Jordan天猫旗舰店、独门鞋会（SNKRS）手机应用及

其他耐克自营和授权合作伙伴的电商渠道。这些官

方销售渠道会清晰地注明由耐克自营，或由耐克出

具书面授权经营。在闪电降价平台上销售的另一运

动品牌阿迪达斯也对北京商报记者表示，该平台并

未取得阿迪达斯的官方授权，与阿迪达斯没有任何

关系。

在闪电降价官网的最下面“联系我们”的项目

下写到，“目前累积入驻国际国内知名品牌超过

3600家”，并显示出“品牌入驻”电话，但记者始终

未能打通该电话。由此可见，闪电降价更接近以供

货商家入驻形式经营，不过平台页面的明显位置未

给出这一介绍。

一位鞋服行业资深人士向北京商报记者透露，

“现阶段高仿市场利润很大，市面上除了品牌自营、朋

友代购以外的大量货品都在福建等地生产，非官方

渠道的假鞋比例高达80%以上”。他称，以一双进价为

300元的高仿鞋为例，商家可加价500元，以800元来

出售，净利润高达400元左右，是进价的133%。“部分

商品普通消费者很难辨认，甚至官方也很难鉴定真

伪”，他说。

鞋履缘何鉴定无门
北京商报记者查询发现，闪电降价母公司为上

海欢尚电子商务公司。记者在上海市网上信访受理

（投诉）中心官网看到一条“上海欢尚电子商务购物

App闪电降价首开售假欺骗消费者”的投诉信，收信

日期显示为2017年11月27日。信中提到，“闪电降价

这个骗子App里面几乎绝大多数销售的品牌都没有

授权，基本都是伪造产品，但是都有正品保证，商家和

平台都说保证正品”。

此外，北京商报记者看到，中国电子商务研究中

心曾于2017年8月30日发布了一条名为“用户质疑闪

电降价商品真假 已联系解决”的公告，内容显示，接

到用户单先生投诉，称闪电降价疑似售假。单先生在

投诉中表示，“在闪电降价购买的商品不是正品，面料

不对，而且做工非常粗糙。客服也以搪塞的方式解决

问题。且平台没有得到相关授权”。

对于消费者遇到疑似假货但维权困难的问题，天

津世川律师事务所律师苏昊告诉北京商报记者，如果

消费者买到假货，可以和卖家进行协商，许多商家都

明白销售假货的后果，直接协商有时可省去很多麻

烦。如果无法解决，可向消协或工商等有关部门投诉，

实在无法解决时可向法院或仲裁机构起诉或者仲裁。

建议消费者保存好相关证据。同时，《消费者权益保护

法》第五十五条的规定显示，经营者提供商品或者服

务有欺诈行为的，应当按照消费者的要求增加赔偿

其受到的损失，增加赔偿的金额为消费者购买商品的

价款或者接受服务的费用的3倍；增加赔偿的金额不

足500元的，为500元。

一位在鞋服行业从业多年的权威人士表示，现阶

段消费者维权难主要是由于大多数品牌方没有开放

官方鉴定渠道。他称，品牌方大多数是拥有假货鉴别

能力的，但由于知识产权较为复杂，鉴别技术保密级

别高，如果开放鉴定部门可能会导致不法商家窃取

技术，运用在山寨商品上，这样会造成山寨商品制作

更为逼真，最后使品牌官方都无法鉴定商品的真伪，

从而扰乱市场销售。

北商研究院特约专家、北京商业经济学会常务副

会长赖阳表示，消费者在电商平台购物，无法看到商

品的真实状态，加之平台的大肆宣传，消费者很容易

被平台方诱导。虽然闪电降价多次被投诉，但未见到

公开的处罚，“往往商家即使被处罚，平台的收益也可

能远超过罚金，所以平台才能屹立不倒，但若累积大

量不良口碑，会导致平台走向衰落”。

对于鞋履商品的鉴定，赖阳认为，平台方并非不

愿开放鉴定，而是鉴定难度较大。如一些生产商获得

品牌的官方授权，在管理不严情况下，也可能私自超

订单量生产，并将多余产品以私自渠道出售。当生产

商违反与品牌方的协议而失去授权后，该商家仍可能

继续以品牌的名义生产并销售，这部分产品的品质可

能与正品差异不大，品牌方对这类违规产品的鉴定难

度加大。

北京商报记者 王晓然 陈韵哲/文 李烝/制图

北京商报讯（记者 吴文治 王维祎）春节临近，聚
餐、美食越来越多，食品安全更要放在心上。2月12日，

北京市食品药品监督管理局（以下简称“市食药监

局”）发布2018年第十期食品抽检公告显示，5批次食

品不合格，其中一批次韭菜的杀菌剂残留实测值超标

近50倍。

上述抽检公告显示，市食药监局抽检淀粉及淀粉

制品、豆制品、冷冻饮品、粮食加工品、肉制品、食用农

产品、速冻食品、茶叶及相关制品、酒类、食用油、油脂

及其制品、饮料、餐饮食品等12类食品807批次样品，

其中合格样品802批次，不合格样品5批次，整体合格

率约为99.38%。

其中一批次标称总公司配送，北京雪松兴食餐

饮管理有限公司第一分店经营的韭菜，不合格项目

为腐霉利，经检测实测值为10mg/kg，标准值规定

为≤0.2mg/kg。实测值是规定标准的50倍。此外，标称

金运海产（北京市丰台区京深海鲜市场）供货，北京盛

华福达商贸有限公司（北京盛华宏林粮油批发市场有

限公司）经营的石斑鱼（海），检测发现恩诺沙星超标。

市食药监局指出，腐霉利属于低毒性杀菌剂，兼

具保护和治疗作用，可用于防治黄瓜、茄子、番茄、洋

葱等的灰霉病，莴苣、辣椒的茎腐病，油菜菌核病等。

少量的农药残留不会导致急性中毒，但长期食用农药

残留超标的蔬菜，可能对人体健康产生不良影响。此

外，恩诺沙星属于氟喹诺酮类药物，化学合成广谱抑

菌剂，在预防和治疗畜禽的细菌性感染及支原体病方

面有良好效果。不过，长期摄入氟喹诺酮类药物超标

的动物性食品，可引起轻度胃肠道不适，头痛、头晕、

睡眠不良等，大剂量或长期摄入还可能引起肝损害。

北京商报讯（记者 吴文治 徐天悦）零售门店通过
搭载多业态逐渐成为社区商业中心。2月12日，搭载了

超市发罗森便利店、贡茶、书吧的超市发四道口店正

式开业。分析认为，随着单身家庭和老龄人口比例持

续增加，消费者对社区消费即时性、便利性的需求不

断攀升，未来搭载多业态的24小时综合门店将成社区

商业枢纽。

据了解，超市发四道口店首次尝试集合了超市搭

载便利店、书吧、贡茶、鲜花的模式，24小时营业。消费

者除购买日常生活所需商品外，还可以点一杯饮品在

书吧内休息阅读。

超市发副总裁赵萌表示，超市发深耕社区，在满

足顾客高频的日常购买需求外，将会根据商圈特点不

同，提供便民快剪、儿童乐园、书吧等更多便民服务。

据了解，在超市发四道口店开业之前，超市发已经落

地了4家社区商业e中心，即以菜篮子、早餐、超市（便

利店）、家政、洗染、美容美发、代收代缴、末端物流等8

项基础性服务功能和裁缝店、钟表修理等选择性业态

为依托的社区商业综合体。

集合多业态的综合体能有效填补社区商业空白。

北京市商务委员会副主任孙尧此前在北京市政协十

三届一次会议上回应委员关于便民措施升级改造提

议时也表示，在后续便民商业网点的建设当中，将鼓

励利用现有便民商业网点搭载其他便民服务。在北京

市商务委近日发布的《进一步优化连锁便利店发展环

境的工作方案》中也指出，满足日常便利性消费需求

的便利店是重要的便民服务业态之一。北京市到2020

年，目标达成3000家左右连锁便利店，其中中心城区

达到2000家以上，实现中心城区社区全覆盖。

闪电降价平台上出售的一款COACH品牌背包，在左上角品牌标识位
置显示为MK品牌；一款联名款耐克鞋仅以原价3折、市价1折出售。


