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寻找商务人士眼中的魅力车型

漪席谈

CES创新主角，中国车企暂时缺席
刘葳漪

历时两个多月，数十万名读者、网友参与投票，并

综合各车型的市场表现，经过专家评审团的最终认

定，2017年度第十三届“商务人士眼中的魅力车型”评

选结果于2月13日揭晓。“商务人士眼中的魅力车型”

评选由《北京商报》时代汽车周刊、北商研究院汽车产

业研究中心主办，自2017年11月21日正式启动以来，

得到了读者和网友的积极响应和热情参与，数十万名

参与者公正地向他们心目中最具魅力的车型投出了

自己的一票。

新车数量再创新高
数据显示，2017年，我国汽车产销分别为2901.54

万辆和2887.89万辆，分别同比增长3.19%和3.04%。业

内普遍认为，中国汽车市场的高增长将不可持续，低

速增长或将成为未来的主旋律。

然而，新车的推出速度可以说是令人咋舌，就在

刚刚过去的2017年，新车上市累计多达223款，创历史

新高。特别是随着自主品牌新车迭代周期变得越来越

短，合资品牌也不甘落后，加快了发展步伐，不断地向

市场推送新款车型。

对于车企而言，市场永远不会饱和，里面仍有很

多的机会可挖。从商务人士的视角，太多车型难免挑

得眼花缭乱，从产品力到销量、口碑、养护成本、质量

可靠性等各种实际因素衡量。

不过，无论汽车市场如何风云变幻，消费者的选

择依然主宰着汽车产品的命运。对于汽车厂商而言，

在注重品牌形象的同时，迎合消费者的需求从而提升

销量成了终极目标，今天产品与企业的魅力价值将为

明天的增长做好铺垫。

投票人数超70万
由于去年上市新车数量的增长，最终入围此次评

选的全新及改款车型的总数超过了100款，参与28个

奖项的角逐。“商务人士眼中的魅力车型”评选正是基

于新车数量的不断增多和车市的逐渐繁荣产生的。在

第十三届“商务人士眼中的魅力车型”评选过程中，北

京商网评选专题点击率再创新高，网友总点击数超过

了70万人次；此外，评委会委托专门调研机构，在京城

各大汽车交易市场随机访问有购车意向的商务人士

消费者，回收调研问卷8077份；同时，评委会还收到热

情读者来信来函6000余份。

除了为各自心目中的商务魅力车型投上一票外，

读者朋友们还热心地对本次评选活动的细节及各款

车型进行了点评，使这次评选具有更加广泛的群众性

和权威性。本届评选获奖的车型经高端读者投票、专

业人士点评，充分体现了汽车选择的民意性和专业

性，向业界揭示了作为车市购车中坚力量的商务人群

的购车趋势，也为各大汽车厂商及经销商新的营销推

广指明了方向，具有引导北京周边乃至全国车市潮流

的作用。

揭示购车趋势
评选结果显示，高质量、有品位一直是商务人士

不断追求的特点，对于商务人士而言，车辆除了作为

代步工具之外，还是展现形象和实力的重要载体，所

以他们在选购座驾时会深思熟虑，特别注意车型与自

身商务特质的融合，以及车辆的产品属性能否满足他

们的需求，特别是2017年，互联网汽车的兴起，消费升

级+电动化，汽车电子在车辆成本的占比加速提升。智

能化、电动化推动汽车电子从高端车型向中低端渗

透，单车产品价值持续提升。因此，在参与评选的100

余款全新车型中，商务人士对新能源车型和智能化的

车型产生了浓厚的兴趣。

受中国汽车市场“迭代”特点以及“二孩”政策的影

响，让商务人士对车型的空间以及价格的选择凸显，

其中配置高、动力强的SUV受到欢迎。

另一方面则是25万元以上车型的改善型消费份

额提升明显。奥迪A4L、路虎揽胜星脉等车型都凭借

科技感和动力获得了商务人士的青睐。值得关注的

是，在中高端改善型需求中，针对SUV车型的增购换

购也是商务人士的一个主要选择，甚至挤占了A级和

更小型轿车的份额。 北京商报记者 蓝朝晖
（相关报道详见A2-A4版）

作为创新企业和开创性技术的试
验场，迄今已有50年历史的拉斯韦加斯
国际消费类电子产品展览会（以下简称
“CES”）刚刚落下帷幕。

看今年的CES展会上， 会发现在汽
车行业，越来越多的前瞻者从汽车制造
商的角色转向移动出行服务商，并与谷
歌、苹果等IT领军企业叫板，他们的底
气来自于自身先进技术的不断变革。这
些前瞻者大都还是传统车企的领军企
业，丰田、大众、本田、福特、奔驰今年纷
纷推出无人驾驶电动车， 站在会场中，

一时间你会觉得置身于另外一个车展。
丰田推出的e-Palette移动空间，是

可以让人、物、空间进行移动的单元，它
既可以被看做是车辆的乘坐空间，将乘
客从A运送至B， 也可以承担运送货物
的任务。专门承载移动服务（MaaS）的新
一代电动汽车“e-Palette�Concept”，一
旦投入使用，无论对汽车产业还是互联
网科技行业都将是一大颠覆。

本田在CES上推出了“3E机器人概
念”系列。E系列总共有4款机器人，其中
3E-A18是陪伴机器人；3E-B18则是室

内、 室外皆可使用的移动式椅子；
3E-C18是一款有着“货舱”的概念车；
3E-D18是自动驾驶汽车的形态。

日产汽车将B2V脑电波驾驶技术
展现在观众的面前，利用头戴式仪器侦
测脑电波来捕捉驾驶员大脑即将开始
转动方向盘或踩下油门的信号，搭配自
动驾驶系统，可以更快地开始让车辆动
作， 同时检测评估驾驶员是否身体不
适， 程序可自动介入或改变驾驶方式。
除此之外，也可以透过脑电波来调整冷
气、音响等功能，提供更舒适的驾驶环

境，和自己的车“心有灵犀”不远了。
雷克萨斯LS�600hL的亮相，使得自

动驾驶的产品阵营又强大了许多。这款
车增加了激光雷达系统，高分辨率激光
雷达分布在车辆的四周，能够更好地感
应到黑暗中的物体以及较小的物体。

在CES的国际竞技舞台上， 与跨国
车企相比，中国的造车企业依然不在一
个重量级上。但我们相信，不管是互联
网造车企业还是传统主机厂，用自己的
知识产权，用中国的团队，会将这个差
距变得越来越小。

商务人士最爱买啥车

■ 最具魅力国产SUV
上汽斯柯达柯迪亚克

■ 最具魅力旅行车
一汽-大众蔚领

■ 最具魅力MPV
上汽通用别克GL6

■ 最具魅力运动车型
宝马M4

■ 最具魅力混合动力车型
广汽本田雅阁锐·混动

■ 最具魅力纯电动车
北汽新能源EC180

■ 最具魅力先锋设计车型
东风雪铁龙SUV天逸

■ 最具魅力微型新能源车
奇瑞eQ1

■ 最具魅力科技车型
上汽荣威i6

■ 最具魅力国民车
新骏派D60

■ 最具魅力年度车型
广汽丰田新凯美瑞

■ 最具魅力新创品牌
蔚来汽车

■ 最具魅力营销事件
丰田全球企业挑战主题

■ 最具魅力年度人物
姜君（一汽丰田）

■ 最具魅力年度企业
大众中国

■ 最具魅力电商平台
汽车之家

■ 最具魅力二手车平台
优信二手车

■ 最具魅力润滑油品牌
长城润滑油

■ 最具魅力
新能源服务商

普天新能源

■ 最具魅力小型车
东风悦达起亚K2

■ 最具魅力紧凑级车
一汽-大众新高尔夫

■ 最具魅力中高级车
上汽通用别克新君越

■ 最具魅力国产豪华车
全新奥迪A4L

■ 最具魅力豪华车
奔驰新S级

■ 最具魅力小型SUV
东风标致2008

■ 最具魅力自主SUV
上汽名爵ZS

■ 最具魅力全尺寸SUV
一汽丰田新普拉多

■ 最具魅力豪华SUV
路虎揽胜星脉


