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北京商报车界 Industry

·资讯·

北京商报讯（记者 刘洋）面对
国内车企集中布局新品，应对日益

激烈的竞争压力局面，去年度过产

品“平静”期的长安福特，欲在今年

开启车型焕新模式，以期提振整体

销量。长安福特相关负责人近日透

露，福克斯、翼虎等走量车型将推

出新款，还将推出蒙迪欧插电式混

动车型，为全面电动化铺路。

作为较早进入国内市场的合

资品牌，2016年长安福特销量曾

达到近96万辆，在创下历史纪录的

同时，距离年销百万辆目标仅一步

之遥。然而，在去年国内车市整体

销量增速放缓的局面下，长安福特

整体销量也受到影响。数据显示，

去年长安福特销量为82万辆，同比

下降14%。对此，长安福特相关负

责人坦言，长安福特旗下福克斯、

翼博、翼虎等车型集中在小排量车

型市场，去年小排量车型购置税优

惠政策调整，使得各款车型在

2016年底集中放量，透支了今年

的部分销量。长安福特销量出现下

滑并不意外，在预料之中。

业内人士认为，虽然去年国内

车市销量增速放缓，但面对国内各

车企通过加快产品更新速度提振

销量的现状，长安福特的产品更新

速度有些过慢。长安福特总裁何骏

杰曾表示：“长安福特在产品‘小

年’提升服务和质量，在打好基础

后，长安福特很快将会进入下一波

的产品推动的增长周期。”

去年底，长安福特发布“中国

2025计划”，计划到2025年，在中

国市场推出超过50款新车型，包

括8款全新SUV车型。同时，福特

和林肯品牌推出至少15款新能源

车型。据了解，长安福特在今年将

开启首轮新品投放攻势。按照长

安福特方面的规划，在今年1月先

后推出全新锐界、新福特翼虎后，

蒙迪欧插电式混合动力车型将在

二季度上市。此外，全新一代福克

斯将在今年下半年上市。据了解，

到2025年，长安福特全系车型都

将推出电动版。

英菲尼迪再度携手斯巴达勇士赛

北京商报讯（记者 钱瑜）英菲尼迪近日宣布再
度携手“斯巴达勇士赛”，成为本年度赛事的“顶级

合作伙伴”。作为一项风靡30个国家和地区、超800

万人次参与的全球顶级障碍跑比赛，2018年是斯巴

达勇士赛进入中国的第三年，也是首次将其全球体

系四大赛事———儿童赛、竞速赛、超级赛及野兽赛

完整落地中国。与2017年相比，2018年斯巴达勇士

赛将新增“野兽赛”级别，并增加深圳为新的办赛城

市，成人赛和儿童赛的场次都较往年大幅提升。英

菲尼迪作为顶级合作伙伴，将与斯巴达携手，通过跨

年龄层人群全覆盖，以最具挑战性的项目设置、进阶

制比赛模式、全球化竞技平台，助力参赛者尽情释放

挑战激情。

2018年，“挑战者”品牌战略进入2.0阶段，东风

英菲尼迪将聚焦用户触点，以更加精准的目标用户

定位和更加精确的体验平台选择，强化用户参与感。

细数败给市场“小年”的国内车企

领克体验中心举办新春茶话会

北京商报讯（记者 蓝朝晖）日前，北京中鑫之宝
领克中心在京举办了新春茶话会，北京中鑫之宝领

克中心总经理常振远表示，此次领克还打破传统模

式，开启领克商城模式，带给用户真正24小时不打烊

的购买体验。

据了解，领克“三位一体”的商业模式主要从功

能、空间、时间三个方面打破传统汽车行业的销售模

式，力求革新人们对汽车行业的传统认知，开启全新

的汽车销售模式。在服务功能上，领克中心不仅具有

完善的4S体验服务，还具备餐饮、观影等休闲享乐

服务。在空间体验上，传统的汽车体验服务只能在

4S店里提供。而为了让目标受众更加清晰明确，传

统的体验中心大多重视区域划分故集中于汽车品牌

集聚区。领克再次突破传统，直接在繁华商业区开设

领克空间店，让人在逛街之余，也能体验一把领克的

专属空间，大大贴近了与客户的距离。

荣威RX8首秀征服冬奥赛道
北京商报讯（记者 蓝朝晖）2月

8日，即将上市发布的量产“全领

域大7座豪华SUV”荣威RX8成功

挑战世界难度第一的崇礼太舞雪

场Moguls雪道，顺利攀上32°的

极限雪坡，并成为第一款征服此冬

奥冠军赛道的国产豪华车型。挑战

中，荣威RX8凭借“ALL-DRIVE

智能全领域四驱系统”，表现出超

越预期的科技与性能，实现“豪华

升级”。据悉，此次挑战只是开始，

3月中旬荣威RX8还将挑战更高

极限。

作为一款定位于中大型SUV

车型，荣威RX8基于上汽新一代

IS（智能化SUV）平台打造，采用

大师级的底盘调校，达到城市和

越野的平衡；同时垂向刚度组合

的优化组合、较大的后倾角，让它

兼顾操控乐趣和日常舒适性，可

以满足都市、家庭、远行等多场景

需求。

荣威RX8采用了非承载式车

身，属于硬派SUV，有5座版和7座

版。因为比较注重越野性，虽然前

脸与荣威RX5比较相似，但是饰条

和线条都做了加粗的处理，显得更

加硬气。

荣威RX8继承了家族“律动设

计”语言，侧面线条清晰流畅，平直

腰线贯穿车身，使得近5米的车身看

上去更显修长，不显得臃肿。浑厚的

D柱造型、黑色的车裙包围，表现出

强烈的硬派风格。车尾部造型简洁，

凸显层次感。尾灯的造型与RX5有

些相似，银色的下护板将双边双出

排气隐藏其中，整车的动感气质被

进一步提升。车身尺寸，荣威RX8的

长 宽 高 分 别 为 4923、1930、

1810mm，轴距达到2850mm。

新车内饰方面，新车车厢内采

用浅色为主色调。挡把和功能按键

集中分布在靠近驾驶员一侧，布局

紧凑易识别。

动力方面，RX8将搭载一台

2.0T涡轮增压发动机，最大输出功

率165千瓦，峰值扭矩360牛·米，传

动系统匹配爱信6AT变速箱。

长安福特车型开启焕新模式

即便去年车市销量走出下行曲线，

但仍有部分车企不仅未追平甚至远低

于整体市场销量增速。

根据中汽协公布的数据显示，去年

我国汽车销量为2887.89万辆，同比增

长3.04%。其中，乘用车销量为2471.83

万辆，同比微增1.4%，创下2008年以来

新低。虽然国内车市销量进入低增长区

间，但上汽大众、一汽-大众、上汽通用

等车企销量仍然站在百万辆之上，跑赢

车市大盘。与此同时，部分车企则在去

年陷入销量窘境。

在合资品牌中，北京现代、东风悦达

起亚、长安福特等下滑较为明显。其中，

以北京现代、东风悦达起亚为代表的韩

系车阵营销量在去年遭到重创。连续四

年年销迈过百万辆，面对“后百万辆”时

代的北京现代，数据显示，去年销量仅为

82万辆，同比下降27.8%。去年初，北京

现代曾经全年销量目标锁定为125万

辆，但上半年仅24.08%的目标完成率，

使得北京现代不得不将全年销量目标调

整至80万辆。同时，东风悦达起亚的销量

下滑更加致命。去年，东风悦达起亚销量

仅为35.95万辆，同比下滑高达45%，并

未完成仅40万辆的年销量目标。

业内人士表示，去年北京现代销量

严重下滑，与“萨德事件”不无关系，但更

重要的是，面对豪华品牌下探、自主品牌

上攻的局面，北京现代并未对产品布局

做出调整，产品竞争力持续下滑。

面对这种局面，北京现代制定出本

土化2.0战略体系，希望通过不断提高

性价比，提升产品竞争力与自主品牌抢

占市场。据了解，北京现代已经将本土

化配套企业扩增至218家，本土化采购

率高达96%以上。而北京现代通过国内

国际优质采购企业的整合，使成本得以

有效控制，最终提升性价比优势。而今

年，东风悦达起亚则欲在新车型上发

力，以期走出目前的销量困境。按照东

风悦达起亚方面的规划，今年将推出7

款新车，包括紧凑型SUV新一代智跑、

小型SUVStonic等。在新能源领域，

K5插电式混动轿车、KX3纯电动版、K3

插电式混动轿车也将在今年内推出。

事实上，业内普遍认为，部分国外

品牌在国内市场中出现销量增长乏力

的情况，给自主品牌发力留出了空间。

然而，在自主品牌蓄力上攻的局面下，

长安汽车、江淮汽车、长城汽车等自主

品牌，在去年出现销量微增或下滑的现

象。其中，数据显示，去年长安汽车销量

为103.94万辆，同比下滑8.5%。去年5

月，长安汽车曾推出“官降”政策，官方

指导价最高幅度高达1.8万元，曾经的

SUV热销车型CS75的起售价低至7.98

万元，但仍未让长安汽车在去年走出销

量上扬线。

同时，长城汽车去年销量为107.02

万辆，而作为销量贡献主力的SUV车型，

销量仅同比微增0.03%。其中，长城汽车

主打高端的WEY品牌，旗下两款SUV车

型VV7和VV5，销量为8.64万辆，销量增

长明显。但在哈弗品牌中，H1、H2、H8、

H9等车型均出现销量下滑。而根据最新

数据显示，今年1月，哈弗品牌部分车型

的销量下滑局面仍未改变。作为哈弗品

牌的支柱车型，今年1月，哈弗H6销量近

6万辆，同比增长28.57%，占哈弗品牌整

体销量的75.3%。但是，哈弗H1销量同比

下降高达86.67%、哈弗H7销量同比下降

80.61%、哈弗H8销量同比下降59.08%。

业内人士认为，增速放缓已经成

为国内车市新常态，同时车型的日益

丰富使各车企的竞争压力倍增，而近

年来由于SUV火爆带来的车型集中爆

发，也使得该细分市场出现疲态。对于

部分车企来说，如何在销量放缓的局

面下在今年止跌回稳，成为亟待解决

的难题。

北京商报记者 刘洋/文 宋媛媛/制表
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