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天花板凸显 彩电厂商破局

遭遇寒冬
奥维云网（AVC）最新发布的彩电

业年度分析报告显示，2017年国内彩

电零售市场遭遇强震，销量为4752万

台，同比下降6.6%；从2003年至今的同

比数据来看，2017年的下降幅度是十几

年以来下降最大的一次。不过，销售额

1630亿元，均价实现了4.5%的正增长。

而去年国内商用彩电的销量为339

万台，和2016年基本持平，主要是在下

半年面板价格下降之后，市场稍有回

暖。由于国内彩电市场不振，彩电企业

加大了海外出口，以释放产能，使去年

彩电出口量达1亿台，同比增长2.2%。

虽然彩电市场规模表现呈下降态

势，但市场驱动力正在发生变化。奥维

云网黑电事业部副总经理朱圆圆认为，

“一是消费升级，大尺寸化是升级主旋

律，形象产品逆势增长”。

现如今的彩电市场，55英寸已成为

第一消费需求尺寸段，65英寸毫无疑问

将会是下一个风口，而75英寸及以上将

引领未来的大屏消费。据中怡康数据显

示，55英寸电视的零售额、零售量分别

占整体电视市场比重达37.3%、35.3%，

成行业“垄断”尺寸。可见，大屏幕电视

的销售更成为衡量彩电品牌在行业内

实力地位的重要考量标准。

此外，随着OLED面板技术的不断

成熟、新产品品类不断丰富、生产

OLED电视的整机厂商越来越多，

OLED电视已经开始实现全面主流化。

据了解，中国采用OLED的电视品牌正

在逐步增加。除了已有的创维、康佳、长

虹、LG电子等，2017年还有索尼和飞利

浦推出了OLED电视，未来推出OLED

电视的品牌厂商将持续增多。

同时，渠道升级带来诸多变化。线

上线下出现定位分化，促销不断从线下

向线上转移，“6·18”促销、“双11”促销

等成为爆发集中点。奥维云网分析报告

认为，在过去，彩电市场促销由原来的

线下三大重点传统零售节日促销向常

态化、多点开花式促销转变，未来将重

新集中，但主战场由线下转向线上。

四座大山
2017年国内彩电市场遭遇十多年

来最大的寒冬，面板成本上升、互联网

品牌疲软、替代品崛起、房地产市场萧

条是主要原因。

报告分析称，面板价格从2016年4

月开始回升，并在2017年上半年达到了

价格高峰，此轮涨价共经历了14个月，

是历史上面板涨价周期最长的一次。与

此同时，智能微投等替代品崛起。2017

年国内智能微型投影的销量达129万

台，同比增长69%。智能微投凭借易用

性、便携性、大尺寸显像、智能化等优

势，成为很多年轻人的新选择。

加之房地产市场遭遇严厉调控，大

家电市场表现均差强人意。除彩电市场

外，冰箱与洗衣机的零售量规模也同比

分别下降1%和2%。另一方面，面板经历

最长涨价周期。据奥维云网数据显示，

2017年全球整机出货2.2亿台，同比下

降3.3%。

同时，互联网品牌表现乏力。中国

电子商会副秘书长陆刃波称，蒙眼狂奔

的互联网电视市场份额只有10%，外资

品牌占有15%，国产彩电品牌仍然是主

力，占有75%市场份额。陆刃波指出，互

联网电视品牌发展恶化还因为互联网

电视企业缺乏有效供应链，自身没有话

语权；主要依靠资本融资，产品制造能

力几乎为零；信任危机引发用户谨慎购

买，造成恶性循环；产品、内容同质化严

重，缺乏创新，盈利模式脆弱。

另外，替代品纷纷崛起。“视听相关

的其他产品借助智能化同样迎来快速

发展，并对智能电视产品形成替代，

2017年OTT盒子的零售量规模为1047

万台，智能微投的零售量规模为129万

台，智能音箱借助人工智能风口零售量

规模达176万台。”朱圆圆表示。

海外营销
基于国内市场现在的情况，传统电

视厂商开始海外营销。在拉动国内销量

时，也开始不断拓展国外市场。

2月5日，TCL官方发布消息，与巴

西著名球星、法甲巴黎圣日耳曼现役球

员内马尔·达席尔瓦签约，此次签约将

为TCL品牌全球化战略加速推进注入

强大动力，也为TCL在世界杯年体育营

销战役蓝图添上浓墨重彩的一笔。

TCL已经连续三年收入超过千亿，

其中近50%的营收来自于海外。2017年

TCL多媒体全年累计LCD电视销售量

达到了2323万台，同比增长16.4%，实

现五年来最强劲增长，排名全球前三。

其中北美市场表现突出，全年销量同比

增长131.5%。

产业观察家洪仕斌指出，TCL正在

不断深化全球化战略布局，借助足球运

动激情、富于乐趣的体验，能够丰富TCL

的年轻化、本地化品牌联想，提升TCL在

全球范围内的影响力。TCL与内马尔签

约之后，将依托内马尔在欧洲、南美市场

的超高人气和商业价值，充分激活TCL

的市场潜力，高效提升TCL全球化品牌

价值，加速全球化步伐和用户迭代。

除了TCL，海信还成为了2018年

FIFA世界杯的官方赞助商。据海信集

团总裁刘洪新介绍，这是海信历史上最

大手笔的一次体育营销行为，是海信冲

击品牌豪门的战略大棋。开赛后，海信

的LOGO将出现在联合会杯和赛事期

间的场地广告、门票、新闻背景板和直

播比分弹窗上。

资料显示，企业的品牌知名度每提

高1%，就要花费2000万美元的广告费。

而借助体育赛事，同样的花费可以将知

名度提高10%。因此，借助体育赛事作

为营销手段是很好地打出品牌国际影

响力的方式。有业内专家分析说，家电

品牌通过赞助体育赛事或者签约明星

大腕这种方式，企业短时间内可以在

世界范围内提高自己品牌的影响力，

实现全球化品牌战略，进而获得更多

的市场销售份额。

在需求上，2018年将举行俄罗斯世

界杯、冬奥会等大型体育赛事，在体育赛

事拉动下，电视市场需求将有望增长。分

析称，2018年受益于世界杯等体育赛

事，行业整体需求将有恢复性增长，全球

行业整体销量增速将在3%左右。

2018年国内五大彩电企业中国市场

的预计出货量同比将增长23%，较2017

年增长17个百分点。在具体销量上，奥维

云网预计，2018年彩电市场的零售规模

将达4898万台，同比增长3.1%，零售额规

模达1597亿元，同比下降2.1%，大尺寸化

趋势进一步加深，销售面积将达3454万

平方米，同比增长9.4%。

北京商报记者 石飞月/文
贾丛丛/制表

过去三年国内彩电销量（单位：万台）

2015年

2016年

2017年

4674

5089

4752

同比增长4.8%

同比增长7.8%

同比下滑6.6%

2017年，国内彩电市场已经
接近天花板，并经历了2003年以
来最大的跌幅， 面板成本上升、
互联网品牌疲软、 替代品崛起、
房地产市场萧条都是影响因素。
为了打破瓶颈，传统彩电厂商纷
纷开始海外营销，近两年在海外
的体育营销最为显著，业内人士
认为，企业短时间内可以在世界
范围内提高自己品牌的影响力，
实现全球化品牌战略。


