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产经周刊

一直谋求资本引入的

广东丸美生物技术股份有

限公司（以下简称“丸

美”），在2016年上市被否

后，于近日再度向证监会

申报IPO材料。由于经销商

模式以及产品被食药监处

罚未披露等原因，丸美在

上次冲击A股市场未果。

对此，本次丸美方面已经

扫清了产品质量的障碍，

但北京商报记者发现，丸

美零散的经销商模式仍然

未变，这也给二次冲击A

股市场带来隐患。

自成立以来，丸美主

要从事各类化妆品的研

发、设计、生产、销售及服

务，目前旗下拥有“丸美”、

“春纪”和“恋火”三个品

牌。数据显示，近年来丸美

每年的净利润都处于高

位，其中去年净利润高达

3.06亿元，再创新高。但是，

出色的业绩并未给丸美上

市铺平道路。2014年以来，

丸美已经发布四次招股

书。2014年6月，丸美首次

报送IPO材料，但两年后被

证监会主板发审委否决。

根据证监会发审委审核公

告显示，丸美上市被否的

原因集中在产品质量和经

销商模式上。

对于2016年国家食

药监总局查出丸美旗下产

品的质量问题，在本次招

股书中，丸美已经将该问

题写入风险项中。但是，对

于证监会发审委更为关注

的经销商模式问题，丸美

未解决。据了解，丸美的产

品销售以经销模式为主，

而经销商零散的管理方，

甚至能够出现虚增大额收

入的现象，使得财务状况

很难查清。此前，证监会发

审委对于丸美其中一家名

为北京美妮美雅商贸有限

公司（以下简称“美妮美

雅”）的经销商格外关注，

该公司销售收入增速远高

于其他经销商，这也成为

丸美上市道路上的最大障

碍之一。

事实上，近年来丸美

对于经销模式也做出改

变，2016年开始引入代销

模式，通过屈臣氏等渠道

代销旗下“春纪”品牌产

品。然而，美妮美雅的过高

销量占比问题依然未得到

解决。数据显示，美妮美雅

已经成为丸美第一大经销

商，去年销售额为2.19亿

元，占比高达16.24%，而丸

美第二大经销商销售份额

占比仅为4%-5%。

虽然美妮美雅的销售

额再创新高，但以电商渠

道为例，美妮美雅的销量

却与账面数据大相径庭。

据统计，2016年丸美直营

电商销售额仅为1.03亿元，

美妮美雅销售额则高达1.6

亿元。北京商报记者调查

发现，在天猫美妮美雅化

妆品专营店中，除丸美舒

悦眼霜总销量达到8000

多瓶外，多数产品销量仅

为两位数甚至为零。而天

猫丸美自营旗舰店销量则

远高于此，其中雪晴眼霜

总销量高达近15万瓶。

业内人士表示，由于

对于经销商财务不透明，

曾经出现化妆品企业上

市后业绩下滑的现象，因

此企业上市监管部门对

该行业实行严进原则。此

前，同样采用经销商模式

获得上市的珀莱雅，也曾

被监管部门就经销商合

作模式、渠道分销模式情

况、返利补贴等问题提出

问询。对于丸美来说，在

未说清经销商为何能够

实现高销售额的情况下，

这也将成为丸美再度启

动IPO的最大障碍。

北京商报记者 刘洋/文
宋媛媛/制表

苏州相城在京办推介会

北京商报讯（记者 钱瑜 高春艳）江苏省苏州市
相城区近日在京举办主题为“聚力高科技创新 引领

高质量发展”的“苏州相城（北京）科技投资推介会”，

现场签约74个项目，总投资额达876亿元。

本次推介会上，备受瞩目的“苏州阳澄国际研发

社区”总体规划正式对外发布。与此同时，以奇点汽

车、智加科技、中航科工为代表的一系列项目在推介

会上宣告“牵手”相城，其他签约项目还涉及科技金

融、智能制造、文化创意、医疗健康等产业领域。苏州

市相城区委书记顾海东介绍，相城区拥有国家级经

济技术开发区、省级相城高新区、省级阳澄湖生态旅

游度假区等重要开放平台，这为苏州阳澄国际研发

社区的建设发展集聚了更多互促互进的重要资源。

·资讯·

石墨烯首次实现产业化应用

北京商报讯（记者 刘洋）得益于新技术应用，光
伏发电越来越被市场认可，并且价格也趋于“平价上

网”。正信光电近日对外发布石墨烯材料光伏组件，这

也是石墨烯材料首次在光伏组件上实现产业化应用。

本次正信光电正式推出石墨烯12栅常规、石墨

烯12栅双玻组件、石墨烯5栅常规与双玻组件等系列

新品，该组件石墨烯镀膜玻璃技术为正信光电与中

国科学技术大学合作开发。

正信光电方面表示，正信光电石墨烯多主栅组

件将现有多主栅电池技术、石墨烯应用技术还可与

PERC、N型双面、黑硅电池工艺等现行前沿技术相

融合。相较于常规组件产品，石墨烯高效组件输出功

率可有效增加0.5%-1%左右。

丸美IPO经销模式难过关

美妮美雅

销售额1.6亿元

丸美直营电商

销售额1.03亿元

2016年
￥


