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微视归来
腾讯补课短视频

死而复生，低调布局，微视4月初开始大规模改版，接入
QQ音乐等重量级资源，这是马化腾（腾讯董事会主席）“探索
新型社交平台”的落地，也刺激了本就活跃的短视频行业。在
业界看来， 微视回归后， 重点资源的配合与功能创新姗姗来
迟，能否赢回时间差尚未可知，不过这让腾讯短视频布局的迫
切性一目了然。

资源开闸
4月2日，腾讯嫡系短视频应用微视

进行了“复活”后首次重大更新。根据版

本升级记录，微视推出多个新功能，并

打通QQ音乐正版曲库。在此之前，微视

刚刚启动“五大IP”计划，腾讯平台上的

音乐、游戏、动漫、影视、综艺都将为微

视内容提供支持。

据了解，新版腾讯微视对LOGO及

产品slogan进行了升级，新功能包括视

频跟拍、歌词字幕玩法和AI滤镜一键美

型。其中，视频跟拍功能，每个视频界面

都可以点击“跟拍”进入视频录制，录制

视频时可以直接使用原视频音乐，模仿

原视频动作进行拍摄；歌词字幕玩法，

是用户在选择背景音乐之后，录制视频

时可选择显示歌词字幕，实现跟唱；滤

镜功能，则是在短视频拍摄加入了一键

美颜、美型的功能。

功能创新之外，微视还打通了腾讯

的重要资源QQ音乐，BIGBANG新单曲

《FLOWERROAD》和周杰伦的《等你

下课》都已在微视进行首发。目前，已经

入驻微视的明星包括黄子韬、孙怡、张

天爱、宋祖儿、蒋梦婕等。

北京商报记者登录微视App发现，

相比刚复出时，微视的产品架构已经较

为成熟，产品由原来的关注、推荐和最

新三大板块更新为关注、推荐和频道，

目前微视的内容频道包括好友、最新、

搞笑、舞蹈、生活、萌系等十个。经过数

月的完善，微视已经从产品布局上升到

生态布局阶段。

根据多方数据，卷土重来的微视在

复活后表现突出。极光大数据显示，

2018年微视在春节期间的DAU（日活

跃用户数）相比2月月均高出363%，位

列行业第五。

不过在横向比较中，微视与快手、

抖音、火山小视频等仍存不小差距，极

光大数据指出，2018年2月快手DAU为

1.14亿位居短视频第一，行业二至四名

分别为火山小视频、西瓜视频、抖音，相

应DAU为3692.8万、3655.4万和3252.9

万。在猎豹大数据报告中，微视甚至未

被列入2017年度短视频类App排行榜

TOP20。

“作为一家‘死而复生’的产品，微

视的布局谨慎一些可能更加稳妥，但是

作为一家战略性的产品，战略地位的确

定才是资源注入的前提。”智察大数据

分析师刘大伟说。

社交补充
“游戏在腾讯盈利中所占的比例在

下降，目前已经低于50%，而社交、效果

广告将成为腾讯未来比较大的增长点。

此外，腾讯也在探索发展短视频、直播

等新型社交平台。”马化腾3月初的表

态让短视频之于腾讯的意义非常明确。

作为当下最火爆且流行的娱乐方

式一，短视频用做社交的补充有诸多数

据支撑。根据QuestMobile报告，移动

网民注意力主要集中在移动社交和泛

娱乐方面，但用户使用即时通讯的时间

明显向短视频转移。2017年12月，用户

在即时通讯行业的总使用时长从2016

年同期的37.9%跌至32%，下降15.6%，

在短视频上的总使用时长从2016年同

期的1.3%增至5.5%，上涨323%。这对

于用户规模年增长率不断下滑的移动

社 交 App行 业 是 一 针 强 心 剂 。

QuestMobile认为，“社交＋”有五个创

新应用模式，其中社交＋短视频的流量

价值延展位列其中。

从微视诞生算起，腾讯对短视频的

布局可追溯至五年前，彼时的快手从工

具应用刚刚转型为短视频社区，整个互

联网行业被团购大战、互联网电视抢

发、网络视频纷争抢尽了风头，“微视具

有先发优势，可是没有等来风口，这跟

天时有关，也导致了微视当时频繁的人

员流动，但也不能说和腾讯当时的患得

患失无关”。一位不愿具名的业内人士

表示。

“其实，腾讯在短视频市场的尝试

很多，比如12亿元‘芒种计划’的扶持范

围也包括了短视频。腾讯的产品线很多，

它实际上是在考虑或者说是在尝试从哪

些角度入手短视频比较适合。”易观分

析师马世聪曾向北京商报记者坦言。

在放弃微视之后，腾讯于2017年3

月领投快手3.5亿美元融资，重回到自己

擅长的投资轨道，但从产品层面上看，

双方并未进行规模性的资源合作，在马

化腾确定短视频地位当天，业界传出

“快手有望在今年赴港上市”的消息。虽

然该传闻未获得快手确认，但是这在一

定程度上表示，快手独立发展的意愿强

烈。刘大伟如是说，“可以说，2017年之

前的快手发展速度很快，甚至可以说难

有敌手，不过在互联网巨头们瞄准短视

频猛打之后，快手的成长天花板出现，

加上监管的力度越来越大，腾讯想多一

条腿走路很容易理解”。

补时间差
虽然腾讯的战略已经明确，但是落

实在微视上的战术推动已拖沓甚久，微

视的竞争对手们却在持续跨越式推进，

双方攻防战密集且耐人寻味。

微视最新版本升级当天，针对“腾

讯将以隐私、版权问题为由全面封杀今

日头条、抖音及其旗下产品”的爆料，腾

讯回应“过分造谣”。

不过1个月前，腾讯与今日头条因

产品摩擦引发的话题至今仍在发酵。3

月2日前后，有网友发现微信朋友圈分

享的今日头条外链内容好友均不可见，

另有网友表示并无此情况。微信表示

“涉嫌诱导分享”，今日头条却“不知原

因”。3月24日，有媒体指出微信朋友圈

对今日头条和抖音的链接分享进行屏

蔽，微信表示是因为相关链接分享触达

分享阈值，触发了防刷屏设置。

根据猎豹大数据，2017年12月，今

日头条系的短视频产品西瓜视频、火山

小视频和抖音分列年度行业排行榜第

一、三和第七名。快手以周活跃渗透率

12.316%排名第二，但日人均在线时长

仅有27.1分钟，较第一名少60.8分钟，与

第七名的抖音也有31.8分钟差距。

为此，业界认为，今日头条为腾讯

在短视频领域的最大阻碍，此次腾讯释

放重要资源也是为了对标今日头条。无

独有偶，在微视升级前，抖音也完成了

品牌重塑，确定新的slogan“记录美好

生活”。从上线到成为现象级产品，抖音

用了一年多时间，不过市场可能不会再

给微视这么宽松的日程表。

产品搭建完成、生态布局开放，重

回一线的微视应该怎么赢回时间差？

“今年腾讯给微视批了不少资金”、“30

亿投微视”等传闻在近期不断被曝光，

甚至连腾讯的集团公关部人士都在朋

友圈公开招募短视频达人。根据曝光的

入驻流程和补贴标准，“微视的补贴堪

称疯狂”。

“目前针对短视频应用的监管力度

不断加大，这或许是微视的机会所在。”

刘大伟这样认为，不过他同时提醒，“做

内容积累，聚拢创作者，花钱买时间是

一种方法，不过需要在入驻门槛和内容

审核上同时发力，不然就会适得其反”。
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