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陷“假阿胶”风波
一则涉嫌委托加工劣质阿胶糕的

新闻，让太太药业回归公众视线。凭借

“太太口服液、静心口服液”家喻户晓的

太太药业成立于2002年9月，是健康元

旗下子公司，主要从事中药及保健食品

的开发、生产、销售及售后服务活动。

报道称，山东东阿县多家阿胶厂家

用牛皮下脚料甚至骡马皮做原料制作

阿胶，而太太药业与这些厂家中名为

“东阿县鲁御阿胶制品有限公司”的企

业有委托生产关系。据园区工作人员介

绍，太太药业是该公司最大客户，一年

订购上百吨的阿胶糕，是用牛皮胶生产

的。据了解，部分商家为获取高额利润，

会用牛皮、骡马皮胶替代昂贵的驴胶，

或添加明胶增稠。若杂质提炼不干净，

劣质阿胶服用后无法吸收，可能会导致

肠梗阻等危害人体健康。

目前，在各大电商平台已搜索不到

太太阿胶糕的身影。北京商报记者在二

手交易平台闲鱼网上看到一则转卖太

太阿胶糕的信息，据该闲置物品包装显

示，配料表中明确标明含有阿胶，且含

量≥18%，该产品的生产商正是东阿县

鲁御阿胶制品有限公司。

为了解委托加工劣质阿胶一事，北

京商报记者第一时间联系了健康元相关

负责人，该负责人表示，公司内部已经做

了沟通和自查，稍晚些会给予回复，但截

至发稿并未收到相关回复。针对目前公

司保健品业务发展等具体情况，记者再

次联系健康元相关负责人并将采访提纲

发至邮箱，但依然未收到相关回复。

以“太太口服液”起家的健康元曾

在女性保健品市场占有一席之地，上世

纪90年代，该品牌价值达18亿元。1993

年太太口服液上市，当时通过广告宣传

以及线下药店专人负责销售打造出“太

太”经典品牌，为健康元带来不菲收入。

据财报数据显示，2002-2003年，健康

元保健品业务板块收入分别为4.16亿

元、6.05亿元。如今，以太太口服液为代

表的保健品已经成为健康元业绩最差

的业务板块，2017年，公司实现总营收

107.79亿元，其中，保健品业务实现营

收2.12亿元，营收占比为1.9%。

销售情况不佳
除了被曝委托加工劣质阿胶外，以

“太太口服液”为代表的太太药业保健

品市场销售也处于不理想状态。北京商

报记者通过走访调查发现，太太口服

液、静心口服液在医药连锁渠道的优势

已逐渐消失。

北京市朝阳区金象大药房的一位工

作人员表示，“太太口服液前几年卖得比

较好，现在都没什么人买了，之前粉色包

装的美容口服液没人买，目前已经过期

了”。一家国大药房的工作人员告诉记者，

药店已经好多年没有卖太太口服液了。

另一家国大药房的工作人员出示已经收

起来的价格标签表示，太太静心口服液

很少有人购买。“药店有一些，但在年前就

已经过期了，由于卖不动，我们已经不进

这些产品了。”同样，在华联、永辉、超市发

等商超，也并未见到该公司产品。

医 疗 战 略 咨 询 公 司 Latitude

Health创始人赵衡认为，针对更年期女

性推出的太太口服液等保健品已不具

备太大优势，随着保健品市场的升级换

代，消费者有了更多的选择。保健品不

是药品，没有立刻见效的功能，很多消

费者可能看不到效果，就会更换产品。

郭凡礼则认为，“太太口服液”等产

品设计较为粗放，欠缺具有生命力的明

星产品以及针对不同人群的细分产品。

在保健品市场发展初期，此做法可以通

过一个产品辐射尽可能多的客群，利于

快速扩大销售。但随着行业日趋成熟与

需求细分，“通吃”的产品结构一定会逐

渐被有针对性、定制化的产品所替代。

健康元并未放弃保健品业务，相

反，健康元希望借助推出新品重新发展

“太太牌”保健品业务。2015年，健康元

推出新品太太胶原蛋白肽粉、太太白芸

豆固体饮料加码微商线上渠道。

在郭凡礼看来，随着国家医疗改革

工作不断深入、环保压力日益加重等，医

药行业未来发展面临重大挑战，而保健

品正处于发展较快时期，属于朝阳行业，

健康元将会重新发力保健品业务。健康

元董事长朱保国曾公开表示，五年内建

立以保健品、药品、健康管理体系为核心

的大健康产业。

仍需市场考验
保健品业务再次被健康元重新重

视。健康元相关负责人此前向北京商报记

者表示，保健品业务是集团发展的重要

组成部分之一，公司正不断完善旗下保

健品体系，多渠道的尝试及新品推出将

为集团带来一定业绩贡献。不过，在历经

保健品市场更新换代的当下，陷入“假阿

胶”风波的健康元能否依靠“太太牌”重新

获得保健品市场份额还有待市场观察。

据朝阳区京惠丰堂平价大药店的

工作人员介绍，现在购买保健品一般以

蛋白粉或钙片居多，静心口服液购买的

人不如前几年多。“像蛋白粉之类的没

有什么限制，男女老少都能吃。静心口

服液主要针对更年期睡眠不好的女

性。”上述工作人员说道。事实上，不止

一家药店的工作人员在介绍太太牌保

健品的时候与“女性”字眼相关联。

中国品牌研究院食品饮料行业研究

员朱丹蓬此前在接受北京商报记者采访

时表示，太太口服液刚推出的时候销量

较好，后来健康元并没有延续品牌细分

领域的优势，整个销量出现下滑，“太太”

品牌定位让健康元保健品有了狭窄度。

灵核网市场研究院《2017-2022年

中国保健品行业发展现状与投资前景

分析报告》指出，保健品行业的企业有

一个很明显的特色—各领风流三五年，

如脑黄金、太阳神，都是在短期内在全

国或地区范围内得到极高知名度和销

售额，然则又很快从人们视线中消散。

郭凡礼认为，健康元想重新推出太

太牌产品塑造品牌并不容易。当初喜欢

太太口服液的那些消费者已经三四十

岁，现在很难成为它的老客户。十几年前

的保健品市场处于初级阶段，现在市场

竞争较为激烈，当前想做好保健品销售，

好的产品、好的渠道以及好的广告包装

缺一不可。健康元想要重新塑造品牌需

要继续深化品牌，重新整合销售渠道，

“太太牌”情怀已经不能带来太多利益。

在赵衡看来，保健品需要大量的广

告投入，健康元需要向它针对的用户群

体进行宣传，不然很容易从消费者视线

消失。 北京商报记者 郭秀娟 姚倩/文
贾丛丛/制图

假阿胶风波后
“太太牌”能否拯救健康元

健康元大事记
1993年3月 研制太太口服液并上市

1996年 决定将业务聚集医药保健

2001年6月 上海证券交易所上市

2002年 收购健康药业，成为丽珠集团第一大股东

2003年 更改名称（保健品收入为6.05亿元）

2015年 推出太太白芸豆固体饮料
（保健品收入为2.66亿元）

2018年 太太药业被曝委托加工劣质阿胶

被曝委托加工劣质阿胶、以往
的医药连锁渠道优势不复存在，健
康元想重新启动“太太牌”发展保
健品业务似乎并不那么容易。逐渐
被边缘化甚至成为公司表现最差
业务的保健品正在被健康元重新
重视。不过，北京商报记者调查发
现，目前北京市药店、商超等保健
品包括太太口服液在内的“太太
牌”产品销售欠佳，甚至部分药店
已经不再进购相关产品。知名经济
学者、 财经评论家郭凡礼表示，在
历经保健品市场更新换代的当下，
陷入“假阿胶”风波的健康元能否
依靠“太太牌”重新获得保健品市
场份额还有待市场观察。


