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标准缺失 精酿啤酒培训课含金量不足

培训课程多而杂
精酿啤酒近几年成为啤酒领域的

一个热门词汇，不仅吸引了众多商家涉

足精酿啤酒的产品经营，也吸引了众多

消费者的关注与好奇。随之而来的，还

有众多针对精酿啤酒的培训班产生。北

京商报记者随机了解了几家培训班后

发现，在这些培训班中，大体可分为精

酿师培训以及品评师培训两大类，涉及

的课程时间、课程价格、课程内容等五

花八门。

在调查中所涉及的主要有专门从

事培训的机构以及精酿啤酒吧。以某规

模较大的培训机构为例，其品评师培训

课程涉及对精酿啤酒各种典型风味的

识别、缺陷啤酒的口味辨别、品评方法、

导致啤酒典型风味缺陷的工艺讲解等。

所推出的课程产品价格依据辨别风味

物质数量的不同有所差异，具体来看，

即通过购买机构制作的精酿啤酒风味

试剂进行训练，最少的6种风味套装报

价1800元，最高的24种套装则售价

2800元。利用这些套装产品，进行为期4

天的品评师培训，且并未规定一个班的

具体人数。

而精酿啤酒吧的培训课程内容却

有极大不同，距雍和宫不远的某酒吧所

推出的精酿啤酒酿造课程更像是一种

消费者体验，6人即可开班，时间一般在

周末，课程时间也仅有一天，体验价格

在700元左右。

授课目的实为销售
精酿啤酒培训班的兴起，与精酿啤

酒概念的发展有着密不可分的联系。酒

类营销专家蔡学飞表示，精酿啤酒本

身是近几年才热起来的一个概念，这

与整个中国消费升级的大环境相适

应，包括消费需求的多元化已经到来，

这带来了细分市场的增长，包括中高

端啤酒的增长。精酿啤酒即在这一趋

势下产生的一个小众概念，从基础标准

和消费者认知上来看还是比较模糊的。

因此精酿啤酒培训班的产生，从两个方

面来讲，一是能够为个体经营者提供技

术支持，其次能够对消费者精酿啤酒概

念的培育有所帮助，这也利于商家对精

酿啤酒的推广。

同时有观点指出，现阶段众多大型

厂商也正涉足精酿啤酒领域，百威英博

在2017年即通过引入、收购等多种手段

在上海布局了多家精酿啤酒酒吧。大厂

商的搅局让更多中小业者希望通过其

他手段增加与消费者的黏性，培养一批

固定的消费客群，培训班模式毫无疑问

是可选的且成本较低的方法之一。

蔡学飞同时认为，精酿啤酒与原

有的自酿啤酒、正在热炒中的私酿啤

酒等名词很多时候概念是混淆的，消

费者难以辨别。因此无论是精酿啤酒

本身还是相应培训班一旦无序泛滥开

来，肯定会对精酿啤酒的含金量产生

严重影响。对于精酿啤酒的营销手段

而言，也需要行业以及大企业一步步

来进行规范。

标准缺失存隐忧
据了解，国内精酿啤酒仍参考美国

精酿啤酒厂定义标准，即精酿啤酒厂必

须持有75%以上的股权，保证企业独立

性；年产量不能超过600万桶，需要坚持

传统酿造工艺等。

精酿啤酒协会会长李威则指出，美

国对精酿啤酒厂的定义标准不完全适

合中国精酿啤酒，国产精酿啤酒有自己

的特点，相比美国精酿啤酒产业，国产

精酿啤酒规模小，消费者认知度低，整

个发展仍处于萌芽状态。

相比较而言，葡萄酒的评判有着一

整套相对正规化和专业化的评判标准，

更适合相关培训的开展。据了解，在我

国新的葡萄酒标准GB15037-2006中，

就感官要求、理化要求、净含量等方面

罗列了具体的考察项目。以感官要求为

例，对白葡萄酒、红葡萄酒、桃红葡萄酒

的不同颜色、澄清程度、起泡程度等进

行了说明；理化要求上则规范了不同种

类葡萄酒的总糖含量数值范围、总酸值

数值范围以及其他一些具体化学成分

的含量数值范围等。这些详细的指标对

于培训内容安排、培训结束后的实际操

作效果都能够更为具体地进行量化和

测算。

业内人士指出，在此情形下，精酿

啤酒培训班出现小而杂、杂而乱的状况

并不难理解。尤其是对于众多开展精酿

啤酒评鉴培训业务的中小型企业而言，

培训更像是一种品牌推广的噱头，至于

内容本身是否具有技术层面的意义并

不重要。并且这些针对精酿啤酒的培训

往往不能提供一个具有行业广泛认可

度的资格证书，这也造成入局门槛低、

评价难的现实局面。

北京商报记者 薛晨

北京商报记者发现， 虽然精酿
啤酒市场的热度不断提升， 但行业
依然存在消费认知度低、 市场容量
小、产品鱼龙混杂的现象。值得一提
的是，在如此市场环境下，精酿啤酒
培训悄然兴起， 商家希望可以借培
训与消费者进行互动， 并最终形成
购买行为。然而，有观点将这些培训
班视为中小企业面对市场压力所进
行的营销尝试以及技术支持， 或是
直接定义为产品推广过程中的一种
噱头。业内人士认为，结合精酿啤酒
标准缺失的实际状况，小而杂、杂而
乱的精酿啤酒培训班在提升产品认
知度的同时或将对这一品类的含金
量产生影响。

2018年，澳大利亚天鹅酿酒集团迎

来她的8周岁生日！

集团于4月9日举办“醇·南澳-天鹅

庄巴罗萨晚宴”；将于4月10日以首席赞

助方式参加“醇·南澳-中澳葡萄酒盛

会”，并于当天举办了“醇·南澳-天鹅庄

之夜暨天鹅酿酒集团8周年晚宴”。

集团特别邀请来自中国市场的百余

名“天鹅人”赴澳洲参加“醇·南澳”论坛

和两场晚宴，他们与中澳葡萄酒业内人

士共话澳洲葡萄酒未来。

天鹅酿酒集团总部位于被誉为南

半球“纽约”的悉尼，是澳大利亚领先的

葡萄酒酿造与销售集团。集团酒庄位于

澳大利亚核心产区南澳州，业务遍及澳

大利亚葡萄酒产业链的核心环节，是集

葡萄种植、葡萄酒酿造与品牌塑造于一

体的新世界酒企。

澳大利亚天鹅酿酒集团旗下“天鹅

庄”，是位于新世界葡萄酒膜拜胜地南澳

巴罗萨谷中心地带的经典酒庄，澳洲知

名的酒庄大部分位于天鹅庄周边。

天鹅庄的葡萄园始于1908年，是世

界上最古老的葡萄园之一，10公顷老藤

葡园是天鹅庄的灵魂，近110岁高龄的

西拉葡萄树依靠优越的基因和超强的

生命力，见证了无数岁月变迁。

天鹅庄拥有多位优秀的红五星酿

酒师，其中本·瑞格斯先生（BENRIG-

GS）曾经两度获得澳大利亚年度酿酒

师称号。

8周岁的天鹅酿酒集团，为中国市场

提供了优质的葡萄酒，包括从“让好酒不

再难选”的“BIN88”到开行业移动互联

网营销先河的“大金羊”等；还专门针对

中国市场精心打造适合中国人口味的葡

萄酒代表产品：“天鹅庄1号干红”，尊重

中国人味蕾“好喝第一”，以期让中国消

费者不再为西方口味标准所左右。

这些都获得了市场的广泛认可和

专业机构的认可与褒奖，“中国酒业品

牌50强，中国进口葡萄酒品牌三强”就

是很好的说明。

新阶段，天鹅酿酒集团将更加深入

地了解消费者的需求，成为消费者品

牌。在合作著名艺术家杨丽萍推出孔雀

酒的基础之上，又重磅推出“杨丽萍艺

术生涯45周年纪念酒”；在天鹅庄金选、

天鹅庄大使之选、天鹅庄灵魂种植者、

天鹅庄1号干红等畅销酒品基础之上，

又重磅推出“天鹅庄·大使”，积极开拓，

不断创新。

集团逐步形成1＋1＋M的品牌战

略布局，以酒庄品牌“天鹅庄”为核心、

明星品牌“孔雀”为重点、传统酒庄品牌

和精品商业酒品牌等各具特色的品牌

组成多品牌矩阵，聚焦细分市场。

在全球采取不同的运营模式，集团

自营天鹅庄和孔雀品牌，与合作伙伴联

合运作其他品牌，互相支撑，共同成就，

满足不同合作伙伴、不同渠道的不同消

费者的个性化需求。

天鹅8周年|邀中国市场天鹅人与中澳葡萄酒业内大咖共话未来


