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故宫淘宝下架并召回新上线“娃娃”产品

艺术衍生品背后的版权隐忧

这款售价599元的“俏格格娃娃”上线之后大获好

评，但同时出现了质疑的声音，身体结构类似于某国

际品牌。“故宫淘宝”很快发布声明：娃娃头部外观是

故宫淘宝设计师原创手绘，历时三年开模打样才磨合

成功，形象独一无二，市面上不可能有同款。娃娃的服

饰、头饰、花盆鞋也是故宫淘宝设计师原创设计的，享

受知识产权。而娃娃身体部分为合作工厂提供，是厂

家的“自主专利”。出于对知识产权的尊重，发现问题

的当天，故宫果断决定“即刻停售此款娃娃”，将已售

出的娃娃召回，并无条件退款。

业内专家表示，故宫淘宝对可能出现侵权问题的

娃娃在第一时间及时下架并召回，这种态度是值得肯

定的，体现了作为国家级博物馆的责任和担当。同时，

对于版权问题可能出现的监管疏忽应提高警惕，任何

一个环节都不能懈怠。

艺术衍生品，核心在于知识产权的原创性或合规

性。这对于很多企业都是不小的压力和挑战。即便有

了好的版权或者创意，还得寻求从设计到制作等环节

的合作，一旦某个环节的把关出现问题，风险就会接

踵而至。

朴元生活创始人袁梅表示，“版权问题是所有

文化企业都不能忽视的。想要做好艺术衍生品，

必须要搭建优秀的开发团队，这是整个产品的主

线。有了原创性的、创意性的好设计，艺术衍生品

才有推广开来的可能。就朴元生活来说，从茶礼、

香道、书画、文房、雅玩等层面，拓展出上千款原

创性产品。从设计、创研、体验、销售，都是由朴元

的团队来完成的，这就有效规避了版权可能出现

的问题”。

然而，原创并不等于畅销，不少博物馆超级大IP

最终的结局也是无人问津，因为偏离了市场需求，那

么究竟如何才能做好文创产品呢？故宫博物院院长单

霁翔给出了他的观点，“博物馆的文化创意，要跟着人

们的生活走。设计生活化且包涵中华传统文化元素的

文化创意产品，让文物藏品更好地融入人们日常生活

之中。文化创意产品要接地气，融入到生活中，否则就

会被束之高阁”。

诚然，文创产品绝不是凭空臆造的产物，要贴合

生活，了解大众需求，更要吸纳传统文化的精髓。艺术

衍生品，也不是简单的复制，没有创意的产品也难有

市场。袁梅表达了相同见解，她认为，“艺术衍生品，都

不应局限于产品的呈现，而是一种生活方式、生活美

学的倡导。好的产品，首先要强调文化品质，赋予它文

化的价值和文化的内涵，如果单纯寻求规模化、流程

化，这也是没有前景的”。

长远来看，随着消费水平的提高与观念的转

换，艺术衍生品市场将会呈现出更大的潜力。对于

文化企业而言，应该强化版权意识，规避行业风

险。与此同时，提升原创水平，将好的创意融汇到

生活中去，不断发掘新的市场需求。袁梅表示，“未

来十年，将是这一领域爆发式增长的重要阶段，这

需要业界的共同努力，不断开发新的产品，真正让

艺术走进大众，让传统融入生活”。

北京商报记者 徐磊

观点

近年来，借着政策的东风涌现出不少优秀的艺术衍生品，尤其是坐拥“超级IP”的博物馆，故宫文创衍生品年销售额
超过10亿元，无疑是这波发展大潮的领航者。在艺术衍生品发展愈发强劲的形势下，一些问题也开始出现。近日，“故宫淘
宝”将刚上线不足一天的“俏格格娃娃”产品下架并召回，再度将版权问题推到舆论中心。

随着经济的不断发展，消费结构进入快速转型期，
奢侈品已然不能满足高品质的生活方式， 艺术品消费
开始进入大众视野。 以书画为代表的艺术品悄然成为
新兴的投资渠道， 在日益增长的社会需求与移动互联
网过于宽泛的购买渠道下，艺术市场一片繁荣。然而，
背后却隐藏着一直存在并危害极大的毒瘤———“名人
书画”造假。比如，2017年底，贵州遵义警方成功破获一
特大制贩假冒名家书画作品案，总案值过亿元。

移动新媒体平台的兴起， 加速了艺术品从神坛走
向大众化的趋势。 一方面艺术家可以借助媒介自我宣
传，但同时，有些别有用心者也在利用新媒体渠道进行

假画的销售。尤其是一线名家的造假现象格外明显。据
统计，市场上杨之光的假画率达到60%-70%，启功、范
曾等市场认可度更高的艺术家作品， 伪作比例远高于
70%。在陕西、江苏等地都曾发现伪造当代中国书画大
家作品的窝点。

全国政协委员、雅昌文化（集团）有限公司董事长、
中华文化促进会副主席万捷曾针对该案件表示， 这些
犯罪团伙以仿冒书画冒充名家真迹， 造假者仿真程度
高、造假贩假专业化，并且形成了比较完整的地下灰色
产业链：擅长模仿名家书画作品的制假人员、个别书画
鉴定专家、假书画买卖中间商参与其中，甚至一些书画
作品专业鉴定人员主动参与造假贩假。

就购买渠道而言，线下画廊仍然占据着重要的地位。
随着互联网时代的发展， 线上销售将会成为艺术消费的
重要平台。目前艺术品市场虽然有很多天价艺术品诞生，
但艺术已不再是高高在上的奢侈品， 因为大众买得起的
艺术品也在不断出现。 除了正确购买以及关注艺术品之
外，如何规避赝品便成为普通大众更为关注的关键所在。

按照万捷提出的建议， 应该对书画等艺术品实行
严格的版权保护，针对严重的恶意制假贩假犯罪行为，
提高惩罚赔偿标准乃至追以刑责。同时，应该由政府扶
持当代著名艺术家建立作品数据库，引导专业机构、充
分运用技术手段建立艺术品真迹数据库和鉴定体系。
另外， 在全社会大力宣传艺术品版权保护和净化艺术
品市场的重要性。最后，充分发挥协会、行业组织和民
间组织在净化国内艺术品交易市场中的作用。

（作者系资深艺术市场从业人士、
北京大学文化产业硕士解伟洋）

赝品已成艺术品市场发展障碍

左：蟹（伪作）右：齐白石《蟹》收录于《齐白石画集》

陈天“竹林七贤”系列作品写天地大美

北京商报讯（记者 徐磊）4月19日，“天
地大美———新时代中国艺术名家作品邀请

展”在中国美术馆举行。本次展览由《收藏

与投资导刊》杂志社主办，艺术家陈天带

着“竹林七贤”系列里《翠色照波》、《石泉

苔径》与《寻梅》作品参加本次展览，这是

在陈天“荷花系列”之后又一种具有个人

风格特征的题材。

“竹林七贤”是陈天在2013年开始创作的，

艺术家本人希望借助“竹林七贤”这个传统题材

表现壮阔的人文山水，表现人与自然的和谐之

美，抒发胸中逸气。以文人、竹林、山、水、云的基

本绘画符号，采用多样表现手法的过程中摸索、

尝试新的绘画语言。

正如中央美术学院教授、中央美术学院艺

术管理与教育学院副院长赵力所说：“他抱有兼

容并包的姿态，努力将不同的、差异性的、多样

性的因素不断深化演变，体现中国文化传统中

的宽容本质。陈天的作品以立足本土的创作，放

眼世界和未来，其努力的方向与尝试值得赞许，

其艺术尝试会有深远的意义。”


