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北京商报车界 Industry

北京现代重拾“百万”动能
去年新车销量遭遇

重创的北京现代，正在通

过“本土化2.0”等一系列

战略，重新找回“百万辆”

的感觉。近日，北京现代

正式公布了2018年销量

目标，全年计划销售90万

辆，相比去年微增10%。

北京现代副总经理、销售

本部副部长樊京涛表示，

今年依然是一个调整年，

北京现代并不急于将全

年销量目标上调至此前

高峰时114万辆的水平，

还是要将基础夯实好。

“对北京现代来说，今年

销售成绩只要高于去年，

高于行业整体增长水平

就算达标。”他直言。

此前，连续多年新

车年销过百万辆，并进

入“后百万辆”时代的北

京现代，在去年初定下

年销125万辆的销量目

标。然而，突如其来的销

量断崖式下滑，让北京

现代猝不及防。在去年

上半年销量同比下滑

42.4%的情况下，北京现

代方面紧急下调全年销

量目标至80万辆。

北京现代董事长徐

和谊表示，北京现代正着

力构建“三纵三横”产品

矩阵。即纵向布局“基础

车型、高性能车型、新能

源车型”，横向以“电动技

术、智能技术、网联技术”

为主导，强化产品实力。

为了稳定销量，目前

北京现代已经开始从产

品、产销体系、经销商等

层面入手。此前，北京现

代多款车型曾出现新老

车型“同堂”销售，被业内

所诟病。樊京涛透露，去

年下半年开始，北京现代

已经开始做出改变。新老

车型需要垂直切换，新产

品上市的同时，部分老车

型将会停产，例如老款

ix35以及朗动都已经停

产，目前销售的主流车型

为悦动、领动等。

与此同时，在新品投

放方面，去年北京现代公布

“质现代·智未来”全新品牌

战略，作为该战略的一部

分，北京现代ENCINO上

市，主打高性能小型SUV

市场，共推出4款车型，售价

为12.99万-15.59万元。该

车型采用北京现代最新

设计语言，全系动力均为

1.6T涡轮增压发动机，配

合7速双离合变速箱，最

大功率为130千瓦、峰值

扭矩为265牛·米。在智

能网联方面，则搭载六大

ADAS功能与三大智慧

系统，包括FCA前碰撞

预警制动、BSD盲区监

测、百度智能网联 、

Carpaly&Carlife等 。据

透露，未来，北京现代还

计 划 推 出 全 新 大 型

SUV、轿车产品，以及全

新途胜中期改款车型。

除了发力时下火热

的SUV市场外，北京现代

还在加快新能源车型研

发力度。据了解，2020年

前，北京现代将推出伊兰

特EV、索纳塔9插电式混

合动力版，以及B级纯电

动轿车、小型纯电动SUV

等9款新能源车型。在“十

三五”末期，新能源车在

北京现代整体销量中的

比例提升至10%。

业内人士认为，押宝

SUV和新能源车领域，能

够使得北京现代在时下

最为火热的两大车型市

场获得销量。但这两个市

场的竞争也最为激烈，如

何走出差异化路线，成为

北京现代能够实现销量

整体增长的关键。

北京商报记者 刘洋

北京商报讯（记者 刘洋）4月11日，奇瑞汽车召
开“Fun2X智·联万物”智能品牌发布会，发布了包

含五大业务平台的全新企业智能品牌“奇瑞雄狮

CHERYLION”。同时，搭载基于“奇瑞雄狮”科技平

台打造的智能车载系统的奇瑞全新SUV瑞虎8也公

开预售，新车预售价10万-14.1万元。奇瑞汽车相关

负责人透露，该款车型将于北京车展上市。

“奇瑞雄狮”是奇瑞汽车贯穿公司业务布局的智

能网联转型动作，是肩负着奇瑞汽车转型智能化的

战略。

据介绍，“奇瑞雄狮”旗下有雄狮智驾、雄狮智

云、雄狮智造、雄狮智赢和雄狮智行五大业务平台，

涵盖了奇瑞在研发、制造、营销和服务等全生命周期

的数字化、智能化布局。

其中，雄狮智驾代表自动驾驶业务；雄狮智云代

表智能互联业务；雄狮智造代表智能制造；雄狮智赢

代表数字化营销；雄狮智行代表未来共享出行。这五

大业务平台将会基于整个智能化产业和消费市场的

变化而不断调整自身、合理进化，形成一个完整的、

可持续的、具有战略指导意义的雄狮体系，来支撑奇

瑞品牌的智能化进化。

发布会上宣布预售价格的瑞虎8搭载了诸多“黑

科技”，其中就包括雄狮智云系统的多种独家功能。

瑞虎8在发布会现场展示了业界首创的智能家居互

联功能，并显示了通过手机App判断车主信息的强

大生物识别功能。

此外，用户可以通过手机认证远程开启空调，

还可以远程控制打开车辆后备厢，实现快递员代放

快递的场景。市场人士预测，基于全新战略平台打

造的瑞虎8将为奇瑞在大中型SUV细分市场抢占一

定份额。

奇瑞发布“雄狮”战略品牌


