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北京商报讯（记者 钱瑜 高春
艳）近日，荷兰皇家菲仕兰全球首席
执行官司马翰上任后首次来到中

国。司马翰表示，为迎合婴幼儿配方

奶粉注册新政，菲仕兰未来会将渠

道继续下沉、抢占四五线城市蓝海

市场，这是菲仕兰2018年加大市场

拓展力度的重要手段。“中国奶粉市

场未来的五成增长将来自三到六线

城市。”菲仕兰中国区总裁高瑞宏

预测说。

AC尼尔森数据显示，2017年，

菲仕兰的销量在外资品牌中排名第

四。其中，美素佳儿单一品牌在中国

销量排名第一，在中国的销量接近3

万吨。菲仕兰财报显示，2017年，菲

仕兰在华销量为6.04亿欧元，同比

增长5%，主要增长点为美素佳儿奶

粉。2017年，秀水工厂生产的子母

婴幼儿奶粉的销售额达到1亿元人

民币。

荷兰皇家菲仕兰是世界五大乳

制品公司之一，也是荷兰最大的乳

品公司。在中国，菲仕兰主要产品为

荷兰原装进口婴幼儿配方奶粉品牌

“美素佳儿”和本土生产的“Dutch

Lady子母”婴幼儿配方奶粉。

高瑞宏表示，菲仕兰在中国的

业务开展时间不长，只有十年，最

开始聚焦在一线40个城市，现在拓

展到120个城市，2018年计划拓展

到180个城市。随着中国消费者收

入提高，三四线城市有很大的潜

力，未来增长50%都会来自三到六

线城市，菲仕兰目前正积极跟线下

的合作方和电商平台探讨，共同开

发一些新的服务模式触达中小城

市的消费者。

2014年10月，菲仕兰曾斥资7

亿元与辉山乳业成立合资公司，菲

仕兰获得辉山乳业秀水工厂50%

的股权和辉山乳业1.1%的股权。

2016年，菲仕兰旗下低端奶粉品牌

子母正式在合资公司投产并上市。

不过，在双方合作步入正轨时，辉

山乳业却爆发了严重的经营危机，

使得合资公司受到影响，资金链出

现断裂。对此，菲仕兰向辉山乳业

收购菲仕兰辉山乳业50%股权，交

易价为200万美元。通过该交易，菲

仕兰对于菲仕兰辉山乳业实现

100%收购。

菲仕兰相关负责人在接受北

京商报记者采访时表示，菲仕兰作

为荷兰皇家菲仕兰旗下的两大婴

幼儿配方奶粉品牌，子母品牌采用

当地生产销售的经营模式，美素佳

儿则采用全进口模式。因此，全资

后的菲仕兰辉山乳业会继续负责

子母品牌在中国的生产和销售，美

素佳儿则将保持现有的全进口方

式在中国销售，预计2018年美素佳

儿的销量将超过3万吨。

收购受阻
北京商报记者了解到，2月7日，

安记食品发布因筹划发行股份购买

资本的重大事项的停牌公告，3月7

日，安记食品在进展公告中表明本次

交易标的为味博食品。4月2日，安记食

品决定终止筹划本次发行股份购买资

产事项。

安记食品表示，鉴于交易双方对

标的交易金额、交易支付方式、利润承

诺等交易条款无法达成一致，交易双

方认为继续推进的条件不够成熟。因

此决定终止本次非公开发行股票购买

资产事项。

公开资料显示，味博食品是一家涉

及生产、销售食品添加剂、调味料等领域

的食品制造企业，经营产品主要包括可

溶性大豆多糖及食用咸味香精。对于收

购原因，安记食品表示，为了完善公司产

业链布局，实现与并购标的在技术、管

理、市场、渠道、品牌等方面的协同效应。

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，

从整个产业关联度来说，安记食品收购

味博食品是一个不错的选择。但是，味

博食品在环保等方面并不过关，因此安

记食品从企业的中长期战略发展考虑

放弃对味博食品的收购。

对此，安记食品表示，未来公司将

在做好原有主业的基础上，继续寻找符

合公司战略发展的合作项目。

寻新增长点
实际上，安记食品欲收购味博食

品，与安记食品近年来营收、净利润连

续双降不无关系。资料显示，安记食品

自1995年成立以来，一直专注于调味品

的研发、生产和销售，主要产品包括复

合调味粉、天然提取物调味料、香辛料、

酱类、风味清汤五大类500多个品种。

近年来，中国调味品行业发展呈平

稳增长态势，产销量持续上升，增速相

对趋缓，集中度提高明显。海天味业等

龙头企业在过去一年里都实现了净利

润的增长。而在这种背景下，安记食品

的业绩不升反降。

据了解，安记食品于2015年上市，

从上市开始就一直处于营业和净利润双

降的局面。数据显示，2015年和2016年

安记食品营业收入分别为2.66亿元和

2.59亿元，同比下滑了4.57%和2.78%；同

期净利润分别为5316.35万元和4079.57

万元，分别下滑6.02%和23.26%。安记食

品2017年年报显示，2017年营业收入比

上年同期下滑了1.92%，不过净利润比

上年同期增长1.08%。

朱丹蓬认为，安记食品在销售模式

上比较依赖经销商，在KA销售体系缺

乏有力的运营能力。因此，在市场竞争

不断加剧、经销商不断索取利润的背景

下，业绩下滑是必然的。

产能空置率高
虽然安记食品的业绩出现连续下

滑，导致该公司产能利用率偏低，但

安记食品依旧在大幅度地扩张产能。

资料显示。2013年、2014年及2015

年1-6月，安记食品的复合调味粉的产

能利用率最高还不到70%；酱类调味品

和风味清汤低于90%，而天然提取物调

味料的产能利用率更是不足30%。而

且，安记食品依然在扩产能。

安记食品的2017年年报显示，安记

食品在建工程主要包括年产1万吨1：1
利乐装调味骨汤产品生产项目和年产

700吨食用菌提取物及1625吨副产品

生产项目，分别由全资子公司上海安

记、永春味安负责实施。

据了解，近年来，随着成本的上涨

以及各路资本纷纷涌入调味品市场，

鲁花、中粮等都在布局酱油、食醋等

调味品产业，给安记食品带来不小的

压力。

业内人士普遍认为，如果不能及

时开拓新市场来实现销量快速增长，

扩产能项目投产后，安记食品将面临

更大的成本压力。朱丹蓬则认为，安

记食品应该塑造品牌力，将渠道进行

多元化布局来挽救当前利润低迷的

局势。

北京商报记者 钱瑜 高春艳/文
宋媛媛/制表

终止收购 安记食品重寻增长点

菲仕兰全球CEO:五成增长将来自低线城市
·简讯·

第三届爱茉莉太平洋公益跑开跑

北京商报讯（记者 钱瑜 高春艳）4月15日，第三
届“爱茉莉太平洋女性健康公益跑”（即“茉莉跑”）在

上海东方体育中心开跑，以进一步提升女性两癌防

治意识。作为爱茉莉太平洋“妆典生命（MAKEUP

YOURLIFE）”公益项目中备受欢迎的公众活动，本

届“茉莉跑”共吸引了近4500名爱心跑友参与其中，

一起用自己的脚步传递爱心。

作为一项以女性健康为关注核心的公益活动，

“茉莉跑”由爱茉莉太平洋携手中国妇女发展基金会

共同主办。自2016年以来，已先后举办两届。凭借专

业、丰富的跑步体验，充满乐趣的赛后嘉年华以及热

情满满的赛后派对，这项活动正吸引越来越多公众

的参与及好评。

连续第三年举办的“茉莉跑”，在今年也创下了参

赛人数历届之最，无论年龄、性别，还是参与5公里、10

公里的个人跑者及2公里亲子跑的全家总动员，每个

人身处其中都以十足的热情为女性健康温暖加油。

此次爱茉莉太平洋还通过移动运动社区“悦跑圈”开

展了线上“茉莉跑”活动。2018年2月25日至3月26日

期间，2018线上“茉莉跑”共吸引了173690余位跑友

热心参与，积累公益跑步里程达608.6万公里。

安记食品2015-2017年营业收入

近日，安记食品股份有限
公司（以下简称“安记食品”）
发布公告称，已经停止对味博
食品有限公司(以下简称“味
博食品”)部分股权的收购。业
内人士认为，对于业绩增长乏
力的安记食品来说， 终止本
次收购意味着需要重新寻找
方向。
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2017年

营业收入同比下滑 （数据来源：安记食品财报）单位：亿元


