
大搜车加码二手车
成立于2012年的大搜车推出弹个车，并提出“一成首付

弹个车”的口号，通过给用户灵活多变且安全可靠的弹性购

车方案，契合了当下年轻群体多元化的用车需求。

4月3日，大搜车宣布完成了对车易拍的并购，正式切入

二手车市场。4月11日，大搜车正式推出卖车比价平台，并宣

布将坚持五年内只向买家收取1%的服务费。大搜车CEO姚

军红表示，“是不是中间商，看服务费高低便知。有人说自己

没有中间商赚差价，背后又收4个点左右的服务费，我们干脆

大大方方承认自己是中间商，只收1%服务费”。

相较于其他二手车平台主打的C2C和B2C模式，大搜车

主打的是C2B模式，姚军红解释称，“我们是生态平台，而非

贸易型买卖平台，不单靠赚差价盈利。淘宝长期免费，生态一

旦建成，在多种场景下可实现盈利”。

由于出身于互联网企业，弹个车在经营模式上有着很强

的互联网思维。基于目标消费群体主要以“90后”为主，弹个

车从最初的代言人选择———众多流量于一身的薛之谦，再到

目前与各大热门动漫、游戏IP等的合作造势，在品牌形象上

主打年轻化、亲民化。

优信强化一公里物流
“优信二手车一成购”是优信集团在2017年10月31日推

出的新车业务。产品提供的超低首付、超低月供，以高性价比

的“二手车+”一成首付的革命性金融产品，充分满足年轻购

车群体和三线及以下城市和地区消费者购车需求，帮助3亿

中国家庭提前实现有车生活。

“优信二手车一成购”产品的推出，得益于优信集团在二

手车行业中长期的扎实积累与产业布局。一方面，优信二手

车交易服务已经覆盖整个线下流通环节，从车辆检测、车源

管理、物流运输到金融服务、手续交割、售后延保，提供一站

式购车服务。另一方面，优信通过大数据、人工智能技术对海

量真实交易产生的车辆数据、消费者数据、交易数据进行分

析管理，构建了精准的消费者画像、完善的风控体系，有效防

范、降低销售风险。

此外，优信强大的线下门店布局与物流体系建设，特别

是骨干线+中心仓、联络线+中转仓以及“最后一公里”的物流

布局，为二手车流通提供有力保证，为消费者提供更加愉悦

的购车体验。

易车打造新能源车选车平台
2018年1月，践行“连接用户、提升体验”战略的易车公布

了一项旨在建设新能源汽车首选平台的“NEXTEV”计划。

在即将迎来爆发的新能源汽车领域，易车计划全面革新内

容、产品与服务，与多方合作伙伴一起打造涵盖专业评测、特

色内容、场景体验、媒体化电商等职能的主流平台，成就消费

者与汽车厂商首选的中国新能源汽车大本营。

易车将新能源汽车独立出来，上线了新能源汽车频道，

在常规的产品库、图形库、VR视频库、评测及导购资讯外，增

设各地补贴政策、充电桩分布及充电卡办理等实用服务。易

车带来线上线下融合的全场景体验，计划在北京、上海等五

大城市欢乐谷开展新能源汽车嘉年华活动，并开展绿色环保

主题的塞罕坝深度试驾体验活动。

易车旗下易车惠电商平台上线了独立的新能源汽车频

道，汇聚国内外主流品牌的新能源车型，并在4月、6月、9月、

11月等年度重大电商节日中安排新能源汽车专场，为消费

者提供一站式的丰富选择，直接带动新能源汽车的销售与

普及。

快弹车服务三至六线地区用户

2018年1月11日，一猫汽车发布旗下融资租赁品牌“快弹

车”，宣告进军汽车融资租赁行列。与其他电商发力一二线城

市的融资租赁品牌相比，快弹车首次明确提出“聚焦三至六

线地区”。一猫经销商月度交易数据分析发现，三至六线地区

8万-10万元及20万元以上金融购车渗透率已经超过60%，青

海、贵州、福建等地区甚至超过了70%。所以，对渠道提供有

效的金融赋能，是进一步释放销售潜能的一把“金钥匙”。特

别是，当前立足三至六线地区的融资租赁业务少之又少，这

为一猫的金融赋能提供了巨大的机会和空间。

目前，快弹车与东风日产、东风标致、东风雪铁龙、长安

汽车、东风风神、宝沃汽车、东风启辰七大汽车品牌，签署了

2018年汽车品牌采购合作备忘录，并与北京银行、中国光大

银行、华夏银行、北银金融租赁公司4家金融机构签署总额高

达20亿元人民币的银行授信意向备忘录，彰显其在直采车源

及资金储备上强大的实力。按照规划，一猫资源重点将聚焦

20%的优秀加盟商，强有力地带动他们脱离“小铺子”状态，发

展成值得用户信赖的“有规模、有形象”一猫品牌授权商，这

是一猫从2018年开始的一个重点战略。
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