
赛麟汽车：互联网时代传统造车的突破之道

一艘太空船在宇宙中航行，忽然

全船听到船长的广播：“大家好，现在

我有一个好消息和一个坏消息要通知

大家。”船员们开始紧张……“好消息

是，我们现在的速度越来越快了。”大

家高兴了，“坏消息是，我们不知道自己

在往哪儿开”。

虽然这是一个老生常谈的笑话，

但却正是传统造车企业目前所面临的

问题。一批新势力造车企业的落地，使

原本稳定发展的传统造车行业面临巨

大转型考验。

如何应对互联网时代传统造车企

业的发展焦虑？在赛麟的发展历程中，

或许可以找到答案。

历史 致敬传统，不忘初心
赛麟在中国的发展非常低调，事

实上早在2014年，赛麟就携旗下多款

明星车型亮相北京车展，宣告正式进

入中国市场。2017年11月，赛麟于上海

举办了“万峰之巅，群动皆息”品牌发

布会。

1983年，“世纪汽车大师”史蒂夫·

赛麟（SteveSaleen）创立了同名汽车

品牌赛麟（SALEEN），从此这一具有

纯正美式血统的汽车品牌开启了传奇

式的发展。

品牌创立之初，赛麟主要打造专

业级的赛车，据统计，赛麟参加过500

多次专业赛车比赛，246次进入前三

名，171次跑出最快圈速，斩获168个冠

军、排位赛杆位133次、19次GT锦标赛

总冠军和8次超跑制造商冠军，所获大

奖超过了法拉利、兰博基尼、玛莎拉

蒂、迈凯伦、阿斯顿·马丁5家的总和。

史蒂夫·赛麟是享誉全球的高性能

超跑设计大师，是“超跑之王”赛麟S7之

父，此外，福特最经典的超跑GT40和多

款好莱坞大片中的汽车明星也是出自

他之手。美国探索频道曾经高度评价史

蒂夫·赛麟的成就已经超过了恩佐·法

拉利和费迪南德·保时捷。

很多汽车爱好者一定知道，史蒂夫·

赛麟最早是一名职业赛车手，退役后转

而投身造车事业，他将赛车方面独特优

异的技术应用于高端性能车的打造之

上，成就了赛麟品牌的高度，其本人也

成为美国汽车文化的重要代表人物。

而将赛麟品牌带到中国的则是王

晓麟。

王晓麟，美国杜克大学法学博士、

汽车金融专家，现任江苏赛麟汽车科

技有限公司董事长兼首席执行官，

2014年和李嘉诚、马云等一起成为《中

国日报》英文版向全球推介的华商领

军者。他拥有全级别的国际赛车驾照，

史蒂夫·赛麟曾经说过：“王晓麟是所

有汽车公司董事长中最会开车的，也

是所有赛车手中最会造车的。”

王晓麟曾在采访中多次提到：“自

汽车从诞生之日起的100多年来，汽车

大师们以匠心打造了无数经典车型，

其中饱含着人类对速度和审美的执着

追求，传统汽车是伟大的，是时代的印

记，无论何时我们都要对传统造车保

持敬畏之心。”

在王晓麟的带领下，赛麟汽车始

终秉持自我超越的理念，将美国赛麟

专业的汽车设计理念和造车技术与中

国汽车市场实际需求相结合，以匠心

融合创新科技，打造更高品质的汽车。

沿革 突破创新，无畏挑战
2000年，赛麟旗舰车型S7横空出

世，于美国芝加哥车展一经亮相便受

到汽车界的极大关注。2005年，S7荣登

美国《福布斯》杂志世界上最名贵的10

款汽车排行榜榜首，被称为“一头双涡

轮增压发动机推动的怪兽”，众所周知

的豪车劳斯莱斯幻影仅排名第九。在

美国跑车界更有这样一种说法：教皇

也许会偶尔开法拉利，但上帝本人的

座驾一定是赛麟。

S7的全碳纤维车身、特殊的空气

动力学设计、高性能驾驶室和精致的

驾驶操作悬浮系统，突破了美式肌肉

车的局限，更能根据车主的体型特征

和驾驶习惯量身定制，每台车都独一

无二。如今，S7的数据已经刷新到了百

公里加速仅需2.2秒，最大马力1300匹，

最高时速420公里/小时。

中国汽车市场群雄逐鹿，大众的

消费升级也势不可挡。那么，当前的中

国汽车市场需要的产品又是什么样的

呢？赛麟进入中国还有机会吗？

放眼世界，作为连续七年成为汽

车消费第一大市场的中国仍将是全球

汽车市场增长的主要动力。中国汽车

工业从无到有，从小到大；消费者的理

念也从起初满足交通出行需求，到彰

显身份地位，再到当前重品牌、品质和

个性化。面对消费形态的巨变及年轻

一代消费者对高端化、差异化、个性化

的需求，车企必须从设计、生产、营销方

式和渠道建设等多个角度做出相应变

革，这对赛麟而言是机遇也是挑战。

另一方面，如今的汽车市场风起

云涌，各种造车新势力涌入，相互角

逐，势必会引发行业内一轮激烈的淘

汰赛。但是，未来能在竞争激烈的市场

中脱颖而出并成为行业领军者，一定

是依靠品牌、技术、创新能力征服市场

的车企。赛麟有30多年品牌积淀的优

势、世界一流的整车设计研发能力，同

时还汇聚了一批国内外顶尖技术和管

理精英，把这些优势与行业趋势和用

户需求结合起来，赛麟将大有可为。

赛麟S1就是赛麟迎接新挑战的决

心。经过1260个日夜的精心雕琢，S1于

去年年底的洛杉矶车展正式发布。该

车首次将专业赛车制造技术，全面呈

现在民用跑车上，延续了S7的经典两

门两座、中置后驱设计，搭载2.5T涡轮

增压直喷发动机，最大输出功率达到

336千瓦（450匹马力），峰值扭矩577

牛·米，最高时速290公里/ 小时。得益

于全碳纤维车身、铝合金底盘和发动

机小型化设计，S1的整备质量仅为

1218千克，0.37的推重比超越任何一台

超级跑车，甚至可以媲美波音737。

过去，赛麟S7改变超级跑车的历史，

未来，赛麟S1将以全新的操控感点燃运

动激情，带给消费者非凡的驾驶乐趣。

应对 强化传播，尊重差异
赛麟的企业文化中有一条核心价

值观：建设和维护合作互赢、公平透明

的汽车生态圈。可见赛麟对自身发展

目标与其他车企间的关系建设所持的

态度。

据统计，截至2017年底，投入“新

造车运动”的车企已超过300家，外界

对这些造车新势力有质疑也有肯定。

赛麟作为“造车老行家，中国新面孔”，

在一批资深业界专家的带动下，克服

外部环境的干扰，始终坚守一颗沉静

的匠心，在磨合中团结协作，立足高远，

创造了良好的开局。

作为一个携带超跑基因和冠军血

统的品牌，尽管赛麟早已是一个造车

“老兵”，但是，与现下造车新势力相比，

由于此前走顶级小众路线，进入中国

时间比较短，很多国人对赛麟品牌还

不是太了解。“酒香也怕巷子深”，据知

情人透露，赛麟将借助品牌的宣传和

推广，由小众的视线进入大众的视野，

从而加快品牌定位向大众高端转型。

“确实在《中国赛车手之菜鸟驾道》等综

艺节目中，我们看到了赛麟S1惊艳四

座的表现，对于这张‘新面孔’来说，我

们期待有更多机会一识庐山真面目。”

与造车新势力不同的是，赛麟在产

品上非常明确概念车和量产车的区

别，从未发布过一款概念车，而是致力

于量产车的匠心打造；在技术上，赛麟

亦不一味追求炫酷式的技术堆积以博

眼球，而是专注于核心科技的集成与

突破；在商业模式上，赛麟也清晰地认

识到理想式的承诺和可持续运营的区

别；在汽车发展趋势上，赛麟更认识到

未来方向和现实可行之间的关系。

赛麟在造车理念上与一些造车新

势力的侧重点不同，赛麟时刻关注市

场的最新动态和行业的发展趋势，始

终以消费者为中心，把赛麟的技术优

势与市场需求相结合，致力于打造满

足消费者“高端化、差异化、个性化”需

求的产品，让更多的汽车爱好者享受

到独特的体验。

此外，要实现汽车行业的整体发展

还离不开新老造车势力的合作。赛麟

汽车研发总院院长马春野认为：未来

新技术的诞生会颠覆整个汽车行业，

传统车企和新势力车企要找到一个平

衡点，两者互相借鉴、取长补短才能更

好地完成汽车行业转型的历史性跨

越。永不放弃、永不妥协、永不畏惧、坚

持底线、保持敬畏、坚持梦想，赛麟汽车

正在以更加稳健和充满信心的姿态去

迎接这个风云变幻的伟大时代。

从不忘初心注重汽车品质提升，到

突破创新链接时代打造智能化产品，

再到强化与造车新势力的合作共谋发

展，“中国智造，行销全球”战略勾勒出

了赛麟未来发展的美好蓝图，凸显了

赛麟竞逐汽车行业的梦想与实力。围

绕这一战略，赛麟不仅为互联网时代

传统造车企业提供新的发展思路，其

本身更是将步入快速发展的新时代。

史蒂夫·赛麟（Steve�Saleen）
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