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·商讯·

造车新势力扎堆北京车展

贵阳恒大文化旅游城亮相 集合优质项目成最大亮点
品牌IP集合体

据了解，贵阳恒大文化旅游城坐落于全球十佳

避暑胜地贵阳，选址国家级生态示范区花溪区。资料

显示，花溪区汇聚青岩古镇、天河潭、十里河滩、花溪

公园等多个5A、4A级景区，拥有贵阳70%的生态

旅游资源，是贵州旅游资源最丰富、最核心的生态旅

游度假区。

除了坐拥丰富的自然资源外，贵阳文化旅游城的周

边产业配套中也不乏拥有品牌知名度的项目。例如，恒

大童世界是专为少年儿童打造的全球惟一的全室内、

全季节、全天候的童话神话乐园。资料显示，童世界乐

园汇集了全球顶尖的游乐设计与设备技术。原创璀璨

中华、魔幻西欧、探险南美、神秘古国、漫游海洋、穿越

太空六大主题游乐区，规划33个游乐项目，规模是迪士

尼的1.5倍。

恒大养生谷创建“全方位全龄化健康养生新生活、

高精准多维度健康管理新模式、高品质多层次健康养

老新方式、全周期高保障健康保险新体系、租购旅多方

式健康会员新机制”，建成后将成为世界一流的养生养

老胜地。

恒大温泉小镇囊括日本、芬兰、土耳其、意大利、泰

国等多国特色风情温泉于一体，提供高品质的温泉养生

服务；恒大足球世界汇聚体育运动、联赛竞技、教育培

训、休闲娱乐等功能。

在行业人士看来，这些产业配套形成的集群效应，

将提升贵阳恒大文化旅游城的整体影响力。

抢滩布局文旅
在2018年度工作会议上，恒大集团董事局主席许

家印提出了“新恒大”的概念，在提及新战略时，许家

印表示，未来恒大将逐渐形成以民生地产为基础，文

化旅游、健康养生为两翼，以高科技产业为龙头的产

业格局。在恒大产业版图上，文化旅游、健康养生已

成为重要的两个部分。“旅游、健康、高科技产业都是

千亿甚至万亿级规模的朝阳产业，发展前景非常好，

因此我们在产业布局上才做出这样的重大战略部

署。”许家印如是说。

数据显示，2017年我国文化旅游业综合贡献8.77万

亿元，对国民经济的综合贡献达11.04%。过去三年，文化

旅游消费支出持续快速增长，在国民经济最终消费总额

中占比超过14%。

在文化旅游、健康养生业务板块恒大早有布局。去

年底，恒大重磅打造的恒大童世界和恒大养生谷相继亮

相。在行业人士看来，文旅健康产业市场规模和消费潜

力巨大，恒大加速布局，有助于抢占先机，同时也优化了

该集团自身的战略布局。

北京商报记者 彭耀广

恒大集团文旅产业布局再落一子。
近日，贵阳恒大文化旅游城在全国各大
媒体亮相，据了解，该文化旅游城坐拥恒
大童世界、恒大养生谷、恒大足球世界、
恒大温泉小镇等周边产业配套，由此可
以被看做恒大文旅产品的集合体。

4月25日，2018（第十五届）北京国际汽车展览会

（以下简称“北京车展”）将正式拉开帷幕。本届北京车

展以“定义汽车新生活”为主题，吸引了来自全球14个

国家和地区的1200多家参展商，共展示车辆1022辆，

其中不少首次登场的造车新势力车型尤其让人期待。

从车展前夕各家车企发布的内容看，在汽车产业面临

新变化和新趋势的背景下，互联网、人工智能在汽车上

的应用，重新定义了传统汽车的概念。业内人士认为，

汽车产业从思维理念到模式更迭都将发生巨大变化，

但可以预见的是，一场精彩纷呈的汽车视觉盛宴将呈

现在大家面前。

千余款车展示实力
据北京车展组委会介绍，本届北京车展将使用中

国国际展览中心新馆的所有展馆和室外展区，以及中

国国际展览中心老馆所有室内一层展厅，总展出面积

将达到22万平方米，是2018年度全球参展品牌最全的

汽车展览会。作为全球最受瞩目的顶级车展之一，本届

北京车展共展示车辆1022辆，全球首发车105辆，其中

跨国公司全球首发车16辆，跨国公司亚洲首发车30

辆；概念车64辆，新能源车174辆。

值得关注的是，与往年各车企争相在车展发布新

车不同，今年，多数车企选择提前开打“前哨战”，将新车

及战略发布会放在车展前夕，预热的时间越来越早。

4月19日，北京车展前夕，新特汽车首款A0级电动

汽车DEV1揭开面纱，打响了造车新势力车展预热的

“第一枪”。紧随其后，4月20日，威马汽车在北京正式公

布了旗下首款量产车威马EX5的售价。4月23日，小鹏

汽车正式发布了首款量产车———G3，新车补贴前预售

价区间为20万-28万元。

传统车企在车展前夕发布新车同样密集。4月16

日，广汽本田正式公布了旗下第十代雅阁的售价；4月

18日，一汽-大众首款SUV中文命名“探歌”，正式开启

了一汽-大众SUV时代；4月23日，上汽在创行者大会

上带来了面向未来的光之翼量产版MARVELX车型；

英菲尼迪发布QInspiration概念车；捷豹路虎在中国

首次召开了捷豹路虎之夜，中国造捷豹E-PACE迎全

球首秀；北汽加速导入2.0时代产品，全新一代X55首发

亮相；丰田则发布了丰田C-HR引入国产后衍生出的

两款车型———广汽丰田C-HR和一汽丰田奕泽

（IZOA）；大众汽车更是带来了多款重磅车型，包括全

新一汽-大众CC、上汽大众全新朗逸Plus等热门新车，

而大众I.D.Vizzion概念车也完成了亚洲首发亮相。

造车新势力“秀肌肉”
相比CES展上传统车企的亮相，本届北京车展造

车新势力正成为车展新的主角。各互联网造车企业也

集体交出答卷。

新特推出了与一汽合作的首款量产车DEV1后，新

特汽车为摩拜定制生产的“共享版”电动汽车也正式亮

相，该产品最大续航里程350公里，快充模式下30分钟

可续航200公里，慢充则需要5.5小时，售价在10万元以

内。新特DEV1的百公里成本仅5元，约为同性能燃油车

的1/10，同样拥有三年内60%保值置换的优惠政策。

而威马汽车旗下首款车型EX5价格公布的同时，

威马EX5也开始接受预订，新车搭载快慢充两种方式，

在快充模式下完成30%-80%充电所需时间为42分钟。

目前，威马汽车在软件化的硬件数量上已实现从个位

数到两位数的维度跨越，并将持续增长。未来，所有威

马车型将100%联网，提供全场景智能交互服务。

小鹏汽车G3将在4月26日GMIC大会正式向公众

开放预订，并在年底前完成交付。作为高智能互联网汽

车，G3主要体现在2.5级自动驾驶，可升级，可扩展，全场

景自动泊车，智能语音交互系统。同时，小鹏汽车重磅发

布造车新势力首个长途自驾记录：历经2338公里，小鹏

汽车1.0从广州出发，车展前顺利抵达北京，展示了电动

车主要线路的自驾出行已具备良好的充电设施。

传统车企忙转型
面对造车新势力在人机交互、自动驾驶以及新能

源领域的布局，传统车企也将今年的重点放在了多场

景应用的智能互联上。东风风神率先发布了D139战

略，并联合百度、博泰共同推出百度DuerOS赋能的人

工智能车机系统———东风风神WindLink3.0。据悉，东

风风神WindLink3.0还是首个速度超越智能手机体

验、首个全场景生态、首个永远在线、首个无需下载

App即实现全功能应用的车机系统。

北汽也正式发布了新品牌IP计划。北汽集团董事长徐

和谊表示：“我们将以‘驾享新生态’战略迎接新生态的登

场，迎接新消费潮流的到来。”按照计划，北汽将加速导入

2.0时代的产品，通过萨博基因与德奔技术的融合，以大

都之美的设计理念，NOVA-PLS智驾战略，以及全面新

能源化的发展，打造2.0时代产品的核心竞争力。

同时，长安汽车也在北京车展前正式宣布进行“第

三次创业”，公布了新的品牌战略以及2020年和2025

年的战略目标：将从经营产品向经营品牌转型、从服务

客户向经营客户转型、从传统产品向智能化+新能源

产品转型、从提供产品+服务向提供产品+服务+出行

解决方案转型。

跨国车企也不甘落后，大众宣布转变为未来移动

出行的服务商；捷豹路虎也开始向新能源转型；英菲尼

迪则通过QInspiration概念车，揭示未来车型设计语

言的笔触走向以及科技应用的发展趋势。

值得关注的是，在北京车展开幕前，4月20日，国家

发改委首次明确了国家进一步放宽外资股比限制以及

下调进口关税的具体时间表。长安汽车董事长张宝林

表示，这一系列的重大决策将会对中国汽车行业乃至

全球汽车产业格局产生重大而深远的影响。

汽车分析师贾新光认为，在此时间节点上，各车

企纷纷宣布转型，无疑是为了应对全新时代的挑战。

从今年下半年到明年，北京车

展上亮相的新车都将逐渐批

量交付市场，本届车展势必成

为造车新势力与传统车企的

直接碰撞。

北京商报记者 蓝朝晖/文
宋媛媛/制表

洽洽食品2017年净利下滑近10%

北京商报讯（记者 钱瑜 高春艳）4月23日，洽洽食
品发布2018年一季度业绩财报显示，2018年1-3月实

现营业收入10.27亿元，同比增长28.44%；归属于上市

公司股东的净利润8386.18万元，同比增长8.82%。同

时，洽洽食品预计2018年1-6月归属上市公司股东的

净利润1.49亿-1.78亿元，同比变动最高不超过20%，食

品加工制造行业平均净利润增长率为10.98%。

不过，北京商报记者翻阅洽洽食品财报时发现，

2016年洽洽食品归属于上市公司股东的净利润3.54

亿元，同比下降2.81%，2017年净利润同比下降近

10%，扣非净利润同比下滑20.82%。

从细分产品来看，葵花子是洽洽食品营业收入的

主要来源，2017年葵花子占总营收的比重近70%，营

收同比下降1.25%。洽洽食品表示，2017年净利润下

滑的原因主要是在2017年度对传统红袋瓜子进行了

原料升级，而且，自2016年以来，公司推出新品导致的

推广费用增加所致。

洽洽食品从事坚果炒货食品的生产和销售，主要

产品有葵花子类、西瓜子类、豆类、南瓜子类、花生类

等传统炒货产品和以开心果、核桃、杏仁等为代表的

坚果产品。

净利下降近500%嘉应制药十年首亏

北京商报讯（记者 钱瑜 姚倩）4月23日晚，嘉应制
药发布2017年财报称，公司去年实现营收4.68亿元，

同比增长4.03%；归属于上市公司股东的净利润-2.15

亿元，同比下降489.26%。值得注意的是，此次实际经

营业绩与此前发布的2017年业绩快报预计数据存在

-1.509亿元差异值。此外，这也是嘉应制药自2007年

上市以来首次亏损。

嘉应制药的产品主要涉及咽喉类、感冒类、骨科

类以及风湿类中成药，主导产品有双料喉风散以及重

感灵片。

在财报中，嘉应制药将亏损原因归结为报告期

内原材料价格、人员工资等上涨导致产品生产成本

增加，毛利率下降；市场环境和行业政策变化，导致

子公司金沙药业销售费用大幅增加，净利润下降以及

公司对并购金沙药业产生的合并报表商誉计提大额

减值准备。

针对十年来首亏以及业绩变脸的原因，北京商报

记者致电嘉应制药董秘办，证券部一位陈姓工作人员

表示，主要原因为公司对并购金沙药业标的资产

64.466%股东权益产生的商誉计提减值准备，影响净

利润2.4亿元。针对公司未来如何减亏以及具体发展

战略等问题，上述工作人员表示不便作答。

更多视频请扫二维码

2019年
拜腾汽车

造车新势力首款车型上市时间

2017年12月16日
蔚来汽车 2018年4月19日

新特汽车

2018年4月20日
威马汽车 2018年4月26日

小鹏汽车

2018年6月
前途汽车


