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瑞蚨祥遭遇邻居恶意“傍名牌”

蹭热度
“无名”产品傍瑞蚨祥名气
在同一条商业街开设两家“瑞蚨

祥”大型门店，这着实让品牌显眼不少。

不过，对于北京瑞蚨祥来说，这并不是

件好事。

在大栅栏商业街，这条商业街的东

口是瑞蚨祥绸布店，另一边大栅栏街33

号，建筑上方有“瑞蚨祥鸿记”石刻招

牌。不过，后者销售的具体商品和销售

人员含糊不清的态度都是傍名牌的“破

绽”。北京商报记者在走访中发现，瑞蚨

祥鸿记在店内销售的成品服装的标签

上均标记为九纶祥品牌。当记者向瑞蚨

祥鸿记店内销售人员提及该产品是否

为老字号“瑞蚨祥”时，员工或是沉默，

或“爽快”承认是瑞蚨祥的产品。

然而，北京商报记者对“九纶祥”

这一品牌名称提出质疑时，瑞蚨祥鸿

记的销售人员则称“九纶祥是瑞蚨祥

旗下的子品牌”。之后，记者以消费者咨

询品牌真实名称的名义，致电瑞蚨祥

鸿记，接线的工作人员则意在撇清与

瑞蚨祥之间的关系，并表示，“门店内销

售的成品服装品牌均为九纶祥，并非瑞

蚨祥，而销售人员也不会以瑞蚨祥宣传

产品”。

北京商报记者联系到的两位瑞蚨

祥鸿记店内工作人员，先后以不同的口

吻对店内产品品牌进行了解释。可见，

面对不同的消费者，瑞蚨祥鸿记门店内

的工作人员以“双标”的形式对产品进

行介绍。此外，尽管瑞蚨祥与九纶祥均

有丝绸、成品服装等产品，但在感官上，

消费者刘女士表示，北京瑞蚨祥门店的

丝绸质感要比瑞蚨祥鸿记的产品更重、

更有垂感。

除了品牌名称、产品质地不同，北

京瑞蚨祥与瑞蚨祥鸿记的门店配置也

存在不同。走进北京瑞蚨祥绸布店，最

先进入消费者眼帘的是发展历程、产品

制作模拟展示区。店内成批的丝绸面料

占据了一层营业面积的2/3，成品服装

占地不足1/3。相比之下，瑞蚨祥鸿记门

店的中心区域是成品服装配饰的销售

区，门店里侧才是服装定制和布料销售

区，该区域整体占比不足1/2。这也从一

定程度反映出两家门店的营业侧重大

不相同。

遗址再造
布料商经营十多年

虽然名字相近，但在当下北京瑞蚨

祥与瑞蚨祥鸿记之间并不存在运营上

的瓜葛。一位在大栅栏商业街经营十多

年的商户向北京商报记者透露，“瑞蚨

祥鸿记”是原本旧建筑的名字，不过在

建筑重建之后，一家丝绸商户进驻到该

门店，在销售中以瑞蚨祥鸿记的名称向

外宣传。

一位北京瑞蚨祥的工作人员在接

受采访时表示，瑞蚨祥鸿记销售的产品

与北京瑞蚨祥并没有任何关系。此外，

北京商报记者从瑞蚨祥鸿记的工作人

员处了解到，该门店销售的九纶祥品牌

由北京市江南绣锦商贸有限公司（以下

简称“江南锦绣公司”）运营。

值得注意的是，在十多年前，江南

锦绣公司与瑞蚨祥曾有过法律纠纷。北

京商报记者查询了解到，2004年9月，江

南绣锦公司承租了大栅栏33号经营以

丝绸为主的纺织品。江南绣锦公司在使

用的包装袋标记“瑞蚨祥鸿记”，设计的

风格、颜色、花纹与瑞蚨祥包装袋十分

相似。为此，瑞蚨祥在北京市第一中级

人民法院打赢了一场维权官司。2005

年，经法官调解，江南锦绣公司承认使

用标有“瑞蚨祥鸿记”字样的销售小票

以及使用标有“瑞蚨祥鸿记”字样购物

袋的行为对瑞蚨祥造成侵害，并赔偿瑞

蚨祥4万元。

相比瑞蚨祥鸿记单价上千元的服

装，4万元的赔偿对瑞蚨祥鸿记而言不

足为戒。北京商报记者先后多次前往瑞

蚨祥鸿记了解品牌信息时，销售人员多

次告知，店内商品为瑞蚨祥品牌或旗下

品牌。

对此，北京奕鑫律师事务所律师刘

东阳表示，随着市场经济的发展，尤其

互联网经济的发展，两种商品的销售渠

道存在一定的相似之处，在这种情况

下，两家要做区分使用，尽可能减少消

费者的混淆和误认。瑞蚨祥鸿记的行为

构成了商标侵权，在商标侵权的情形

中，也存在误导消费者问题。

市场争夺
跨区域市场规范待完善
按照北京瑞蚨祥官网介绍，该品牌

在北京有3家直营实体店。然而北京商

报记者在北京的大街小巷却经常能看

到“瑞蚨祥”门店身影，这些店的门面不

大，且以销售寿衣为主。

北京商报记者在朝阳区找到一家

瑞蚨祥寿衣店。该门店内摆放了两份授

权证书，其中瑞蚨祥寿衣专卖店的授权

企业为天津市兴大工贸有限公司。在连

续的走访中，有部分瑞蚨祥寿衣店的工

作人员表示，该门店与北京瑞蚨祥绸布

店为同一品牌。

为了对信息进行核实，北京商报记

者联系到北京瑞蚨祥。北京瑞蚨祥相关

负责人表示，市面上的“瑞蚨祥寿衣店”

与瑞蚨祥并不是同一公司运营。从商标

网进行查询，寿衣商品上的瑞蚨祥是

1996年9月2日进行的申请，服装商的瑞

蚨祥于1996年7月26日向国家商标局进

行的申请。从法律角度，刘东阳分析表

示，在判断商标是否构成近似时，首先

要看商品是否构成类似，按照商标分类

表的划分，寿衣和服装不属于类似商

品，所以两商标一直处于并存状态。

不过，北京瑞蚨祥也确实有寿衣业

务。北京市商业企业管理协会顾问、中

国老字号专家委员会副主任高以道向

北京商报记者表示，寿衣是北京瑞蚨祥

的主营业务之一，曾有团队对瑞蚨祥进

行了专业调查，从长久来看，北京瑞蚨

祥适宜发力品牌定制服务，寿衣业务应

继续口碑传播。

面对巨大的寿衣市场，外埠的“瑞蚨

祥”则趁机进入北京市场，彼此之间形成

了对立、竞争的关系。在业内专家看来，

瑞蚨祥品牌混淆源自数十年前的公私合

营改制。据了解，彼时的瑞蚨祥在全国开

设了多处分店，改制后的门店归由各地

的国资委管理，这让本是同根生的“瑞蚨

祥们”切割、分家。在2008年北京奥运会

举办前，北京对老字号进行重点扶持，北

京的老字号进步优于其他地区，这让很

多同名的老字号选择进入北京市场。外

埠的老字号进入，出现相互蹭热度的现

象，瑞蚨祥与瑞蚨祥寿衣间的羁绊也正

是老字号发展难题中的一个缩影。

对于不同区域内的同一品牌老字

号的发展问题，高以道分析指出，市场

经济要求各主体之间公开、公正、平等

竞争，严禁欺诈，否则应处以惩罚。北

京作为国际都市，应鼓励各地老字号

在市场内发展。不过，当下市场监管部

门对老字号品牌的监管尚有所欠缺。

在消费者对品牌混淆的情况下，应对

商品信息进行明示，增强消费者对品

牌的辨认。

北京商报记者 王晓然 王维祎

曾经烜赫一时的瑞蚨祥品牌，因物业遗址被“不
良”企业沾了喜气而陷入婚恋。北京商报记者注意到，
经营多年的“瑞蚨祥鸿记”商店正打着“瑞蚨祥”的旗
号在大栅栏商业街招揽消费者，在实际销售中则以瑞
蚨祥的名讳在大栅栏商业街凑热闹。 业内人士指出，
这种傍名牌的做法， 不仅侵犯了瑞蚨祥品牌的商标
权，也是对消费者购买知情权的侵害。对于“瑞蚨祥”
相关品牌乱象，消费者也应提高辨别能力。


