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中国酒业周刊

业绩

进口葡萄酒综合赋税降至46.9%

一季度食品烟酒占居民消费支出31%

北京2017年白酒原酒总产量增近15%

中国市场推动澳洲葡萄酒出口量增10%

中国财政部、国家税务总局日前发文调整增值税

税率，葡萄酒的增值税率将由17%调为16%，并调整

了小规模纳税人的标准。按照增值税为16%计算，进

口葡萄酒的综合税率将改变为46.93%，而此前为

48.2%。具体来看，在《关于调整增值税税率的通知》规

定中，自5月1日起，纳税人发生增值税应税销售行为

或者进口货物，原适用17%和11%税率的，税率分别

调整为16%、10%。

国家统计局近日公布的宏观经济数据显示，2018

年一季度，全国居民人均可支配收入7815元，同比实际

增长6.6%，其中农村居民人均可支配收入实际增长

6.8%，比城镇居民高1.1个百分点。全国居民人均消费支

出5162元，同比实际增长5.4%。这其中食品烟酒所占的

比重较大，达到31.3%。 栏目主持：薛晨

近日，北京酿酒协会召开第六届第二次会员大

会。会议透露的数据显示，2017年北京市白酒原酒总

产量497376千升，增长14.79%。白酒瓶装酒总产量

423447千升，增长2.82%，其中二锅头酒总产量

222805千升，增长5.4%。北京葡萄酒总产量3072.43千

升，下降35.31%；销售量3571.25千升，下降25.69%。北

京黄酒产量1990千升，增长226%。北京啤酒各项指标

与去年基本持平。

澳大利亚葡萄酒协会近日公布的消息显示，在截

至2018年3月的12个月里，澳大利亚葡萄酒总出口量

同比增长10%，中国市场需求成主要助推力。出口金

额达26.5亿澳元，同比增长16%，这其中澳大利亚葡萄

酒对中国出口增长51%，达10.4亿澳元。澳中两国签署

的自由贸易协定为澳洲葡萄酒提供了新的市场。

怡亚通2017年酒饮业务营收98.76亿

4月19日晚间，怡亚通发布2017年年度报告。年报

显示，报告期内公司实现685.15亿元，同比增长17.54%；

净利5.95亿元，较上年同期增长14.74%。其中，380分销

平台业务实现营收401.2亿元，旗下酒饮行业营收98.76

亿元，较2016年全年同比增长20.23%。怡亚通方面表

示，酒饮等行业对380分销平台的利润贡献较大，占380

分销平台业务营业收入的24.62%。 栏目主持：薛晨

策略

五粮液加速国际化进程

4月20日，五粮液于新加坡唐人街开设的专卖店

正式开业，该专卖店直接展示销售五粮液产品。据了

解，五粮液产品已进入新加坡的机场免税、船供免税、

餐饮零售和团购等多个渠道。此前五粮液集团公司党

委书记、董事长李曙光在考察新加坡市场时表示，五粮

液进出口公司应该研究、细分，对客户分类，把五粮液

产品资源分配给真正扎实经营渠道的优质经销商。

茅台集团牵手云南中烟

4月19日，作为中国烟酒行业最具代表性的两家

企业，茅台集团与云南中烟举行战略合作框架协议

签订仪式，寻求跨界合作发展。根据《合作框架协

议》，双方将主要在科研、产品、信息平台、渠道、国际

市场、媒介等方面加强合作。茅台集团与云南中烟还

共同成立了专项工作领导小组，负责双方沟通联络，

建立常态化、制度化的联席会议机制和工作机制，推

进具体合作项目的落地实施。

奔富携中粮名庄荟发布2016年份酒

4月16日晚间，澳大利亚知名葡萄酒品牌奔富携

手战略合作伙伴中粮名庄荟，在北京发布2016年份

PenfoldsMax’s新年份葡萄酒。此次奔富发布的

PenfoldsMax’s2016年份葡萄酒共有五款，分别

为赫彩赤霞珠、经典设拉子赤霞珠、炫金设拉子、大

师承诺设拉子、霞多丽。据了解，该系列葡萄酒选择

南澳优质葡萄果实加以奔富传统酒庄风格酿制。

2016年份PenfoldsMax’s也于全国各大中粮名庄

荟门店正式上市。

终端门店再成热门
2018年初，郎酒集团在青花郎

全国经销商大会上透露青花郎将

实行以专卖店建设加大市场发展

的策略。短短3个月后，首家青花郎

专卖店于4月11日在成都落地。公

开消息显示，目前通过审批的青花

郎专卖店已超100家，继成都专卖

店开业之后，青花郎专卖店将陆续

登陆全国各大城市。青花郎专卖店

不仅仅包含青花郎产品，还有红花

郎、年份老酒等不同档次的郎酒系

列产品。郎酒集团董事长汪俊林此

前也公开强调了设立核心终端的

重要性以及通过专卖店渠道体系

进行市场布局。未来郎酒还计划通

过三年时间在全国2000多个县布

局专卖店网络并将之巩固好。

事实上，当前注重线下、加码专

卖店建设的白酒企业不只有郎酒一

家。2017年底，五粮液最新的零售终

端门店“五粮e店”投入使用，并在北

京、上海、广州、成都、郑州、宜宾六

座城市投入了首批6家门店。北京商

报记者通过对北京市场的五粮e店

进行调查发现，在首家门店开业后，

目前北京市场的五粮e店数量已有5

家。此外，基于“茅台云商”良好的业

绩表现，茅台此前也公开表示准备

在线下建设“智慧门店”。

新零售概念成诱因
知名白酒企业再一次重视终

端门店，无疑是对消费趋势变化的

迎合，实体门店建设也会是酒企未

来长期发展的方向。从提升品牌形

象的角度来看，终端门店的覆盖面

越广，对企业品牌宣传越是有利。

尤其是得到重金投入的专卖店，新

零售概念的崛起无疑为这些专卖

店赋予了更新的含义，也让白酒企

业赋予所布局的专卖店更多的功

能。从过去简单的产品展示与销

售，逐渐向品牌传播、消费者服务、

线上线下互动以及售后服务等综

合能力的转变。

有观点指出，之所以新零售概

念受到知名酒企的青睐，关键还是

希望将此前较为割裂的线上与线

下产品销售渠道进行整合，同时以

这些专卖店为节点推动实体经济

与互联网经济的融合以及大数据

的应用。并依托大数据对客群的分

析直接面向终端消费者。

业内人士表示，之所以目前正

在试行中的酒企新零售门店与消

费者的预期有所差异，是因为目前

对于新零售模式还是缺乏成熟的

路径和方法。

门店支撑难度仍存
需要指出的是，与新零售概念

的结合固然是当下备受关注的方

式，但传统门店所要面对的问题，

在新形态下的终端门店建设过程

中仍然存在。白酒营销专家蔡学飞

此前在接受北京商报记者采访时

表示，新零售强调线上线下的融

合，而目前无论线上流量成本还是

线下房租等固定成本都是不小的

负担，新零售强调线下场景化，追

求体验。一旦不能有效地控制门店

效益，同时优化线上线下的资源使

用，企业花费巨额资金打造的门店

系统将会成为一个沉重的包袱。

有业内人士还指出，即便是酒企

通过加盟的模式拓展门店以减轻自

身重资产运营带来的风险，但对于加

盟商的管控同样是摆在酒企面前的

一大问题。尤其是现阶段对于线下门

店而言，更多的是解决消费者体验以

及酒企自身白酒文化根植与传播等

问题，对于加盟商的管理一旦出现疏

漏，所影响的就是加盟商对应地区对

于品牌的选择意愿降低的问题。另外

类似青花郎在专卖店招商海报中放出

了装修补贴、租房补贴、人员工资补

贴等利好政策，但这样的补贴是否会

长期存在，白酒企业对于专卖店渠道

的补贴一旦减少，能否支撑加盟专卖

店的经营还不可知。

专卖店拓展的难度，在知名酒

企中并不是没有体现，国内某葡萄

酒企业此前曾计划在2016年打造

1000家专卖店，然而到了2016年这

一目标并未完成。彼时该企业便公

开表示专卖店扩张存在难度，停止

扩张。

业内人士表示，尽管不同酒类

领域的终端门店搭建存在一定的

差异，但人力成本的日渐高企、单

店盈利能力的不确定性仍让酒企

的专卖店建设困难重重。尤其是从

当前酒水销售的主要渠道来看，连

锁和专卖的比例仍较低，类似夫妻

店为主导的烟酒店依然在线下渠

道占据庞大规模，这类零售店手中

的消费者有着比较固定的消费半

径，专卖店想要挤入并非一朝一夕

之事。同时对于酒企专卖店来说，

对这部分市场是蚕食还是整合，将

是一项极为艰巨的工程。

北京商报记者 薛晨

日前，一则青花郎专卖店开业的消息让业界关注到白酒企业对终端门店的布局。借助新零售热
潮的兴起，包括五粮液、茅台等业内知名品牌，在结合新零售概念打造专卖店上不断放出新消息，线
下门店似乎重新成为香饽饽。业界观点则认为，线下门店的发展会是未来长期的趋势，新零售概念也
让白酒企业的专卖店不再是简单买卖酒品的平台。但目前实体门店与新零售的结合仍不成熟，消费
者的体验感仍不强，同时传统门店所要面临的成本、管理等诸多痛点，这些新的终端门店仍需要面
对。在热闹的争夺背后实体门店能否迎来稳定而有序的发展，还需要各大白酒企业不断探索。

·酒业热词·

白酒大佬重燃门店争夺战
挖酒网再获1亿融资升级服务体系

4月19日消息显示挖酒网再次完成1亿元融资。

此次融资由招商创投领衔，无锡锐进、贵鑫投资跟投

以及老股东继续加注。通过本轮融资，挖酒网与招商

海通等企业达成战略一致，并获数亿美元的资金配套

支持。未来，挖酒网还将与相关企业不断加强仓配建

设，进一步扩充海外业务，夯实全产业链的布局，继

续加强挖酒网对渠道端的扩展及深耕，不断优化客户

端的服务内容和提升服务效率。

通葡股份遭证监会问询

4月19日晚间，通葡股份发布公告称，公司于当

日收到上海证券交易所关于公司2017年年度报告

的事后审核问询函。问询函指出，自收购北京九润源

电子商务有限公司51%股权后，公司电商平台业务

逐年扩大，占比分别为0%、86.78%、90.96%。2017

年度公司实现营业收入9.2亿元，实现归属上市公司

股东的净利润为606.37万元，其中电商平台业务营

收为8.36亿元，同比增长62.26%。
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