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·商讯·

广州浪奇业绩双增难掩隐忧

硬成本激增
2017年，广州浪奇延续了2016年

的业绩增长态势，营收超过百亿；归属

于母公司所有者的净利润为3997.3万

元，比上年增长了1.79%。不过，北京商

报记者发现广州浪奇归属于上市公司

股东的扣除非经常性损益的净利润为

1893.11万元，同比下降34.84%，这就

是广州浪奇面临的第一个困惑，利润

率低。

这层隐忧还可能再加剧。4月25日

早间，广州浪奇又发布公告称，经过对

2017年末存在可能发生减值迹象的资

产范围包括应收款项、其他应收款、存

货、在建工程等进行全面清查和资产

减值测试后，广州浪奇2017年计提各

项资产减值准备997万元，计入2017

年度损益。

这样一来，营收超过百亿，利润不

足千万，净利率不足千分之一。

广州浪奇认为，之所以出现这样

的局面，是在营收增长的同时，营业成

本也相应增长。由于人工成本、运输成

本增长，成本同比增长20.23%，达

114.77亿元。其中，销售费用、管理费用

和 财 务 费 用 分 别 增 长 了 8.76%、

23.18%、147.71%。费用上升的原因是

用于了加强新品的推广力度，增加品

牌投入和市场投入。另外，线上平台奇

化网正处于高速发展时期，广州浪奇

也给予了重点投入，加大了人才队伍

的建设和培养力度。

现金流方面，部分上游化工原料

供应紧缺，相应的付款方式有所调整，

针对市场疲软的状况，广州浪奇对销

售日化洗涤产品和化工原材料的优质

客户给予一定账期以支持业务的拓

展，因此导致公司经营活动产生的现

金流量净额不足。

品牌力下降
数据是企业经营的反映，利润下

滑、现金流量吃紧反映的是广州浪奇

民用产品占比持续下滑的问题，这就

是广州浪奇存在的第二个隐忧：品牌

力下降。

2016年，广州浪奇民用产品包括

“浪奇”、“高富力”、“万丽”、“维可倚”、

“肤安”、“洁能净”等洗涤品牌在内的

日化产品销售收入仅13.62亿元，占比

13.84%。化工产品贸易业务共实现营

收约84.74亿元，占比86.04%；2017年，

这一数据更加令人吃惊，民用产品营

收仅7.12亿元，占比仅剩6.03%，相比

2016年大幅减少47.77%。工业产品营

收110.85亿元，占比达9.85%，增长

30.81%。

工业产品增长，民用产品下降，导

致的是成本增加。2017年，工业产品的

成本由于直接材料和制造费用成本大

幅增长，增长幅度达30.78%和72.61%。

与此同时，民用产品的直接材料、直接

人工、动力费、制造费用均呈现下降趋

势，分别减少了52.47%、44.83%、

72.68%、19.9%。

行业本来就已很低迷，广州浪奇

还主动放弃，相比于行业内其他企业

错失了不少机遇。同属于广州的立白，

2017年销售额已经突破200亿元，洗涤

剂销量位居中国第一。按立白集团副

总裁许晓东的话说，这样的结果是

2016年大胆创新的结果。2016年，立白

推出了立白不烫手洗衣粉、立白食品

级配方洗洁精、立白天然皂液等一系

列产品，走的是绿色健康路线。这符合

了现在消费升级的趋势。另外一家洗

涤液企业蓝月亮也取得了不俗的业

绩，近年来，通过持续创新升级产品，

推出手洗专用、宝宝专用、旅行专用、

预涂专用、“至尊洗衣液”等，一直占据

着洗涤液大部分市场。

相比两家领军企业，广州浪奇民

用产品的创新就显得很微弱。

新突破迎考
广州浪奇在民用领域的市场进一

步被压缩，并不断地寻找突破口，方向

选择的是上游，是否能够实现所期待

的结构也是未知数。

2013年，广州浪奇以1.98亿元，溢

价300%的价格收购江苏琦衡农化科

技有限公司25%的股权，引来各方质

疑。琦衡农化不仅达不到承诺的业绩，

还出现了拖欠货款事件，投资者更加

质疑广州浪奇。2014年，广州浪奇曾尝

试收购环保企业，也由于标的资产暂

未满足上市公司收购条件，无果而终。

较为成功的收购是，2016年9月，

广州浪奇以720万元受让南海添惠持

有的广东奇化化工交易中心股份有限

公司（以下简称“奇化公司”）24%股份，

广州浪奇成为了奇化公司的控股股

东，控股比例达59%。

广州浪奇控股奇化公司后，大力

发展奇化网，借助该平台实现产业链

上下游的整合，以互联网技术手段提

高产业链运作效率，提升化工仓储物

流的信息化水平。此外，奇化融服务平

台已上线，为产业链企业运营提供供

应链金融服务。但报告内也承认，加大

对奇化网和工业板块业务的建设，增

加人员配备等费用投入增长23.18%。

令人担忧的是，本来洗涤用品的

毛利率就不高，工业产品的毛利率就

更低。广州浪奇财报显示，工业产品的

毛利率仅为1.73%。

赛恩资本创始合伙人、联合成长

创投集团董事长夏天表示，广州浪奇

的民用产品空间已经被立白、纳爱斯

等企业压缩得很小，以奇化网为切入

点，依托多年来在资本市场的优势，进

行产业链整合，从事工业原料的交易

也是不得已而为之。

不过，广州浪奇不会放弃民用产

品。“不管如何，民用产品依然有几个

亿的营收，并且浪奇的品牌效应依然

存在。”夏天认为。事实也是如此，广州

浪奇也在努力。2016年，广州浪奇也推

出过洗衣凝珠等新品，并开展了以“一

手了结”为主题的营销活动，但效果并

不大。

“广州浪奇应该依托现在上游原

料市场建立的优势，加大下游产品端的竞

争优势。”夏天向北京商报记者表示。

北京商报记者 李振兴

北京商报讯（记者 魏蔚）在智能手机行业销量整
体放缓的背景下，小米坚持用性价比获客。4月25日，

小米创始人、董事长兼CEO雷军在发布手机新品小米

6X后承诺：小米每年整体硬件业务的净利率不超过

5%，雷军认为，这是小米商业模式的必然选择。

雷军在承诺中表示，“每年整体硬件业务（包括手

机及IOT和生活消费产品）的综合税后净利率不超过

5%，如超过，我们将把超过5%的部分用合理的方式返

还给小米用户”。

雷军认为，消费升级不是产品越来越贵，而是用

同样的价钱能买到性能、品质更好，设计更漂亮的产

品，“相比追逐利润，我相信追求产品体验更有前途”。

在智察大数据分析师刘大伟看来，小米在这个时

间点提出5%的净利润率，可能是有两方面考虑，“一

方面是通过这种数据形式来强化小米产品的高性价

比标签，吸引用户购买，另一方面可能是出于上市的

考虑，小米正在做IPO的准备，一个公司的盈利能力直

接影响公司的估值，而在竞争激烈的手机市场，尤其

是主打线上的手机厂商来说，往往注重软件应用方面

的营收，而并非硬件盈利，小米此时向外界传递硬件

的净利润率，侧面则是向外界释放小米具备强大盈利

能力的信号”。

小米硬件综合净利润率将不超5%

北京商报讯（记者石飞月）4月25日，在国务院新闻
办公室新闻发布会上，工业和信息化部总工程师、新闻

发言人陈因介绍2018年一季度工业通信业发展情况。

陈因强调，基础电信运营商要加快制定降低流量

资费方案，确保完成既定降费目标。一季度4G用户总

数达10.5亿户，4G用户总数占移动电话用户总数的

72.2%，电信业务收入同比增长5.1%。信息消费持续扩

大，融合应用创新活跃，物联网产业链不断完善。统筹

谋划工业互联网发展，进一步做好工业互联网顶层设

计，推动打造多方协同联动的产业生态。

“当前工业通信业发展面临的国内外环境仍复杂

多变，主要发达经济体经济政策调整，国际贸易摩擦

升级，我国工业一些行业还面临较大的结构调整和转

型升级压力，转向高质量发展阶段仍面临不少困难。”

陈因指出。

此外，同在4月25日举行的“2018年一季度工业

通信业的发展发布会”上，工信部信息通信发展司司

长闻库透露，在流量降费方面，为落实《政府工作报

告》提出30%降费的目标，基础电信企业已梳理出五

项措施，取消流量“漫游”费，企业正在加班加点并行

工作，7月1日前是能实现的。

一季度4G用户总数达10.5亿户

企业发展数据亮眼，但难掩发展隐忧。4月24日晚，广州市
浪奇实业股份有限公司（以下简称“广州浪奇”） 发布公告称，
2017年，公司实现全年营业收入118.11亿元，同比增长19.92%；
归属于母公司所有者的净利润为3997.3万元， 比上年增长了
1.79%。在营收、净利均实现增长的同时，广州浪奇近两年的发
展也存在品牌老化、艰难探路的困惑。


