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·商讯·

最低20万的小鹏汽车想卖给谁
格力电器表示将年度中期分红

北京商报讯(记者 石飞月)4月26日，格力电器收
到深交所关注函，深交所要求该公司对2017年度未进

行现金分红的具体原因及合理性做出说明。同日晚

间，格力电器在回复函中表示，考虑进行2018年度中

期分红。

此前，格力电器发布2017年年报显示，2017年净

利润224.02亿元，同比增长44.87%。但该份年报中，格

力电器近11年来首次未列出分红计划。同时，根据格

力电器今年一季度合并资产负债表显示，截至一季度

末，公司未分配利润为613亿元。

对于不分红的原因，格力电器表示，公司主业所

处空调行业具有资产投入大、消费季节性强等特征，

且物流成本日益提高，为进一步降低经营成本，强化

竞争优势等。公司正在规划和实施的重点投资项目包

括新建空调基地项目，如洛阳、南京基地正在规划，杭

州基地已在建设；智慧工厂升级项目等。

格力电器发布的公告显示，目前上述项目基本都

处于研究筹划阶段，项目规划涉及面广、预计占用资

金量大，尚存在不确定性，目前难以准确测算资金需

求和现金流，因此公司难以确定2017年度现金分红的

恰当金额。格力电器称，公司将尽快明确资金需求和

现金流测算，充分考虑投资者诉求，进行2018年度中

期分红，分红金额届时依据公司资金情况确定。

可口可乐战略投资乐纯

北京商报讯（记者 李振兴）在碳酸饮料市场低迷
的局面下，可口可乐正在谋求多领域布局。4月26日，

可口可乐中国与北京乐纯达成投资协议，可口可乐战

略投资乐纯，未来双方将探索产品创新、数字化创新、

创新品牌孵化等多个领域的战略合作。

对此，可口可乐中国方面对北京商报记者表示，

该项战略投资及合作将带来优势互补，提升双方的增

长潜力，更好地满足消费者日新月异的口味和需求。

据了解，可口可乐投资乐纯的主要目的为拓展品类组

合。可口可乐大中华及韩国区总裁冯广晟表示：“可口

可乐正在加速迈向全品类饮料公司，乐纯的产品及创

新业务模式等与可口可乐不谋而合。”

本次获得可口可乐战略投资的乐纯成立于2015

年，三年时间里，乐纯迅速成为网红酸奶，月销量百万

盒以上。据了解，乐纯产品定价较高，一般都在15元以

上，产品包括乐纯红枣枸杞三倍酸奶、乐纯桂花马蹄

三倍酸奶等近20个口味的产品。目前能够为16个省市

的52座城市提供全程冷链配送。乐纯CEO刘丹尼表

示：“获得可口可乐的战略投资，使我们能够受益于可

口可乐的行业经验和规模化新兴业务的能力，在新零

售和全渠道运营的行业大环境下持续创新。”

国内造车新势力之一的小鹏汽

车，缺席今年北京车展后，4月26日在

GMIC2018“全球移动互联网大会”

上，正式公布小鹏汽车G3售价，补贴前

售价为20万-28万元，并同时开启预

订，将于今年底前进行交付。业内人士

认为，与蔚来汽车定位高端、威马汽车

低价起步不同，小鹏汽车G3定价在20

万-28万元之间，无疑是针对消费级车

市场。在此价格区间中，除了面临造车

新势力的竞争外，还要遭遇来自传统

车企新能源车的挑战，小鹏汽车能否

突围前景难料。

启动“盲订”
4月26日中午，小鹏汽车G3正式开

启预订。由于采用网上订车方式，消费

者并不能看到真车，小鹏汽车方面也称

之为“盲订”。北京商报记者在体验小鹏

汽车G3预订时发现，消费者需要通过手

机微信关注小鹏汽车公众号，通过手机

号注册并进行实名登记，点击交付8666

元意向金，便可预订该车型。同时，预订

页面上显示称，该意向金在支付尾款时

能够抵扣1.7772万元。此外，支付意向

金的消费者，在交付尾款时能够优先选

择车辆版本和颜色。

据了解，小鹏汽车G3首批预订名

额为2000个，并为用户提供两种预订

方案。小鹏汽车创始人及董事长何小

鹏对北京商报记者表示：“支付意向金

的用户，可以享受小鹏汽车的三重礼

遇：终身质保、1000-1万元意向金翻倍

以及优先提车特权；直接支付1万元定

金的用户，可以豪华升级，获得终身质

保、优先提车权，以及4年10万公里免

费充电服务和车身纪念标牌。”

实际上，小鹏汽车是首个取得工信

部产品公告，量产车下线，首个获得新

能源专用牌照，并交付内部和友好用

户，贯通设计、研发、生产制造到交付和

上牌全流程的互联网造车新势力。

不过，出于对消费者的负责，小鹏

汽车在1.0版本量产车上不让消费者做

第一批用户。目前，小鹏汽车1.0量产车

已交付超过200辆，并完成了近万小时

的高寒、高温、高原测试，累计测试里

程近500万公里。

双重挤压
事实上，预订小鹏汽车G3的用户

可能会发现，与该车型价格处在同一

水平的传统车企的新能源车很多。未

来，小鹏汽车G3不仅要面临来自造车

新势力的挑战还要面对传统车企新能

源车的挤压。

去年12月16日，蔚来首款量产车蔚

来ES8正式发布，并开启App预订，订

金为5000元。基准版补贴前售价为44.8

万元，创始版补贴前售价为54.8万元。不

过，蔚来ES8将对手设定为特斯拉，采用

先涉足高端车型再下探消费级车型的

营销模式。而这种营销模式也导致业内

对蔚来汽车盈利能力产生质疑。全国乘

用车市场信息联席会秘书长崔东树表

示：“小鹏汽车G3定价不高，尝试从低端

发力，直接面向消费级市场。”

同时，在消费级市场，小鹏汽车G3

的竞争主要来自传统汽车制造企业，

这些车企密集布局新品并制定相对较

低的售价。据了解，仅北汽新能源一家

便有EU400、EU5等车型，补贴前售价

为20万-23万元；比亚迪秦EV450、宋

EV400和e5450的补贴前价格则为20

万-28万元。

汽车分析师贾新光认为，小鹏汽

车G3将价格定在20万-28万元区间，

是因为定价过高卖不动，定价低则不

挣钱。此外，目前小鹏汽车正处于探索

市场阶段，低定价能够为自己留出调

整空间，能够根据该车型销量，确定主

流配置和价格。

短板待补
在业界看来，决定新能源车竞争

力的不仅是价格，续航里程也是关键

因素。定速续航里程只有420公里的小

鹏G3在众多新能源车中的竞争力略显

不足，同时还将面临来自渠道和售后

的挑战。

据了解，小鹏汽车G3搭载140千瓦

驱动电机，前驱车型百公里加速时间

为8.2秒，最高车速170公里/ 小时，

NEDC工况下续航里程为304公里。不

过，这样的车型数据显然与部分新能

源车性能存在差距。今年北京车展期

间，北汽新能源新发布EU5，NEDC工

况下续航里程超过400公里，最高可达

450公里，定速续航里程达570公里，价

格与G3相近。

除了小鹏汽车G3本身续航能力需

要提高外，小鹏汽车还将面临来自销

售渠道和售后的挑战。目前造车新势

力几乎都采用线上下单、线下体验、送

车上门的销售模式。虽然蔚来在北京

开设“NIOHOUSE”线下体验中心，但

是新车交付时由平板拖车将车辆送至

用户门口。

“由于成本高昂，电商模式并不会

成为新车的主流交付模式，还应该通

过下线店面，进行统一配送消费者自

提，以降低成本。”贾新光认为。对此，

何小鹏表示，2018年小鹏汽车要在全

国40多个城市建销售店、服务店、售后

店，每个城市都要有发票体系，有运营

体系，这都与互联网公司完全不同。

此外，对于售后，贾新光认为，4S

店模式已经不适合造车新势力，未来

这些企业要建立中心维修站点，并通

过特约维修商对新能源车进行维护。

“中心站建立比较强的售后服务水平，

小问题维修站解决，大问题到中心站

修理。”贾新光建议。

按照小鹏汽车的交付节点，到年

底前交付还有8个月时间。在这8个月

里，小鹏汽车将与供应链企业合作制

造硬件，升级软件架构层次，实现大数

据的采集。交付给用户后，小鹏汽车将

是会升级的、可以变化的智能车。

北京商报记者 李振兴/文 CFP/图


