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4月25日晚，新疆乳业和烘焙龙头

麦趣尔发布2017年年报。数据显示，

2017年归属于上市公司股东净利润

实现1884万元，同比下降33%。这也

是麦趣尔继2016年净利大幅下滑

60.54%之后，利润再度大幅缩水。近

两年，尽管麦趣尔试图通过并购来拓

展烘焙业务，但目前来看几个项目进

展并不顺利。有业内专家指出，并购

确实是企业扩大规模最直接的方式，

但如果不注重并购质量，可能反而会

拖累企业发展。

净利连降
麦趣尔发布的2017年年报显示，

公司实现营业收入5.8亿元，同比增长

3.53%；但归属于上市公司股东的净利

润1884万元，同比下降33%。至于净利

下降的原因，麦趣尔曾在此前披露的

2017年业绩预告中称，因2017年受市

场的宏观因素影响，造成公司节日产

品的销售及盈利情况未达到预期。

事实上，这已经是麦趣尔连续第

二年净利大幅下滑。2016年麦趣尔年

报披露，归属于上市公司股东的净利

润0.28亿元，较上年同期骤降60.54%。

麦趣尔经营的主要产品为烘焙食

品、乳制品和节日食品，营收占比分别

为45.2%、39.09%和12.85%，其他产品

占比2.85%。其中，节日食品同比下滑

4.99%，烘焙食品同比下滑0.96%。

从地区来看，麦趣尔目前主要覆

盖新疆、浙江和北京三个地区，其中新

疆地区营收占比55.69%位居第一，浙

江和北京营收占比分别为42.26%和

2.05%。数据显示，新疆北疆地区营收

同比下降43.02%，浙江地区营收同比

下降3.4%，北京地区营收同比上升

3.41%。

麦趣尔还披露了公司发展战略，

将以社区烘焙连锁为核心平台，借助

移动与社交互动等新技术推进直营门

店、加盟门店的拓展。同时，将华东、华

北作为公司连锁经营在疆外发展的重

点区域。

值得关注的是，就在年报披露前

一周的4月18日，新疆维吾尔自治区食

品药品监督管理局在官网发布了食品

生产企业飞行检查警示函2018年第3

号，飞行检查中发现麦趣尔集团股份

有限公司存在无奶源控制制度、成品

库存放的成品无明显标识、出厂放行

制度落实不到位等问题，并要求麦趣

尔公司彻底整改。

收购存疑
公开资料显示，新疆麦趣尔集团

公司成立于2002年12月30日，主要从

事乳制品和烘焙产业。2014年1月9日

麦趣尔成功上市，但首年业绩并不理

想，利润下降至4143.4万元，同比减少

28.26%。为扭转业绩下滑，麦趣尔开启

了“收购之旅”。

2015年，麦趣尔以2.98亿元收购了

新美心100%股权进入浙江市场。公开

资料显示，新美心是一家烘焙连锁企

业，业务范围在宁波及其周边地区。截

至2014年6月30日，新美心拥有直营烘

焙连锁店235家，其生产中心拥有食品

加工生产线200条，可支持500-600家

烘焙连锁门店经营所需。但新美心曾

在2013年曝出食品安全事件，这一事

件让新美心在2013年和2014年上半年

出现净利断崖式下滑。

麦趣尔2017年初发布的业绩预告

修正公告称，截至2017年12月31日，收

购新美心的账面商誉余额为1.31亿元，

由于所处行业竞争加剧及门店改造摊

销的影响，可能存在商誉减值风险。

而麦趣尔2017年进行的另一笔收

购也惹来非议。2017年12月，麦趣尔

发布公告称，与青岛丹香投资管理有

限公司（以下简称“青岛丹香”）签署

《股权收购协议》，将以2.19亿元对价

购买该公司51%股权。青岛丹香是一

家集生产、销售为一体的烘焙食品企

业，主要从事蛋糕、现烤面包、中西式

点心、咖啡以及节日食品的生产与销

售，拥有4个生产基地和直营连锁店

200多家。

本次收购中，麦趣尔给予青岛丹

香整体估值高达3.9亿元，对应公司

1.05亿元的股东权益，增值率为

271.25%。对于给出高估值的原因，麦

趣尔表示，主要是采用了收益法进行

评估所致。据公告披露，青岛丹香承诺

在2017-2020年的四年中，公司净利

润将分别不低于2200万元、3680万

元、4050万元、4500万元。但2017年上

半年，青岛丹香净利润才只有331.39

万元，按此推算全年与承诺业绩相差

较大。

值得注意的是，就在麦趣尔收购

之前，潍坊德硕创业服务中心以及潍

坊慧谷投资管理中心突然对青岛丹香

进行大手笔增资，令青岛丹香注册资

本金由1000万元增至1亿元，而潍坊

德硕和潍坊慧谷分别持有10%和80%

的股权。而麦趣尔的交易对手正是潍

坊慧谷。潍坊慧谷由张彩虹、王树斋分

别持股99.9%、0.1%。潍坊慧谷入股青

岛丹香后，张彩虹持有青岛丹香

79.92%股份，成为第一大股东。也就

是说，通过提前入股青岛丹香再转手

麦趣尔，张彩虹凭借出售青岛丹香

51%股份套现超过2亿元，相比之前

5100万元的入股资金，半年内增值4

倍，这也把麦趣尔的该笔投资推至舆

论的风口浪尖。

落地难题
尽管前两次收购不顺，但麦趣尔

发力烘焙市场的决心并未动摇。今年

3月，主打传统连锁店模式的麦趣尔

开始涉足互联网电商板块，宣布拟以

2亿-4亿元收购新三板公司ST手乐，

后者是国内新兴的互联网+蛋糕零售

企业，通过线上B2C+线下B2B的O2O

模式，实现烘焙蛋糕的全渠道销售。值

得关注的是，后者此前三年持续亏损，

2017年才刚实现扭亏为盈。针对收购

ST手乐，麦趣尔表示，通过集中生产的

中央厨房和线下共享的配送，可以逐

步实现公司线下门店业务与线上业务

的融合发展。

今年4月，麦趣尔还发布公告，筹

划全资子公司参与设立产业投资基

金。根据公告，此次筹划设立的产业基

金总规模预计为2.5亿元，拟由天石基

金担任普通合伙人，军源通用、芜湖创

盈、潍坊慧谷、麦趣尔（深圳）投资有限

公司作为有限合伙人参与投资。其中

子公司麦趣尔（深圳）投资有限公司拟

认缴的财产份额为1000万元。该笔产

业基金将重点投资于围绕麦趣尔主营

业务相关产业链上下游及资源。由此

可见，麦趣尔正在加速产业链资源整

合和业务扩张。

中国食品产业研究员朱丹蓬认

为，从麦趣尔几次资本运作可以明显

看出，企业希望迅速把体量做大，收购

过程中也更注重数量和速度，这或许

跟背后有资本推动有关。但从产业角

度来看，这种一味追求速度的发展模

式并不健康，应该更加注重收购企业

的质量。目前来看，烘焙行业在华东、

华南、西南以及华北等地区发展较

好，但从麦趣尔目前布局来看，区位

优势还不明显，难以匹配企业需要的

高增长。在他看来，麦趣尔打通线上

线下全产业链模式的难点还在落地，

虽然有一定的发展机遇和趋势作为

支撑，但势必要解决供应链、产业链等

方面难题。

北京商报记者 徐慧 赵超越/文
白杨/制表

净利连续大降 麦趣尔收购账失算

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）刚刚
在2017年实现归属于上市公司股东的

净利润同比增长一倍的中文在线，于4

月25日晚间发布2018年一季度报告。数

据显示，该报告期内中文在线亏损超

3000万元。亏损扩大的背后是中文在线

加大了自有IP运营平台与新游戏的推

广，同时版权与营销推广费用增加。

公告显示，2018年一季度，中文在

线实现营业总收入1.44亿元，较去年同

期增长36.32%，归属于上市公司股东的

净利润-3093.35万元，比上年同期亏损

扩大54.08%。由于收入主要集中在下半

年，而上半年的营业成本等费用仍在持

续产生，近年来中文在线上半年的营业

利润和净利润较全年相比偏低。但再仔

细观察可以发现，与往年相比，亏损额

度已从去年一季度亏损百万元提升到

今年一季度亏损千万元的级别。

对此中文在线方面表示，报告期内

净利润亏损扩大，是公司IP一体化战略

得到快速推进，加大了对17K网站等自

有原创文学平台、自有IP以及新游戏的

推广，且为继续扩大内容优势，加大了IP

版权采购，导致成本及销售费用大幅增

加。此外公司加大了产品及平台的研发

投入，研发费用快速增长，同时因支付并

购重组产生的中介机构费用、管理费用

较去年同期增长较大。

近年来中文在线不断围绕IP进行

相关业务布局，构建泛娱乐生态，并以

文学IP为核心，以授权、合作分成、联合

出品等多种方式，衍生为游戏、文学、

动漫、影视、听书、纸书等产品，力图实

现版权价值最大化。截至目前，中文在

线已联合出品《情满四合院》、《凰权·

奕天下》、《鬼吹灯之龙岭迷窟》等多部

影视作品，同时还新增游戏发行运营

服务，并与影视、游戏等公司战略合

作，收购二次元领域公司晨之科等。

IP、泛娱乐均是当下市场的关键

词，但同样也能发现，由IP衍生为其他

产品的过程也会面临一定风险。投资

分析师许杉表示，资本青睐IP，一方面

是因为IP自身的内容质量，另一方面则

是IP背后积累的受众群，正是因为IP热

度较高，版权价格也在攀升，增加了相

关公司的运营成本，此外投入重金的

项目在上线后市场效果不及预期的情

况此前也曾出现过。

对于IP开发过程的风险，中文在线

方面也表示，IP衍生项目改编、制作完

成后，需要取得相关部门的审批许可后

方可发行与出品，因此IP项目存在进度

延迟、审核不通过、发行失败的风险。同

时当前影视、游戏等市场已形成激烈的

竞争格局，用户对产品要求日趋提高，

IP衍生项目出品发行后，存在市场效果

不佳的风险。针对上述风险，中文在线

设立IP管理委员会，并制定了相关的IP

管理、评估、投资制度，对每个特定项目

潜在风险进行风险识别，并在合同中设

置保障条款，跟踪监督实施过程中的IP

项目，最大程度降低IP改编出品风险。

IP采购成本上升 中文在线一季度亏损超3000万

北京商报讯（记者 徐慧 王莹莹）酒店行业竞争加
剧，令处于金字塔底层的平价酒店也受到了中档酒店

由上而下的挤压。4月26日，华住酒店集团旗下的平价

酒店品牌海友酒店宣布产品升级。业内人士指出，海

友酒店此举正是要抢夺经济型酒店市场。

据了解，新一代的海友4.0产品更强调了“轻”简

设计的应用。除了外观方面的迭代，产品设计上也做

了很多人性化的细节改动。此外，由于采用了模块化

的产品设计模型，海友4.0在建设期也得以更好地控

制施工营建周期及成本。

“海友是一家很‘轻’的酒店，通过拒绝附加值，忠

于住宿需求的本质，提倡旅客让钱包减负。”华住酒店

集团海友酒店CEO徐皓淳表示：“海友为旅客提供实

惠、干净、简单、便捷的住宿产品，倡导理性的出行理

念，主张把住宿可能产生的边际成本用来更好地品味

风土人情。”而华住酒店集团品牌总监沈一飞表示，海

友酒店主张和自身消费需求相对标的生活态度，通过

控制住宿成本协同旅客实现选择和负担上的轻松。

据了解，海友酒店目前在全国已有400家店，其中

北京有48家店。升级后的海友酒店已经开业13家店。

沈一飞指出，未来，海友酒店着力发展一线城市，仍然

保持每年发展五六十家店。对于品牌升级后在价格上

是否有变化，沈一飞坦言，“海友酒店还是会遵循实价

销售的理念，保持在平价区间，基本在150-250元”。

事实上，近几年，中端酒店是各大酒店集团纷纷

抢占市场的“香饽饽”，在此背景下，品牌升级显得尤

为重要。酒店产权网联合创始人冯少辉表示，海友自

身品牌已经出现了些市场脱节，盈利能力不足，“升级

海友有助于在存量物业中获得一些发展机会，特别对

于小型酒店”。而华美酒店顾问机构首席知识官、高级

经济师赵焕焱直言，通过对海友酒店品牌的升级，将

会在一定程度上抢占更多的经济型酒店市场。

华住旗下平价酒店借升级抢市场

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）4月26日晚间，奥飞
娱乐发布2017年年度报告，数据显示，报告期内奥飞

娱乐实现营业收入36.42亿元，同比增长8.39%，但归

属于上市公司股东的净利润较上年同期减少81.92%，

仅为9012.96万元。

奥飞娱乐方面表示，公司归属于上市公司股东的

净利润相比上年同期有较大变动，一方面是因为公司

2017年四季度上线的潮流玩具业务未达预期，此外还

由公司海外影视业务收缩调整及影视投资业务亏损，

同时游戏业务未达预期及对应该业务子公司商誉减

值等所致。

从玩具厂商起家的奥飞娱乐，目前主营业务主要

分为五大部分，即衍生品设计、生产及销售，内容创作

与管理，互联网娱乐业务，婴童用品和电视媒体。且随

着文化对消费影响力的加深，奥飞娱乐的战略核心聚

焦泛娱乐消费，通过IP内容精品化、IP产业多元变现，

实现跨业态、跨品类、全球化产品覆盖。

而据公告显示，目前在奥飞娱乐营业收入中占比

最高的仍是玩具销售，并在2017年占比53.67%，营业

收入达19.55亿元，紧随其后的则是婴童用品，在2017

年以8.69亿元占比23.86%。而观察2017年各项业务营

业收入下降最大的则是设计与制作，营业收入同比减

少91.95%，此外游戏类产品的营业收入也较上年同期

下滑48.85%。

值得注意的是，为了强化自身的泛娱乐业务，奥飞

娱乐近年来也不断进行资本动作，不仅投资收购北京

四月星空、有妖气等公司，入股日本公司角川游戏，还

涉足动画、虚拟偶像、VR等领域，整体投资金额达到数

十亿元。对比海外市场，从玩具厂商向影视等文娱内容

产业扩张的也有先例，比如乐高、孩之宝等。但在业内

人士看来，在泛娱乐整体市场规模持续扩大的背景下，

越来越多的资本不断涌入，行业竞争加剧，而相比于以

上转型成功的企业，奥飞娱乐的品牌价值和品牌影响

力仍然有限，内容和渠道的整合还有待进一步完善。

奥飞娱乐2017年净利下滑81.92%

Focus
聚焦

北京商报讯（记者 郭诗卉）今年5月，餐饮业
将迎来三大行业盛事。2017年度北京餐饮十大品

牌颁奖盛典、2017年度中国餐饮业十大品牌颁奖

盛典、2018中国餐饮大会将逐一在北京举办。北

京商报作为三大餐饮盛事全程独家合作的主承

办方，将全面参与活动的组织与传播。业内人士

指出，即将亮相的三大餐饮盛事，将为政府部门、

行业协会、餐饮企业、供应商、资本方、消费者等

搭建起沟通互动的桥梁，在展示优秀餐饮品牌风

采的同时，引领更多发展中的餐饮品牌顺应行业

新趋势，不断发掘可持续发展的新商机。

“北京餐饮十大品牌”评选活动由北京烹饪

协会和北京商报社联合主办，迄今已成功举办了

8届，该活动遴选北京餐饮业的年度榜样，已成为

餐饮业与政府、社会、消费者沟通的桥梁。本届评

选围绕新时代北京餐饮品牌化建设展开。与往年

不同的是，今年北京餐饮十大品牌评选首次采取

了提名制，设立了由行业协会、业内企业、上下游

企业、专业媒体等组成的百人专家评审团。活动

自1月启动以来，已经历了专业提名、专业评审，4

月27日起正式启动为期10天的公众投票，之后要

综合专业评审与公众投票的结果确定最终奖项，

按计划将于5月中旬举办颁奖典礼。

被誉为中国餐饮奥斯卡的“中国餐饮业十大

品牌”评选活动，由中国烹饪协会、北京商报社、

《数据》杂志以及中国经济网联合主办。今年的评

审是从品牌诚信、品牌价值、品牌美誉度、社会责

任、产品创新、模式创新、服务创新、管理创新等

八个维度综合考评餐饮品牌的竞争力，从正餐、

火锅、快餐、团餐、清真餐、国际美食、休闲简餐、

小吃八个类别分别评选出十大品牌和知名品牌。

评选活动经过专业提名、专家评审、媒体评审、在

线投票等评选流程，目前已接近尾声，将于5月29

日举办颁奖典礼。

此外，作为第五届京交会的重要板块，由北

京市商务委员会、中国烹饪协会主办，北京烹饪

协会、北京商报社承办的“2018中国餐饮大会”也

将在5月30日京交会期间隆重举办。大会将通过

多位重量级嘉宾的主题演讲及互动交流，促进餐

饮业品质提升，凝聚全国品牌餐饮企业力量，扩

大宣传中国美食文化，推动国内外餐饮合作共

赢，实现中餐海内外的联动发展，进一步促进中

国餐饮业繁荣发展。

2017年中国餐饮业快速发展，全国餐饮收入

实现3.9万亿元，同比增长10.7%。与此同时，借消

费升级之势，中餐出海、餐饮外卖、智能餐饮、餐

饮新零售等新概念、新趋势层出不穷。在很多业

内人士看来，中国餐饮业正迎来品牌化发展的新

机遇，在不久的将来，会出现越来越多百亿级的

中国餐饮品牌，而这些品牌也将带动整个餐饮行

业的转型升级。三大盛事的举办，对于展现餐饮

各业态优秀品牌风采，引领探讨行业趋势，推广

中国饮食文化，推动餐饮业转型、创新和健康发

展，提升餐饮行业形象将发挥积极作用。

三大餐饮盛事5月齐聚北京

北京商报讯（记者 徐慧） 自去年提出“从100到
1000”发展战略后，国人快餐和合谷开始发力供应链建

设。4月25日，北京和合谷餐饮管理有限公司与天津市

宝坻区林亭口镇政府举行农产品对接项目签约仪式。

该项目主要以“建立基地+协会+农户订单”的模式，对

林亭口镇的六瓣红大蒜、五叶齐大葱、天鹰椒等特色

“三辣”农产品进行收购，并逐步建立和合谷自己的原

材料种植基地。

随着生活水平的提高，消费者对安全、有品质保障

的特色农产品需求非常大，而很多优质农产品却因销

售渠道等问题打不开销路。林亭口镇地处京、津、唐三

大城市地理中心位置，拥有良好的生态环境和品种丰

富的土特优农副产品，经济作物种植以五叶齐大葱、天

鹰椒、六瓣红大蒜为特色，素有“三辣之乡”的美誉。

和合谷董事长赵申表示，该项目是充分利用双方

优势实施精准扶贫、促进精准脱贫的民生工程，也是和

合谷积极履行社会责任的惠民工程。此次签约内容只

是双方合作的切入点，未来可能扩展到食品工业甚至

体验农业及田园综合体等更广泛的合作领域，打造“民

族化、生态化、智能化、健康化”的特色商业模式。

林亭口镇党委书记高进田表示，该项目为全镇搭建

了一个利农、惠农的致富平台，希望将该项目打造成传

统农业产业结构调整样板工程，为社会主义新农村建设

以及实施利民工程等方面实现更大的突破。镇党委、政

府将全力跟踪项目进展情况，全程提供优质服务。

和合谷自去年3月发布了“从100到1000”发展战略

后，开始侧重“打通一二三产，打造强势供应链”的策略，

用一年多时间建立了大米等主要原材料的种植基地，完

成了两个食品加工厂的功能规划和产能升级。此次与林

亭口镇的合作，再次从源头强化了食品安全保障。

和合谷签约“三辣之乡”发力供应链
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