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演出院团“五一”小长假忙转场

弃电影 永乐文化主攻演艺老本行
帝玖520动漫交响音乐会

穿透次元壁

北京商报讯（记者 邓杏子）帝玖520动漫交
响音乐会将于5月20日在中山音乐堂举办。

根据公开资料显示，帝玖管弦乐团2013年

在北京成立，至今已有五年，是一家具有完备交

响乐编制的民间管弦乐团，亦因改编和演奏过

大量动漫及游戏音乐而被网友誉为国内首家

ACG同人交响乐团。

乐团从“兴趣音乐”的角度出发，一方面积极

招募具有一定演奏基础的业余爱好者，另一方面

吸纳具有职业素养的准专业或专业演奏员。演奏

曲目结合古今、覆盖面广，除了比才、门德尔松等

大师的古典作品外，还改编和排练了不少电影、

游戏、动漫音乐，也有尝试原创管弦乐作品。在线

上方面，乐团以社交网站、音乐网站、视频网站为

载体，对作品进行制作和推广，因此积累了固定

的粉丝群体。截至今年9月，帝玖各类演奏作品全

网累计播放超过208万次，其中，原创管弦乐作

品《IMPERIALOW》播放量达到了32万次。线

下方面，帝玖管弦乐团曾受邀在人民大会堂、北

京保利剧院、国家会议中心、上海梅赛德斯奔驰

文化中心、上海世博馆等场馆演出。今年7月，乐

团受到视频网站bilibili的邀请，前往上海参加

BW嘉年华和BML大型演唱会的演出。

北京商报讯（记者卢扬实习记
者 金延娣）北京春秋永乐文化传播
股份有限公司（以下简称“永乐文

化”）日前发布2017年年度报告，数

据显示，2017年永乐文化实现营业

收入5.44亿元，同比增长32.99%，归

属于上市公司股东的净利润为

7546万元，同比增长57.17%。

值得注意的是，永乐文化在

2017年年报中表示，鉴于电影市场

变化巨大，电影项目的票房两极分

化现象严重，头部项目在发行方面

的竞争极为激烈，对资金要求越来

越高，并且风险难以把控等原因，于

2017年8月开始停止电影发行业务，

10月完成团队解散工作，并暂时将

不再开发电影项目投资，全力打造公

司的现场演艺项目。

公开资料显示，隶属于永乐文

化、负责电影项目的永乐影业成立

于2014年9月，并在2014年9月完成

首部电影《女生宿舍》的全国发行工

作，电影票房为1278万元。

2014年12月，永乐影业与博纳

影业合作宣发营销的《智取威虎山

3D》，票房突破8.81亿元，成为贺岁

档票房冠军。同月，永乐文化携手

五洲电影发行有限公司将国内首

部二次元电影《十万个冷笑话》推

向市场，票房突破1亿元大关，成就

贺岁档黑马。2015年，永乐影业联

合发行了爱情喜剧电影《一路惊

喜》、《将错就错》、《情敌蜜月》；惊

悚电影《封面诡影》；喜剧电影《一

路向前》；动画电影《长江7号超萌

特攻队》，票房收入分别为6895.9

万元、3908.4万元、1035.8万元、

2563.4万元、570.9万元、832.7万

元。《封门诡影》凭借精准有效的营

销发行策略，以700万元成本取得

2563.4万元的票房。

尽管永乐影业在电影宣发方

面取得很多成绩，但其电影票房收

入两极分化的状况依旧显现。2015

年4月，永乐影业负责营销推广的比

利时动画电影《魔法总动员》，获得

4583万元的票房成绩，在同档期的

电影中位列前茅。而在2016年，其

宣发的动画电影《青蛙王国之冰冻

大冒险》，票房成绩则为114.8万元。

短短一年内，同为动画题材影片，竟

有如此悬殊的票房收入，正印证了

永乐文化在2017年年报中所说“电

影市场变化巨大、头部项目在发行

方面的竞争极为激烈，对资金要求

越来越高，并且风险难以把控等”。

从业人士表示，相关公司跨界

进入影视行业时，需要考虑自身业

务的实际情况，若能与原有主营业

务实现协同，可先通过相关具体项

目逐步了解影视行业的运行，随后

再通过并购等资本动作进行大幅

度转型。此外，假若原有主营业务

的业绩情况还算稳定，能够带来一

定收入和盈利，可暂时不完全剥离

原有业务，而是保留，使其能够在

一定程度上为公司提供较为稳定

的收入，作为高风险影视业务的担

保和后盾。

3天近500场
如同电影票房市场每年几大黄金

档期一样，进入4月中旬以后，演出市场

也迎来了属于自己的黄金档，以“五一”

小长假为例，据京东票务数据显示，“五

一”小长假3天京城分别有195、164、

128场演出，合计演出数量接近500场。

在近500场演出中，区别以往以儿

童剧演出为主，今年“五一”小长假期

间，除了常规的舞台剧演出外，京剧、昆

曲演出同样集中，成为今年“五一”小长

假演出市场一大特色。

在从业者看来，随着北京城市经济的

快速发展，人们的消费结构也在发生着转

变，而这也是驱动近些年来北京演出市场

类型趋于多元化发展的主要原因。

据北京商报此前发起的“新中产阶

层对于剧场演出的偏好调查”数据显

示，有69.7%的人愿意在闲暇时间去剧

场消费，但相比于大型剧院，75%的人

更愿意去小剧场观看演出。其中，77.2%

的人观看过小剧场演出，54.5%的人每

个月会花费100-300元观看小剧场演

出，63.6%的人选择与恋人或爱人一同

观看，55.2%的人则选择与朋友观看。在

这些热爱小剧场演出的消费者中，

68.4%的人更加偏向海外引进剧目，而

从演出类型上看，喜欢话剧的人占到了

90.9%，音乐剧与歌剧分别以45.5%和

39.7%的支持率位列二、三名。

北京演出公司董事长张海君指出，

节假日是演出院团最为忙碌的时刻，不

少演出团体赶场演出的现象十分常见，

这也是演出市场繁荣的表现，但是演出

市场不断走热的同时，演出院团更要注

重保证演出质量，借助口碑效应提升演

出院团自身的影响力。

小剧场演出异常活跃
北京商报记者通过对“五一”小长

假里的近500场演出调查发现，今年小

剧场演出显得异常活跃，在演出总数量

中占比超过四成。包括隆福小剧场的话

剧《醒来》、红剧场的话剧《小红帽》、小

柯剧场的音乐剧《你说我容易吗之百万

约定》、蓬蒿剧场的北京南锣鼓巷戏剧

节优秀剧目回顾展演等剧目将会密集

上演。

中国艺术研究院戏曲研究所所长

王馗表示，小剧场演出提供了不一样的

演剧范畴，首先小剧场以近距离的方式

给予一种特殊的体验可能，是一种更为

直观的观演体验，并将舞台形象、心灵

世界在观众眼前放大。其次小剧场构成

了一个与传统大舞台不同的创作空间，

由于团队小，因此轻装上阵，更容易把

表演艺术所具有的表演性呈现出来，不

像大舞台会关注舞台技术性因素，集中

在演员表演性的太少。

此外，除了舞台剧、儿童剧演出市场

占优势外，京剧、昆曲等戏曲演出同样集

中。长安大戏院有京剧《凤还巢》；梅兰芳

大剧院唱响《锁麟囊》；正乙祠戏楼除有古

戏楼版京剧《霸王别姬》、《白蛇传奇》外，

还有昆曲《如花美眷》系列之《牡丹亭》。

打品牌重于赚快钱
从“五一”小长假的演出现状来看，

戏曲演出依然有可观的受众基础。但是

为了更好地进行传承，戏曲可以以更加

多元化的方式呈现给观众，例如，可以

促进各流派间的交流与对话，推动戏曲

艺术的发展，并挖掘整理出一批不常上

演的经典剧目；与此同时，戏曲元素也

可以在其他剧种中不断植入，让更多的

受众群接触到，使其更好地传播、传承

下去。然而，需要注意的是，任何形式的

改编与创新都要在保留原汁原味的基

础上实现。

从跨界歌剧、话剧，到走上大银幕，

近些年来京剧正在以各种各样的表现

形态、故事内容走进大众视野。可以说，

走市场化之路是京剧获得发展的必要

途径。从本质上讲，京剧若想长久发展，

必然要吸引更多中青年票友的关注，近

几年出现的京剧界后起之秀网罗了更

多青年粉丝，可数量上还远远不够。通

过尝试新型推广方式，与传统艺术进行

结合，确实也是一种有益的突破，顺应

了市场的选择。

“演出市场不能赚快钱，粗制滥造

的剧目也许可以在短期获利，但是却不

能获得长久的生命力，能够代代流传的

演出作品无一不是贴近时代，并在艺术

层次上有所突破，进而引起观众共鸣

的，但想达到这样的高度需要大量的时

间进行素材挖掘、内容打磨，才能推向

市场，特别是在演出扎堆的节假日，从

项目的筹备、策划，到作品的征集、筛

选，都需要严格的把控，才能为演出项

目积累口碑，打响演出院团品牌。”张海

君强调。

北京商报记者 卢扬 王嘉敏

“五一”小长假临近，京城
的演出市场也在蓄势待发。北
京商报记者统计发现， 今年

“五一”小长假期间，北京将有
近500场演出陆续上演。其
中， 小剧场演出显得异常活
跃， 演出数量占比超四成。在
演出种类上，区别以往以儿童
剧演出为主，今年“五一”小长
假期间，除了常规的舞台剧演
出外，京剧、昆曲演出同样集
中，成为今年“五一”小长假演
出市场一大特色。


