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北京商报讯（记者 王晓然 魏
茹） 继破产重组失败后，Carven最
终买家敲定国内女装品牌ICICLE

的母公司。10月7日晚间，对于法国

奢侈品牌Carven被收购一事，

ICICLE母公司上海之禾时尚集团

回应称，之禾确有参与收购邀约，

不过，具体交易结果要等待10月12

日法国法院的最终决定，交易金额

预计高达数百万欧元。

据悉，在最终的清算日期前，

已 有 包 括 Axara、LeeCooper、

Cashtex、PhilippeMétivier、

MarketMaker和RedLuxury等

公司向该品牌伸出橄榄枝。其中

最有可能达成收购的则是上海之

禾。近年来中国对欧美时装品牌

收购案例不断增多，包括七匹狼、

复星集团以及山东如意集团等中

国公司的高频率收购给行业信

心，之禾显然也想探索更多的产

品生产线。

今年5月，Carven申请破产并

被控股公司交予巴黎商业法庭托

管并寻找买家。由于供应商短缺，

今年初该品牌有价值数百万欧元

的2018春夏系列产品因生产滞后

而被迫取消订单。同时，Carven在

2017年达到2150万欧元收入时，

也背负了高达4000万欧元的债务。

作为买家，上海之禾一直以采

购可持续和高品质面料为主，在中

国市场共拥有上百家精品店。在服

装款式上采用极简主义，冬装价格

在3000-8000元人民币之间。

此外，北京商报记者搜索大众

点评发现，Carven在北京共有3家

门店，但三里屯店已经关闭，只有

奥莱店和西单老佛爷店仍在经

营，但最新用户评价却停留在

2016年。

时尚产业投资人、优意国际

CEO杨大筠对此表示，此次交易

价格相对较高，Carven资产负债

又高，并需要承担公司裁员等内

部管理问题。Carven属于法国生

活方式类品牌，在中国市场影响力

不大，上海之禾也没有经营国际品

牌的经验，想要帮该品牌重振法国

市场几率会更低。同时，Carven借

贷方式繁多，负债情况复杂，并历

经多年累积。上海之禾作为设计师

品牌，在国内经营较好，但规模较

小，购入Carven后反而会拖累自

身品牌发展。另外，此次跨国收购

并不同，复星集团收购Lanvin，是

因为复星是投资公司，如意收购

SMCP也是注入资金，并非偿还

负债，这一交易会让上海之禾经

营压力十分大。

Carven破产出售 中国买家或接盘

“双11”预备战
物流企业拼配送时效

提价 分流“双11”高峰
“双11”的出现改变了不少用

户的消费习惯，甚至有消费者零点

时分守候在屏幕前抢购心仪已久

的商品，但“双11”在满足消费需

求的同时，也为企业带来了巨大的

压力。

国庆长假前，中通、韵达、圆

通、申通纷纷表示将调整派送费，

随着派送费上涨，快递终端价格随

之上升。以中通为例，中通从2018

年10月1日起启动快递费用调节机

制，调整全国到上海地区的快递费

用，其他地区费用调整时间另行告

知。根据北京商报记者调查了解，

北京部分区域最低价格上调3元

之多。

物流企业表示，希望通过在

“双11”前的涨价，实现物流高峰期

商品的正常运输、配送。不过，这在

快递专家赵小敏看来，在物流运输

高峰期，快递企业调整价格是较为

有效的方法，“双11”后部分快递

网点可能不会回调价格。面对业务

量的快速增长，快递员群体逐渐供

不应求，很多企业都在发展终端智

能技术以弥补日渐明显的人力短

缺。价格的调整可以暂时稳定市

场，保障企业在高峰期间依然稳定

运营。

智控 提效包裹流转率
不同于快递企业，物流平台菜

鸟是通过升级监控系统最终提高

作业时效。9月26日，菜鸟与德邦、

中通、圆通、申通、百世、韵达等快

递企业共同上线了视频云监控系

统。据了解，今年5月，德邦快递开

始试用这套系统。根据德邦的预

计，接入这套系统之后，一年可以

节省成本近千万元。如果算上物流

效率的提升以及货损率的降低，一

年可产生过亿元的效益。

德邦快递营运研发中心高级

总监丁俊哲表示，摄像头以前只是

监控记录功能，现在能够识别车位

是不是空闲，卸车装车作业是否在

正常进行，以及场站内堆积度是不

是饱和。正因如此，这些原本需要

使用人力现场巡检的工作，均由摄

像头完成实时识别，第一时间智能

推送给总台，由总台调集人员迅速

处理。

测算显示，使用监控系统后，

德邦快递场站内快递流转效率可

提高15%，这可以缩短消费者在

“双11”期间等待包裹的时间。

共享 减少中间流通
除了系统的辅助，仓储作为

“中转商”也是物流运输中的重要

一环。在中国快递协会、菜鸟网络

与各大快递企业9月举行的“双11”

物流服务动员会上，中国快递协会

副会长、秘书长孙康表示，今年“双

11”期间的包裹量将达到十年来最

高点，仓储和末端配送依然将面临

巨大的考验。

据悉，京东物流与网易严选联

合建设的协同仓也于“双11”前夕

在杭州开仓。此次京东物流与网易

严选建立协同仓后，网易严选商

品由工厂出来直接进入协同仓，

用户包裹直接从此发出进入京东

分拣中心并进行配送。既解决了仓

库库容问题，又提升了效率，节省

了成本。

京东物流价值供应链总经理

杨海峰表示，协同仓减少了商品的

搬动次数，缩短了商品流通的中间

环节，从而提升了网易严选大促期

间的现货率和库存周转，为智能补

货、调拨奠定了基础。根据以往的

经验，协同仓可以帮助商家把现货

率提升到95%以上。

不过也有业内人士认为，虽然

价格调整、系统监控和仓储升级可

以提升“双11”物流效率，但部分地

区和网点依然会出现爆仓现象，未

来企业在升级设备和服务的同时，

应加强管理，才能将“双11”作为常

态来运营。

北京商报记者 王晓然 陈韵哲

·动态·

初创企业招聘技术人才占比达18.4%

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）Boss直聘近
日联合氪空间发布《2018初创企业CEO生存状态报

告》显示，初创企业CEO对招聘技术岗位需求最高，

招聘占比达18.4%；其次为运营岗位，占比达17.7%。

人才是企业宝贵的资源，人力成本在公司运营

中占比较高。在《2018初创企业CEO生存状态报告》

中，77%的受访者表示初创企业中人力成本是最大

的支出项。从某种意义上讲，降低人力成本在总成本

中的比重，用较少的钱、花较短的时间招到更实用的

人才并能长期留住人才，实现对人力成本的科学管

控，已成为当代创业者的必修技能。

人力成本高企，初创企业CEO的薪酬却不高。报

告显示，33%的初创企业CEO选择不领薪水，还有同

等比例的CEO选择象征性领取底薪，仅有10%的初

创企业CEO薪金勉强达到市场价或略高于公司内

部的平均水平。另外，79%的初创企业CEO每天睡眠

时间在7小时以下。

国庆前夕家政岗位招聘增两成

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）据百姓网数据
统计，9月初以来，该平台家政服务板块的访问量环比

增长15%以上。与此同时，百姓网招聘板块家政、保

洁、保姆等相关岗位的需求量环比增长超20%。

照顾老幼、不在家保洁、护理花卉植物等也继续

成为今年“十一”前急速增长的家庭服务相关需求。

“今年‘十一’期间，我每天要服务3-4家，全都

排满了。”百姓网上一家政公司保洁员向北京商报记

者表示。据她表示，不少老客户向家政员提出假期期

间定期收拾卫生的需求。正规的家政公司都会对人

员进行专业培训及各方面认证，签订合同约定工作

时间以及赔偿协议等内容。

与此同时，长假照看需求让这些新兴行业越发

火热，进一步拓展了家庭生活服务的外延。

印力北京加码明星创意商业

北京商报讯（记者 王晓然 刘卓澜）借助国庆假
日消费热潮，ROYALSTACKS、贝肯庄两大品牌华

北首店在北京万科时代中心开业。同时，印力北京城

市商业公司（以下简称“印力北京”）与天津龙乐健康

管理有限公司（以下简称“龙乐集团”）战略合作签约

仪式也在同日举行。印力北京表示，本次签约标志着

印力北京明星创意商业这一深度且未开发的品牌拓

展领域将正式纳入该公司体系。同时也预示着明星

时尚产业将不断成为商业拓展中的重要组成部分，

明星创意商业将助力公司实现招商、品牌、创意、运

营、时尚的全生态链打通。

北京商报记者在现场看到，贝肯庄、ROYAL

STACKS两家门店均位于万科时代中心的一层主力

商户位置，开业当天因创立品牌的明星到场助阵，引

起了门店排队购买的现象。据悉，贝肯庄是由吴尊、

吴建豪、辰亦儒三位明星共同创立，贝肯庄此前已在

台湾、文莱、纽约、重庆等多地陆续开店。ROYAL

STACKS是澳大利亚快餐品牌，由吴尊主导将该品

牌带到北京。

对于此次合作，贝肯庄、ROYALSTACKS店面

项目负责人表示，印力北京能够为品牌提供多方面

支持，龙乐集团旗下品牌可利用明星效应为购物中

心更好地聚合顾客，助力印力北京做出更多的优质

商业。印力北京总经理张媛表示，商业地产应该是一

个城市的公共空间，而不只是购物才去的地方。因

而，这个公共空间其实能承载非常多的内容，拓展商

业内容，为消费者提供更符合时代特色的服务至关

重要。

面对即将到来的“双11”，各大快递企业已进入备战期。继数
家物流企业提高快递价格后，菜鸟宣布开通“物流天眼”系统，通
过视频监控提升物流效率。京东物流则选择在“双11”期间开放
与网易严选联合建设的协同仓。 业内专家分析称， 经过多年实
践，“双11”前夕的备战行为已进入常态，快递配送时效逐渐被
控制在可接受范围内， 但部分地区和网点依然会出现爆仓现
象，未来企业除了升级设备、调整战略，更应加强管理、从容应对。


