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北京商报

行业聚焦

轻食，面包新语的下一根稻草

跨界寻找新商机
新加坡烘焙品牌面包新语近日开

设一家以轻食为主打的烘焙店。北京商

报记者了解到，此店除了售卖面包、蛋

糕等烘焙类产品外，还新增添了轻食简

餐，包括奶油鲜蘑菇汤、沙拉、土豆泥、

三明治等。店内购餐环境为开放式购物

用餐模式，开放式厨房能够看到烹制全

过程，既可外带，也可堂食。

实际上，面包新语早就开始尝试多

元复合的经营模式。今年5月，奈雪の茶

和台盖联手面包新语成立新公司，借

面包新语在东南亚的门店拓展通道和

运营经验共同开拓新加坡、泰国茶饮

市场。

随着烘焙行业在跨界、拓展新业务

中寻找红利，面对新入局者的挑战，很

多传统烘焙品牌主动升级场景和产品。

例如，喜茶、奈雪等茶饮品牌的“茶＋软

欧包”模式跨界分一杯羹，在年轻人更

喜欢的消费场景里，欧包或切片蛋糕成

为朋友圈的“网红”单品。

无论是线上还是线下，涌现出大批

主打轻食的餐厅。在街头随处可见各种

轻食餐馆。在各大外卖平台上，销售轻

食的商家也越来越多。此外，一些连锁

品牌也相继推出轻食这个概念，包括肯

德基、吉野家、瑞幸咖啡等，来迎合消费

者的需求。

以轻食切入健康消费市场
北京商报记者注意到，以烘焙为主

业的新加坡面包新语集团，目前的主营

业务仍是烘焙业。而甜品烘焙也面临着

市场竞争。成立于2000年的面包新语集

团，拥有面包新语、大食代、鼎泰丰、卡

乐星(中国)等一批在国内知名度颇高的

品牌，但烘焙业务却在中国遇阻。

根据财报显示，公司传统烘焙业务

在2017年前三季度的总收入与去年同

期相比下降了2.7%。2017年四季度的净

利同比下跌14.4%至507万元，营收同

比下滑2%至1.5亿元。2017年全年营收

同比下滑2.5%至近6亿元。此外，旗下烘

焙品牌面包新语曾多次曝出多地经营

门店关闭的消息。

面包新语的烘焙业务在中国市场

失利，也在寻找新的发展路径，开始拓

展轻食业务。值得注意的是，轻食行业

的市场份额占比越来越重。根据美团点

评发布的“消费者餐饮习惯变迁数据”

显示，“吃得健康”正在成为下一个消费

需求点。以外卖沙拉为例，2016年健康

沙拉类外卖的订单增速高达16倍，是外

卖大盘增速的5.3倍。据2017年中国烘

焙行业现状及发展趋势分析显示，健康

营养需求上升，消费者偏好开始倾向高

纤维、低脂低糖产品。消费偏好的改变

促使烘焙企业研发新产品，同时注重产

品食用的便捷性，以满足消费者生活节

奏加速的需求。

能否扭转颓势有待考量
随着消费结构升级，消费者逐渐开

始注重对烘焙食品口味、质感的追求，

品牌意识增强。根据2017年中国烘焙行

业现状及发展趋势分析显示，烘焙食品

行业准入制度的设立以及法律法规体

系的建立，使得行业进入门槛提高，品

牌壁垒形成，中高端市场成为竞争焦

点。在这种情况下，企业不断研发新产

品，提高产品质量，促使消费结构不断

优化。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，

随着中国消费者的工作以及生活节奏

加快，烘焙行业在最近五年来迎来了增

长红利。近三年来，中国烘焙市场呈现

出高端化、定制化、个性化以及大健康

化的特征。其中，轻食对于烘焙行业来

说是一个创新和升级的重要方向，随着

整个新生代消费思维及消费者行为发

生变化，轻食行业在整个烘焙市场里面

的占比将会呈现出逐年增长的态势。

面包新语拓展轻食品类，有利于品

牌整个运营模式以及盈利模式。而面对

目前面包新语业绩下滑、频频关店的现

状，烘焙＋轻食的模式能否扭转局面还

需要看企业后期的运营。北京商业经济

学会常务副会长赖阳表示，如今越来越

多企业的创新模式和创新的产品竞争

力，包括一些品牌强调“健康”、“新鲜”

等一些独特的烘焙工艺，给传统烘焙品

牌带来很大的冲击。面包新语开辟轻食

领域，一方面是创造一类消费者的生活

方式体验的解决方案，另一方面通过这

种模式，打造品牌文化理念的认同。开

辟的轻食领域是否能够达到很好的效

果，产品品质和消费体验至关重要。想

要把消费者变为长期顾客，需要企业做

到产品更新鲜、更有竞争力、更有生命

力，得到消费者的认同，愿意持续为品

牌买单。 北京商报记者 王晓然
实习记者 郭缤璐

北京商报讯（记者 王晓然 王维
祎）为抢占二三四线城市市场份额，58
同城近日以平价为卖点，推出全新二

手车服务业务。

58同城调研数据显示，当前主流消

费者集中在二三四线城市，且主体需求

是5万元左右的车，于是决定将品牌定

位进行城市下沉，吸引更多车商、用户

与58同城平台合作，并将线上、线下广

告全面覆盖二三四线市场。

58同城希望通过平台发展，破解

二手车市场的信息不对称性。根据

2018年9月公平价平台数据显示，58同

城以48.17%的车源量独占鳌头，赶集

网车源占比18.23%，排名第二。截至

2018年上半年，58同城＋赶集网拥有

千万级二手车车源量，业务覆盖全国

400＋城市，超过2000人服务团队，服

务着全国80%的二手车经销商客户。

58同城作为二手车领域流量最大

的平台，同时也是增长最快的平台之

一，不断创新业务模式，为打造行业领

先二手车大平台奠定了坚实的基

础。为撮合二手车交易提供了58估车

价、58检测、58延保、58车分期等各种

产品，将线上体验、线下服务进行深度

融合。

对于二手车电商平台而言，车源

是竞争的核心。58同城在二手车业务

上与全国各大车商都建立合作，其车

源都可以在58同城上发布。同时，58

同城还与很多二手车电商平台建立了

车源数据合作，拓展58同城二手车的

车源。

此前，58集团与庞大集团战略合

作，双方签约成立合资公司。58集团副

总裁丛林表示，该集团将结合庞大集

团在车源和4S店渠道优势，为消费者

提供海量车型的金融租赁服务。丛林

表示，58集团将通过强大的互联网

平台和流量优势，结合庞大集团在

车源和4S店渠道优势，为消费者提供

海量车型的金融租赁服务，共同探索

互联网汽车电商服务模式。

58同城推平价二手车 拓展二三四线市场

北京商报讯（记者 王晓然 刘卓
澜）自新零售项目盒马鲜生入驻之后，
百荣再次引入孕婴童集合店，全面加

速商城转型的进程。“婴贝世家”作为

百荣老商户，为配合百荣转型，在原本

批发业务的基础上开设零售体验门

店。据悉，百荣世贸商城营业面积达

60万平方米，共有6400多家商户，原

本兼具批发和零售功能。随着北京城

市规划和定位的调整提升，百荣世贸

商城朝着全客层、多业态的大型商业

综合体方向调整。这次“巨象”转身般

的艰难调整充满了挑战性，或将成为

南城乃至北京商业发展优化提升的典

型样本。

北京商报记者在现场注意到，“婴

贝世家”是一家大型一站式孕婴童百

货集合店，位于百荣A座五层。门店负

责人介绍，该门店营业面积近4000平

方米，店内商品涵盖了全球30多个知

名品牌的万余种商品，所售商品更是

涵盖了从孕前期至孕产期，从胎儿到

幼儿所需的食品、日用品及服装等。其

中进口产品占总产品数量的70%。上

述负责人表示，日后还会在门店基础

上增加更多品类和品牌进驻，并将百

荣门店作为“婴贝世家”品牌未来复制

的样本。

除此之外，百荣D座也迎来了多家

连锁品牌的进驻。其中巴黎贝甜、优贝

施、小米等品牌陆续开业，吸引消费者

前来体验。百荣营销部负责人表示，百

荣转型从批发市场到现代化购物中

心，同时客群也从汇聚全国客商到聚

焦北京本地消费，随着商城转型升级

工作的进一步加快，希望能够提升顾

客获得感和舒适感。在百荣改善内外

部环境的同时，周边的交通状况也得

到很大改善。东城区商务委员会主任

王万青曾在年初的东城区两会上表

示，百荣世贸商城将从今年起力争在

三年时间内完成全部批发商户的疏解

工作，改造升级为南城地区现代化的

购物中心。

引入孕婴童集合店 百荣加速转型

烘焙行业竞争激烈，品
牌纷纷开始新动作。 近日，
新加坡烘焙品牌面包新语
在上海落成以“轻食”为主
打的门店，面包新语推出增
添轻食品类产品进行品牌
战略调整的玩法。消费者愈
发重视产品营养价值，轻食
产品成为受追捧的餐饮品
类，这也倒逼很多传统烘焙
品牌转型、拓展新产品线。


