
编辑 孔瑶瑶 美编 白杨 责校 王坤 电话：64101973��hjzk2015＠126.com

B2 北京商报2018.10.10
中国酒业周刊论酒 Comments

“年轻化” 是近年来白酒市场的
热点词汇。众多白酒厂商也正用实际
行动，不断结合年轻人喜闻乐见的热
点，推出新的产品或新的活动。但在
贵州茅台酒股份有限公司副总经
理、 茅台酒销售有限公司党委书记、
董事长王崇琳看来，所谓的“白酒年
轻化”更应该是一个营销概念，且不
宜用力过猛。白酒消费更应从消费者
消费层级在不同阶段的成长来进行
解读。因此，所谓的年轻化，更应看作
是一种为挖掘白酒品牌未来潜在消费
者的营销行为。从茅台的角度来看，以
文化概念打入包括年轻客群在内的不
同群体，从契合消费的氛围和场所，满
足大众消费市场的需求入手， 更应该
是白酒企业首要考虑的问题。

酒圈之约·在酒言酒·

年轻化概念需商榷
当中高端白酒在市场销售中

所占据的优势越来越大的同时，

“80后”消费者逐渐成为酒类消费

主力、“90后”群体的酒类消费崛

起，让白酒年轻化这一命题日趋成

为行业关注的话题。如何与年轻消

费者对话，也成为了诸多白酒企业

不断思考的问题。据尼尔森报告显

示，2017年高端白酒销售增速为

37.3%，“80后”超过“70后”成为白

酒消费主力。白酒万亿以上消费

中，“80后”占比为42.1%，“70后”占

比为29.4%，“90后”占比为23%。从

这个数据中不难看出，“80后”、“90

后”白酒的消费比例正在上升。

数据所显示的趋势，是否意味

着白酒年轻化这一概念成立？对此

王崇琳有着不一样的看法。

王崇琳认为，作为白酒从业

者，谁是真正的消费者需要观察清

楚。以日常白酒用量较大的婚宴市

场为例，年轻的新人往往被认为是

婚宴市场用酒的主导者。事实上，

在以婚宴、升学宴等为代表的民间

宴席上，当事人的父母或长辈才是

左右酒品选择的关键。而这一部分

人也正是白酒市场的主力消费人

群。因此贸然强调白酒年轻化这一

概念是存在问题的。也正是基于

此，在茅台对新产品所做的前期调

研中，年轻人并不是重点。

酒类消费具有递进性
在王崇琳看来，酒类消费随消

费者的成长而变化。18岁低年龄

段年轻人在初尝酒类产品时，啤酒

往往是第一选择。王崇琳表示，该

阶段年轻人对酒的需求，既要满足

精力宣泄，同时也要符合他们的消

费能力。

到了谈婚论嫁的阶段，富有情

调的红酒出现在年轻消费者的视

野中。“但随着年龄增长，踏入成家

立业的阶段，生活重心转入职场，

白酒开始大范围进入消费者的生

活当中。”

王崇琳表示，职业生涯需要与

不同的人或事进行密切接触，这种

场合下，在中国白酒占据主流。并

且随着消费者层级的提高，所选择

的白酒档次也会随之提高。而在职

业生涯结束之后，随着年岁渐长、

收入减少以及对健康要求的提高，

对白酒甚至是整个酒类产品的需

求也在下降。“这也是为何35岁以

上的人群才是白酒的主流消费人

群。”王崇琳认为，年轻人不热爱白

酒的观点是个伪命题。

文化熏陶应是着力点
但将白酒年轻化抛离概念的

形式，而是视为一种营销方式，王

崇琳表示认同。“但对白酒企业而

言，绝对不能用力过猛，毕竟35岁

以上人群才是销售的主体。”事实

上，茅台也在通过做鸡尾酒等方式

来接触年轻的消费群体，但这更被

视为一种引导的方法。对于35岁以

下的消费者，茅台希望引导消费者

去尝试：一是诸如茅台王子酒、茅

台迎宾酒等酱香系列酒产品；二是

中国其他优秀的白酒产品。

王崇琳对这种引导进行了进

一步的阐述，即通过在文化上进行

感染而不是在产品上进行诱导。

“因为年轻人的消费层级还未达到

这一阶段，光通过产品引导是没有

用的。”通过一系列文化概念的输

出，让年轻消费者知道茅台产品的

优势、中国白酒对于文明发展的贡

献、茅台品牌背后的文化底蕴。在

这潜移默化的熏陶之下，到了30岁

之后，消费者需要选择白酒产品

时，茅台自然会成为首选。

王崇琳在向北京商报记者介

绍茅台最新推出的“喜宴”茅台酒

时也提出，在销售渠道上会更专注

大众消费渠道，但在前期需要通过

团购的渠道将关于文化的概念先

期进行传播，然后再逐步对大众渠

道进行拓展。对于茅台而言，文化

的传播已成为茅台乃至中国白酒

行业最为关注的一部分。

北京商报记者 薛晨

贵州茅台酒股份有限公司副总经理 王崇琳：

白酒年轻化重在培育而非迎合

贵州董酒股份有限公司党委书记、董事长 蔡友平：

好酒是用时间“熬”出来的 2018中国酒业文化论坛即将举办
北京商报讯（记者 刘一博 许

伟） 承载了一年的风雨，2018中国
酒业迎来机遇与挑战共存的一年。

如果说2017年是国内酒企的回暖

年，那么2018年便是酒企谋求多元

化发展、尝试年轻化路径的元年。

10月22日，由北京商报社和西街传

媒主办，北京商报《中国酒业周刊》

承办的“2018中国酒业文化论坛”

即将在湖南长沙举办。

本届论坛以“中国酒业的文化

突围”为主题，力邀协会领导、酒企

高层、行业专家，从行业出发，立足

企业发展，全方位解析酒文化与品

牌间的联系，共议如何将中国饮酒

文化进程与酒企产品巧妙融合，使

消费者在享受物质愉悦的同时，体

会酒类产品所附带的文化价值。

事实上，酒文化除了为企业增

加附加值之外，也是酒企年轻化转

型的必经之路。北京商报《中国酒

业周刊》以酒业年轻化为切入点，

耗时两个月从1919酒类直供、酒仙

网等垂直类电商平台，天猫、京东、

苏宁易购等综合类电商平台以及

发行问卷、官微、问卷网等多种渠

道，通过数以万计的大数据发布

《“90后”酒类消费图鉴》报告。

随着电子商务、移动社交平台

等移动互联网逐渐占据消费主流

渠道，消费者年龄段逐渐下沉，各

类酒企纷纷开始在时代淘沙中寻

求变革。针对这一极具延展性的话

题，届时，酒业领域大佬将为行业

发展和企业生存指出方向。

另外，此次活动还拥有强大的

媒体矩阵，包括《人民日报》、新华

社、《经济日报》、人民网、中国经

济网、全国地铁报联盟、央视财

经、《北京日报》、《北京晚报》、《北

京晨报》、《新京报》、BTV财经频

道、千龙网、蓝鲸财经、界面新闻、

财联社、网易财经、新浪财经、腾讯

网等主流媒体对活动进行全方位

的报道。

古井集团党委书记、董事长 梁金辉：

中国白酒破题国际化重在文化输出

实现白酒国际化
要围绕“一带一路”倡
议和国际经贸舞台，
积极尝试在“上合组
织” 这个世界上人口
最多、地域最广、潜力
巨大的综合型区域组
织上开展中国酒文化
传播，在国际著名的政
治、经济中心城市联合

建立中国白酒体验馆等。中国白酒是中国传统文
化的重要载体，中国酒文化所体现的是一种高层
次物质需求和精神需求。 中国白酒工艺传承、酿
酒技术、饮酒器具独具中国特色。中国有开放包
容、和而不同的文化追求，倡导团结、友谊、合作、
共赢。

未来， 白酒有望作为国际交流的桥梁和纽
带，借助传播酒文化，讲好中国故事，推动中国文
化走向世界。

酒本身是健康饮
酒，江南大学前年在传
统白酒里面发现基肽
物质，有一定的抗癌和
平衡身体健康的作用，
这个是对中国白酒走
向世界非常重要的一
个背书。中国八大名酒
绝对是白酒里面最能
够代表中国白酒的。在

过去的十年里，董酒是苦练内功的十年，董酒建
立了严格的生产体系。 十年来董酒建酒库和藏
酒， 这一切都是为了董酒未来发展打下坚实的
基础，未来十年是董酒内外兼修的十年。

栏目主持： 许伟

中国酒业协会副理事长兼秘书长 宋书玉：

消费升级催生白酒产业调整

随着消费升级，中
国逐渐成为国际化程
度最高的酒类市场。尤
其是伴随红酒、特色啤
酒这两个板块的增长，
饮料酒多元化消费格
局会越来越明显，使得
消费者有了更多选择
空间，对白酒的冲击会
越来越大，消费升级和

国际化的发展背景使未来白酒产业的竞争会更
加激烈。

从2010年以后， 白酒产业陷入产能过剩的境
地，但在产能过剩的背后是好酒非常少。中国白
酒产业进入了长期不缺酒、 长期缺好酒的时代。
真正的好酒非常少，一直没有突破1%的量，随着
消费升级，好酒的成长空间可观。


