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北京商报品酒 Culture&Product

女性酒掀起风潮
北京商报记者在对北京市场的家乐福、永辉等多

家商超进行走访时发现，在酒类专柜停留的女性消费

者数量正大幅增加，与此同时酒类产品的提袋率较早

前也呈现上升势头。这其中以果酒为代表的酒类产品

成为女性消费者购买率较高的产品。

事实上，各大酒企正纷纷推出相关的产品或营销

活动，吸引女性消费者的眼球。此前，泸州老窖推出的

桃花醉七夕特别企划活动，以“50000瓶桃花醉享免

单”的促销噱头引发行业关注，改款桃花醉酒是泸州

老窖推出的一款针对年轻女性的果露酒产品。茅台、

劲酒等白酒、保健酒企也推出相应的果酒产品以迎合

女性消费者的需求。

在京东平台上可以看到，茅台旗下一款女性气息

浓厚的悠蜜品牌利口酒，有数十家商家在进行销售。

这其中贵州茅台京东自营旗舰店内的一款悠蜜蓝莓

利口酒礼盒套装，更有着超过400条以上的购买评价。

而在天猫茅台官方旗舰店内，悠蜜更在店铺主栏上与

茅台酒、酱香系列酒、茅台葡萄酒等并列显示，点击进

入后能发现近10款不同产品在进行销售。

不仅如此，较低浓度的啤酒也成为女性酒类消费

的一大风潮，甚至有围绕女性关注的“低糖”、“低卡路

里”等概念打造的啤酒产品问世。在天猫上，标榜“零卡

路里、零糖分、不含嘌呤”的三得利ALLFREE甚至在

啤酒中添加了胶原蛋白，以吸引爱美的女性消费者。

“她”市场潜力凸显
越来越多女性酒类产品的出现，在业内人士看来

并不是偶然，整个消费市场的升级以及酒类产品定位

及服务的细分，都让女性消费者的重要性日益凸显。

天猫相关负责人告诉北京商报记者，酒类产品中越来

越多地添加时尚生活元素，让适量饮酒成为女性日常

生活中的一种选择，女性市场的潜力也正日益凸显出

来，尤其是从客单价增速上来看，已大大高于男性消

费者。

从数据上来看，尽管男性消费者在酒类消费中依

然占据强势地位，但女性消费者尤其是年轻女性的表

现已然不俗，尤其是在葡萄酒领域，女性消费者正逐

渐与男性消费者分庭抗礼。酒类销售商1919提供的数

据显示，“90后”年轻人群体中，女性在白酒消费中占

比为14%、在啤酒消费中占比为27%、在葡萄酒消费中

占比则达到了35%；在苏宁易购向北京商报记者提供

的“90后”在该平台酒类消费的统计数据中，白酒消费

女性占比为36%、啤酒消费女性占比达到了47%、葡萄

酒消费则完全逆转，达到了57%。业内人士表示，尽管

不同平台的数据统计及消费客群均有不同，但需要看

到的是，以往男性消费者在酒类消费领域相对于女性

消费者“碾压式”的优势正逐渐弱化。

京东相关负责人告诉北京商报记者，以“90后”为

代表的年轻女性消费者更愿花大价钱购酒。尽管男性

比女性更爱买酒，但在京东线上购酒超过1万元的群

体中，26-35岁的女性在女性购酒者中所占的比例要

远远高于同年龄段男性在男性购酒者中的比例。

“红”强“白”弱仍较明显
从上述数据中也不难发现，女性在酒类消费中仍

较为“偏科”，作为中国最主流的酒类———白酒，女性

消费者与男性消费者的购买频次仍有明显差异，尤其

是与葡萄酒板块的优异表现迥然不同。有观点指出，女

性消费者的酒类消费除在口味上与男性有所差异，更

偏好烈度较低、口味偏甜的产品以外，在消费场景上的

差异也造成了白酒产品在女性消费者中“不受宠”。

业内人士表示，白酒产品除自饮外，更多作为中

国大型商务宴请、社交送礼的主流用酒。而在这些消

费领域，男性仍占据主流。与此同时，在女性偏好的更

为时尚、更为私密的社交场合，以葡萄酒为代表的酒

类产品则拥有更大发挥空间。这让“红”强“白”弱的态

势在女性消费者中有着较明晰的体现。

值得注意的是，白酒作为传统酒类产品，除了近年

来兴起的青春小酒以外，大部分较其他品类的白酒呈

现出更为正式或传统的外包装。而从天猫向北京商报

记者提供的信息中可以看到，“颜值”是女性尤其是年

轻女性购酒时颇为关注的内容。葡萄酒、果酒产品较白

酒产品更为多样化、更具色彩以及时尚度的外包装，赢

得了更多女性消费者的青睐。 北京商报记者 薛晨

酒类消费迎来“她”时代
与“女生天生半斤酒量”的坊间传言不同，男性

始终站在酒类消费市场的前端， 但这一状况似乎正
发生改变。 北京商报记者近期调查发现， 无论是白
酒、啤酒还是葡萄酒，越来越多以女性为目标的酒类
产品出现在各大商超的货架上。零卡路里、果香、优
雅等吸引女性注意的关键词， 也越来越多成为各大
酒类厂商的产品开发方向。而随着酒类消费市场对于
饮酒场景以及体验的重视， 女性对于细节的要求，正
成为引领酒类消费向品质化转变的一股重要力量。尤
其是在近年来日渐兴旺的葡萄酒市场，女性消费人群
的占比已呈现出与男性消费者分庭抗礼的局面。


